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“A vida ndo da certeza
pois tudo se movimenta
cada dia representa

a chance de uma surpresa
(...)

Ninguém sabe o que sera
do tempo futuramente

mas o tempo do presente
tudo tem e tudo da

(..

Vejo o tempo que passou
montando o tempo que passa
e ja respirando a fumaca
do tempo que nao chegou
(...)

Estou na porta de saida
vendo o portdo de chegada
depois de muita rodada

na bulandeira da vida

(.t

ISIBA. Tempo I1. CD Toda vez que eu dou um passo o mundo sai do lugar - Siba € a Fuloresta. Ambulante

Discos, 2007.



RESUMO

O tema deste estudo € o papel da memoria na configuracao das pesquisas do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE) em acontecimento jornalistico, no discurso do instituto
dirigido a imprensa, por meio de releases, e nas matérias jornalisticas sobre esse discurso. Um
aspecto a ser considerado € como os releases e as matérias jornalisticas constroem o
acontecimento. Assim, o objetivo ¢ compreender a construgdo da memoria nesses
acontecimentos, identificando as tensdes que neles se inscrevem, especificamente quando se
comparam os discursos do IBGE e dos jornais. O estudo se inscreve no campo da Memoria
Social, cuja natureza interdisciplinar possibilitou a articulacdo com os campos da Comunicacao

Social, especificamente o jornalismo, e a perspectiva tedrica da Analise de Discurso (AD).

Palavras-chave: IBGE. Analise do discurso. Jornalismo — Cobertura jornalistica. Redacao de
textos jornalisticos. Memoria — Aspectos sociais.



ABSTRACT

The theme of this study is the role of memory in the research carried out by the Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (Brazilian Institute of Geography and Statistics, IBGE)
when it is presented as a journalistic event, that is, in the discourse of the Institute that is
published in the national press, through press releases, and in journalistic pieces about this
discourse. An aspect to be considered is how the releases and the journalistic pieces construct
the event. Thus, our aim is to understand the construction of memory in these events, identifying
tensions within them, specifically when comparing the IBGE discourse to the press discourse.
This is a Social Memory study, whose interdisciplinary nature made it possible to articulate it
with the fields of Social Communication, specifically journalism, and the theoretical

perspective of Discourse Analysis (DA).

Key-words: IBGE. Discourse Analysis. Journalism - News coverage. Writing newspaper
articles. Memory —social aspects.
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Introducio

Para refletir sobre um ntimero, ¢ preciso relaciona-lo a outros nimeros, a uma teoria, ou
a algum contexto social. Sozinho, para a maioria das pessoas, um nimero nao ¢ capaz de dizer
quase nada. Porém, quando expressa a quantidade de alguma coisa, a distancia entre pontos no
espago, o percurso do tempo cronolédgico, enfim, quando ¢ utilizado para revelar algo que somos
capazes de compreender de forma quantificada, ele se investe de sentido. Entao, torna-se mais
facil entender, se temos pouco ou o bastante de um certo produto, ou o quanto ainda falta para
atingirmos uma meta. Assim, ¢ possivel concluir que os sentidos atribuidos aos ntimeros sao
socialmente construidos a partir de arranjos estabelecidos em ordenagdes discursivas
especificas, como aquela relacionada a difusdo de dados e andlises estatisticas sobre o pais,
periodicamente divulgados pela imprensa.

Um dos desdobramentos do desenvolvimento da economia monetaria foi os governos e
os mercados passarem a ter uma maior preocupacdo com a criagdo de procedimentos capazes
de possibilitar o conhecimento e a organiza¢ao da realidade social e economica. No bojo desse
processo surgiu a estatistica, que logo se tornou uma ciéncia de interesse dos Estados. Com o
tempo, o olhar sobre o cotidiano passou a ser orientado a partir de agregados e unidades
uniformes passiveis de serem quantificadas. Assim, os nimeros passaram a ser utilizados como
meio de se estreitar a concentragdo sobre determinado assunto e obter o maximo de precisao
nas avaliagdes sobre diversos temas (CROSBY, 1999).

Contemporaneamente, a expressiva presenca de dados e informagdes estatisticas no
noticidrio veiculado pela midia ¢ um bom exemplo da opcdo por se observar e avaliar a
realidade por meio de niimeros. Na reda¢do de suas matérias, os jornalistas utilizam com
frequéncia as estatisticas como referéncia as percepgdes e avaliacdes técnicas sobre emprego,
inflacdo, renda, fertilidade, situacdo econOmica, desigualdades sociais, ag¢des politicas e
eleigdes, por exemplo. Dentre as pesquisas mais citadas nas coberturas jornalisticas, estdo as
realizadas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), institui¢cdo governamental
responsavel pela coordenagdo, elaboragdo e divulgagdo das estatisticas oficiais do Brasil.

Produzir informagdes sobre a “realidade”? do pais ¢ um trabalho que exige a realizagdo
de uma série de escolhas que, no caso das estatisticas oficiais, sdo pautadas em critérios técnico-

cientificos e politicos, por se tratar da elabora¢do de um tipo de informacdo que ¢ edificada a

2 Termo que integra o texto da missdo institucional do IBGE (“Retratar o Brasil, com informagdes necessarias ao
conhecimento da sua realidade e ao exercicio da cidadania”) e que € muito recorrente nos comunicados do instituto
dirigidos a imprensa e nas matérias jornalisticas sobre suas pesquisas.
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partir da intercessdo dos campos da ciéncia estatistica e da politica governamental. Entretanto,
ao serem publicadas pela imprensa, essas estatisticas também passam a receber a influéncia do
campo da comunicagao social, ao se conformarem as técnicas de redagdo jornalistica.

A cada pesquisa divulgada, o IBGE apresenta estatisticas atuais sobre o pais, que sao
comparadas com os resultados de outras edigdes da mesma pesquisa lancadas em anos
anteriores. Essas informagdes sdo ressignificadas pelo discurso jornalistico em dois momentos:
quando a assessoria de comunicagio do instituto redige um release®, para divulgar a pesquisa
para a imprensa, ¢ pelos jornalistas dos veiculos de comunicagdo, ao escreverem suas
reportagens.

Em ambas produg¢des jornalisticas inscrevem-se discursos sobre o passado e o presente
que possibilitam reflexdes sobre o desenho de um futuro para o pais - que pode ser elaborado
de diversas formas, dependendo da rede de sentidos acionada na configuracdo dos
acontecimentos que alavancam essas produgdes discursivas. S3o essas especificidades das
pesquisas estatisticas do IBGE e de sua divulgagdo para a imprensa que as configuram como
um instigante objeto de estudo para os campos da memoria social, do discurso e do jornalismo,
especialmente quando vistos a partir de uma perspectiva interdisciplinar, como a adotada no
presente estudo.

Pensar o acontecimento nos remete a reflexdes sobre a constru¢do da memoria em uma
sociedade, processo em que o passado ¢ constantemente reconstruido a partir de reflexdes
realizadas no presente (HALBWACHS, 2004; 2006). Assim, ao recordar, reinterpretamos os
acontecimentos a luz das necessidades presentes, mas como nao ha consenso sobre o que foi
esse passado e se ele ainda perdura, gera-se uma tensdo justamente por ele ser sentido como
parte do presente € a0 mesmo tempo separado dele (LOWENTHAL, 1998).

No jornalismo, o acontecimento pode ser compreendido como a selecdo de um fato que
de alguma forma difere das ocorréncias cotidianas e que, por isso, merece ser realcado, virar
noticia. Entretanto, ele também pode ser visto como o desfecho de um processo que, em
determinado momento, ¢ apreendido pelo discurso jornalistico (QUERE, 2012).

O acontecimento também ¢ um conceito muito relevante no campo da Andlise de
Discurso de vertente francesa, tradicdo tedrico-analitica fundada por Michel Pécheux, cujos
desdobramentos no Brasil ocorreram sob a lideranca de Eni P. Orlandi — autores que sdo

referéncia no presente estudo. Da perspectiva do discurso, o acontecimento pode ser definido

3 Texto informativo distribuido a imprensa por uma institui¢do privada, governamental etc., para ser divulgado. E
a noticia do ponto de vista da instituicio (RABACA; BARBOSA, 2001).
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como sendo o ponto de encontro entre uma atualidade e uma meméria (PECHEUX, 2008),
ocorréncia que pode desmanchar uma série de regularizagcdes e produzir uma outra, como
também pode absorver essa série € manter sua regularizagao. Forma-se assim uma tensao entre
uma memoria que busca absorver os sentidos instaurados pelo acontecimento e a possibilidade
desse acontecimento provocar uma inflexao no fluxo de sentidos dessa memoria.

Nesta pesquisa, um aspecto importante € a identificacdo dessas tensoes nos discursos de
divulgacao das estatisticas do IBGE. A perspectiva tedrica adotada nesse sentido ¢ a definida
por Ranciere (1996), na qual a politica € vista como a atividade que tem por racionalidade
propria a racionalidade do desentendimento, que ¢ a “situagdo da palavra” em que “um dos
interlocutores ao mesmo tempo entende e ndo entende o que diz o outro” pelo fato de que,
embora um interlocutor entenda claramente o que o outro diz, “ndo vé o objeto do qual o outro
lhe fala, ou vé mas quer ver um outro objeto diferente sob a mesma palavra” (1996, p. 11-12).
As disputas que se estabelecem a partir dessa situagdo podem levar ao rompimento de uma
determinada ordem ou a sua manutengao.

A partir dessas referéncias tedricas foi elaborado o tema desta pesquisa: o papel da
memoria na constru¢do do acontecimento, nos discursos do IBGE e da imprensa, sobre as
estatisticas oficiais do Brasil. E também foi definido o objetivo principal do estudo:
compreender a construcdo ¢ a transmissao da memoria, no processo comunicativo estabelecido
pela imprensa, com base nos acontecimentos jornalisticos que sdo formulados nos discursos
sobre as pesquisas do IBGE.

Tanto nos releases como nas matérias jornalisticas € possivel identificar formatos
especificos que caracterizam essas produgdes textuais, sejam elas exclusivamente verbais,
como os releases, ou as que, além do texto, também utilizam fotografias, como € o caso das
coberturas jornalisticas. O fragmento a seguir, extraido de um release, ¢ um exemplo de como

¢ estruturado o discurso do IBGE para os jornalistas:

PNSB*: Abastecimento de 4gua chega a 99,4% dos municipios, coleta de lixo a
100%, e rede de esgoto a 55,2%

Nesses oito anos, o unico servico de saneamento que ndo chegou proximo a
totalidade de municipios foi a coleta de esgoto por rede geral, que estava presente
em 52,% dos municipios em 2000 e passou a 55,2% em 2008. Entretanto, nos
municipios em que o servigo existia, houve, no mesmo periodo, um aumento dos que
registraram amplia¢@o ou melhoria no sistema de esgotamento, de 58% para 79,9%
do total, e dos domicilios atendidos, de 33,% para 44%. (Pesquisa Nacional de
Saneamento Bésico 2008, divulgada em 20/08/2010).

“4Pesquisa Nacional de Saneamento Bésico (PNSB).
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Ja a chamada de capa abaixo ¢ um exemplo de como os jornalistas ressignificam as

informacdes apresentadas no release do IBGE:

Governo Lula nio mudou a calamidade no saneamento
Em 2008, ap6s 6 anos de mandato, 56% dos domicilios ainda nao tinham esgoto

(...) nada menos que 32 milhdes de domicilios brasileiros (56% do total) ainda nao
eram atendidos por rede de esgoto, indice de pais subdesenvolvido. Em 2000, (...)
havia 36 milhdes de domicilios sem esgoto (66%) - o que mostra que a situacao
pouco mudou. (O Globo, 21/08/2010)

Enquanto as interpretagdes sobre as estatisticas elaboradas pelo IBGE nos releases
mostram um pais cuja curva de melhorias sociais quase sempre ¢ ascendente, apesar de também
realcarem a permanéncia de problemas, as matérias jornalisticas sobre essas mesmas estatisticas
geralmente seguem um caminho oposto, pois costumam conferir um peso maior a permanéncia
dos problemas sociais e econdmicos enfrentados pelo pais. As fotografias estampadas nos
jornais, de um modo geral, mostram pessoas em situacdo de extrema pobreza, muitas vezes
conflitando com os titulos das mesmas matérias, que abordam melhorias alcangadas pelo pais.

Muitas vezes, mesmo quando no release ¢ apontada a persisténcia de um determinado
problema no pais, ha a preocupacao de também mostrar a ocorréncia de melhorias que possam
funcionar como contrapontos aos problemas. Ja nos jornais, em muitos casos, acontece o oposto:
uma melhoria apontada pelo release do IBGE relativa a um indicador social, por exemplo, tem
seu impacto diminuido, em fun¢do de um problema que ganha mais destaque nas paginas do
jornal. Uma questdo a ser considerada ¢ como os sentidos construidos por esses discursos
ampliam ou diminuem o impacto da atualidade vislumbrada pelo acontecimento, de forma a
manter ou superar aspectos do passado.

Com base nessas observagdes ¢ que orientamos nosso olhar na analise de um conjunto
de releases do IBGE e as respectivas coberturas jornalisticas, buscando as aproximacdes e
distanciamentos entre os discursos materializados nesses dois tipos de produc¢ado jornalistica - o
que nos remete ao questionamento central deste estudo: o release escrito pelo IBGE para
divulgar uma pesquisa e as matérias jornalisticas publicadas, que o utilizaram como referéncia,
podem ser considerados como duas construgdes discursivas sobre um mesmo acontecimento,
ou como construgdes sobre acontecimentos distintos?

Também nos interessa pensar o funcionamento desses discursos em uma perspectiva

politica; a inscricdo do passado nos acontecimentos por eles desencadeados; os sentidos
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vislumbrados para o futuro; e a relagdo desses acontecimentos com outros que se estabelecem
nos jornais.

Os objetivos e questionamentos até aqui apresentados estdo diretamente relacionados a
duas inquietagcdes que configuram nossas hipoteses: nas matérias jornalisticas sobre as
pesquisas do IBGE, os sentidos sobre o passado absorvidos pelo acontecimento significam de
forma a minimizar o impacto da atualidade apresentada pelo discurso do IBGE; e nos releases
do IBGE, a atualidade demarcada pelo acontecimento significa de forma a ultrapassar os
sentidos oriundos do passado.

As discussdes apresentadas nessa breve introdugdo serdo melhor desenvolvidas nos
cinco capitulos que compdem esta tese. O capitulo 1 ¢ dedicado a elaboracdo do arcabougo
tedrico que fundamenta os propositos do estudo, que tem como ponto de partida as
consideragdes fundamentais sobre memoria ¢ acontecimento e suas articulagdes com o
jornalismo e o discurso. O capitulo 2 traga um panorama sobre a elaboragdo das estatisticas
oficiais, apresentando seus ordenamentos em contextos nacionais e internacionais, bem como
a estruturacdo da imagem do IBGE. O recorte especifico que orienta as discussdes apresentadas
ao longo do capitulo ¢ a constru¢do do trabalho de comunica¢cdo do IBGE com a midia,
especialmente a parir da reestruturacao de sua assessoria de imprensa.

No capitulo 3, a énfase é para o arcabougo tedrico a partir do qual foram pensadas as
questdes que orientam a pesquisa. Na construcdo teorica do objeto e da andlise foram
consideradas as formagdes imagindrias historicamente estabelecidas para o jornalista e o
assessor de imprensa, bem como a imagem construida para as estatisticas do IBGE pelos
proprios jornais.

O capitulo também aborda as disputas envolvidas na constru¢do da memoria, retoma e
aprofunda conceituacdes sobre o acontecimento, além de estabelecer as relagdes entre ideologia,
sujeito e os sentidos estabelecidas nos discursos. O caminho vislumbrado para pensar as tensoes
e disputas de sentido, nos discursos sobre as estatisticas do IBGE divulgadas para a imprensa,
foi o de considerar os embates estabelecidos entre duas ordens: uma que procura estabilizar os
sentidos e outra que procura mostrar suas limitagdes.

Por ultimo, o capitulo ainda trata da delimitagdo do corpus empirico e do corpus
discursivo, com vistas as discussoes a serem desenvolvidas no capitulo 4, no qual € apresentada
a andlise de 11 divulgagdes, cada uma realizada com base em sequéncias discursivas
identificadas nos textos de abertura dos releases e nas chamadas de primeira pagina de trés

jornais (O Globo, O Estado de Sao Paulo e Folha de Sao Paulo).
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O capitulo 5 ¢ dedicado a analise de um conjunto de imagens publicadas nas chamadas
de primeira pagina dos mesmos jornais. A proposta foi a de analisar o funcionamento discursivo
dessas imagens no processo de constru¢do da memoria nos discursos dos jornais sobre as
pesquisas do IBGE, tendo em vista a inscri¢ao e o entrecruzamento da memoria e da atualidade
dos acontecimentos.

Por fim, é importante ressaltar que nas andlises foi importante considerar algumas
caracteristicas referentes a estruturacao da abertura dos releases e das chamadas de primeira
pagina dos jornais, textos dos quais foram extraidas as sequéncias discursivas sobre as quais
incidiu a analise. Assim, buscou-se compreender como eram compostos os titulos, subtitulos,
os paragrafos, em especial os primeiros, dentre outros aspectos, que, em termos de linguagem
jornalistica, revelam o grau de destaque concedido (ou ndo) a um assunto. Tal critério se
justifica pela relevancia da relagdo entre forma e sentido nos discursos jornalisticos
(MOUILLAUD, 2012). Assim, foi possivel verificar, logo nas primeiras observagdes, que a
propria disposi¢ao dos contetidos nos releases e nos jornais ja indicava movimentagdes
especificas do sujeito, ora mostrando que ele se aproximava, ora que se distanciava de um

determinado discurso.
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Capitulo 1

Tramas conceituais: da memoria ao acontecimento

“Lembrancas ndo sdo reflexdes prontas do passado, mas reconstrugdes
ecléticas, seletivas, baseadas em acdes e percepgdes posteriores € em
codigos que sdo constantemente alterados, através dos quais
delineamos, simbolizamos e classificamos o mundo a nossa volta”
(LOWENTHAL, 1998, p. 103)

A midia hoje exerce um papel fundamental na construgao e disponibilizagdo da memoria.
O jornalismo, por exemplo, apresenta de forma ininterrupta inimeros acontecimentos que
parecem irremediavelmente influenciar o nosso cotidiano, inscrevendo novas marcas e
atualizando outras que pareciam, até entdo, viver apenas no passado. Viver, neste caso, talvez
seja o verbo mais adequado para evidenciar o quanto esse passado ¢ dindmico e, por assim o
ser, ndo deve ser visto como algo estanque, que precisa ser acessado por ndo poder mais ser
percebido no presente. Ao contrario, como especifica Lowenthal (1998), “toda consciéncia
atual se funda em percepcdes e atitudes do passado”, pois aquilo que hoje reconhecemos ¢
porque vimos ou experimentamos em algum momento, diretamente ou através da experiéncia
ou relato dos outros.

As marcas do passado estdo presentes de diversas maneiras nos discursos midiaticos.
Uma vez identificadas, ap6s um trabalho de analise, elas podem revelar os contornos de uma
memoria que estd sendo atualizada em discursos processados pela midia, levando-se em conta,
é claro, o contexto social e suas condi¢des de produgdo. E na vertente que se interessa pelos
processos comunicativos de construgdo e transmissao da memdria que se inscreve a presente
pesquisa. Nesse sentido, mais do que entender os conteudos dos quadros que se referem ao
passado formulados pela midia, especificamente pela imprensa, o caminho a ser desbravado ¢
o de compreender como eles sdo construidos e transmitidos.

A perspectiva teorica tem como referéncia as consideracdes de Jedlowski (2005) sobre
a importancia dos processos comunicativos estabelecidos nos veiculos de comunicagdo para a
constitui¢do, preservagdo, transmissao e transformacdo da memdria. Para isso, ainda segundo
o autor, torna-se necessario dar atencdo as formas cotidianas de elabora¢do da memoria e de
convivéncia do passado com o presente, aspectos discutidos por Lowenthal (1998) e Connerton
(1999).

Falar em transmissdo da memoria, nesse caso, ndo diz respeito a um ato de emitir uma
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determinada informagdo para um outro que a receberia e a passaria adiante. Mais do que isso,
a formulagdo se refere aos movimentos realizados para que tal procedimento aconteca de forma
continua. No dicionario Aurélio (1986), o significado da palavra “transmissdo” pode se limitar
ao ato ou efeito de transmitir, de transferir uma coisa ou obrigagdo. Mas a palavra também tem
como significado a comunicagdo do movimento de um mecanismo a outro por meio de
engrenagens, polias, correias etc.; instrumento destinado a transmitir movimentos; bem como
o trabalho efetuado por um transmissor radio difusor ou telegrafico.

Sendo assim, aqui os atos de transmissao estdo diretamente relacionados as ideias de
“comunicag¢do”, “movimento” e “trabalho”, como assinalaram as defini¢des. Uma apropriacao
possivel dessas mesmas defini¢des, de acordo com os propdsitos desta pesquisa, € a de que
demarcam uma preocupagao com os movimentos do trabalho de comunica¢ao da memoria pela
sociedade, com destaque para a centralidade da midia nesse processo.

Dessa forma, este capitulo vai apresentar uma abordagem social da memoria e sua
relacdo com a construgao do acontecimento nos discursos jornalisticos, o que insere a discussao
sobre memoria no contexto da midia e no campo dos estudos sobre o discurso, didlogo que, ao

final, fundamenta as questdes da presente pesquisa.

1.1. Pensando a memoria: o passado no presente

Na primeira metade do século XX, os estudos desenvolvidos pelo socidlogo francés
Maurice Halbwachs mostraram o carater social da memoria, cuja conceituagdo se baseia na
existéncia de uma constru¢do coletiva que ocorre a partir de interacdes entre individuos.
Segundo o autor, os diversos aspectos que estdo em jogo nessas interacdes constituem os
quadros sociais da memoria, que garantem a coesdo social (HALBWACHS, 2004).

Nessa acepcao, a memoria nao € concebida como uma espécie de acervo de lembrancgas
que, a partir de um esfor¢o consciente, pode ser acessado pelo individuo. Também ndo se trata
de um passado a ser resgatado e novamente posto em circulagdo, nem apenas como algo que ¢
preservado ou conservado para poder ser conhecido por geragdes futuras. Ao contrario,
memoria € vista como uma constru¢do dindmica, um processo que se desenvolve de forma
continua no presente, tempo no qual estdo inscritas as marcas do passado que continuam a
influenciar a vida social. Nesse sentido, ainda de acordo com o autor, a memoria € constituida

de dados ou nog¢des comuns que estdo em nosso espirito e nos dos outros, que sao moldados
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pelas leis e regras da propria sociedade: “Lemos os objetos segundo as leis que a sociedade nos
ensina e nos impde” (HALBWACHS, 2009, p. 62).

Entretanto, para lembrar, precisamos reconhecer as lembrangas que as circunstancias
despertam, o que s6 ¢ possivel se tivermos o auxilio de outras pessoas, colocando-nos na
perspectiva de um ou mais grupos, ou de um pensamento comum, para que as lembrangas se
apoiem umas nas outras. E a partir dessa reflexdo que Halbwachs elabora o conceito de memoria
coletiva, segundo o qual a memoria estd condicionada a existéncia e permanéncia dos grupos.
Nesse sentido, defende que “esquecer um periodo da vida € perder o contato com os que entao
nos rodeavam” (2009, p. 37). Assim, a forca decisiva dos grupos se impde até mesmo quando
se trata das lembrangas no plano individual, que para o autor nada mais ¢ que um ponto de vista
sobre a memdria coletiva, formado a partir das imagens e dos ambientes que atravessamos.

Em relacao aos contetidos sobre os quais pensamos, ou sobre aqueles que deixamos de
pensar, Halbwachs ndo considera que eles devam ser considerados apenas como consequéncias
de reflexdes feitas pelos individuos, mas como fruto de uma aproximagao entre percepgdes
determinadas pela ordem em que se apresentam os objetos sensiveis no espago — o que pode
nos deixar mais ou menos receptivos ao reaparecimento de determinada lembranca, a qual esta
fora de nos, dispersa em muitos ambientes. Isso, porque ndo cabe aos individuos a realiza¢ao
das combinagdes necessarias ao surgimento da lembranca, ressalta Halbwachs (2009), pois elas
acontecem ao acaso, apesar de termos a ilusdo de que nossas ideias sdo oriundas de nosso
proprio pensamento — ilusdo que cada grupo social se empenha em manter em seus membros
(2009, p. 65).

Ainda de acordo com o autor, quando uma lembranga reaparece subitamente, o que de
fato podemos reconhecer sdo as forgcas que as fazem reaparecer, com as quais sempre
mantivemos contato. Entdo, se essas for¢as sempre estiveram presentes ¢ porque nunca foram
reféns de um passado estatico, ou seja, de alguma forma persistiram e continuaram a se
desenvolver, mesmo que em alguns momentos nao se fizessem notar. Dai a no¢do de memoria
como um processo caracterizado por um trabalho de reconstru¢do, no qual questdes socialmente
elaboradas desaparecem e podem surgir novamente em diversas ocasides ao longo do tempo.

Com base na definicdo de Halbwachs (2009) sobre o papel central dos grupos na
constru¢do da memoria, Connerton (1999) faz uma critica quanto ao fato de, apesar de o autor
desenvolver em seus estudos uma concepgao tedrica sobre memoria coletiva, ele nao diz como
¢ que essas memorias sdo transmitidas, no interior do mesmo grupo social, de uma geragao para

outra:
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“Se queremos continuar a falar, seguindo Halbwachs, de memoria coletiva,
devemos reconhecer que muito daquilo que esta a ser subsumido sob esse
termo se refere, muito simplesmente, a fatos de comunicag¢ao entre individuos.
(...) [Porém, ele] ndo nos deixa nenhuma indicagdo explicita de que os grupos
sociais sdo constituidos por um sistema, ou sistemas, de comunicagdo”
(CONNERTON, 1999, p. 43).

Com base nesse questionamento, Connerton defende que estudar a formagao social da
memoria ¢ estudar os atos de transferéncia que tornam possivel recordar em conjunto. Por isso,
ressalta a importancia de certos tipos particulares de repeticdo presentes nas sociedades. Em
sua pesquisa, formula a hipdtese de que se a memoria social existe, ¢ provavel que seja
encontrada nas cerimoOnias comemorativas, desde que sejam de carater performativo, que
envolvam repeti¢ao de palavras e agdes corporais. Esses rituais performaticos transportariam
sedimentos de um passado que se quer negar ou perpetuar a cada cerimonia.

Assim, a tentativa de romper com uma determinada ordem social enfrentaria uma
espécie de sedimento que procura manté-la. A natureza desse sedimento estd nas imagens que
as comunidades criam e preservam de si proprias como sendo sempre existentes — “uma
percepgao da continuidade da sociedade ou, mais exatamente, da imagem dessa continuidade
que a sociedade cria” (CONNERTON, 1999, p. 14). Dessa forma, as imagens do passado podem
servir para legitimar a ordem social do presente, manter a coesdo dos grupos e das instituicdes
de uma sociedade.

Tal definicdo nos leva a pensar na existéncia de complementaridades e oposicdes
irredutiveis que sustentam o ordenamento social, o que levou Pollak (1989) a tomar a memoria
como um objeto de poder, perspectiva que vai além das discussdes fundadoras de Halbwachs
sobre a memoria dos grupos. Segundo o autor, Halbwachs se preocupou em mostrar a forga das
diferentes formas de estruturagdo da memoria da coletividade a que pertencemos. Memoria esta
que define o que ¢ comum ao grupo € o que o diferencia de outros grupos, além de fundamentar
e estruturar o sentido de pertencimento e as fronteiras socioculturais.

Para Pollak (1989), Halbwachs ndo vé na memoria coletiva uma forga especifica de
dominagdo ou violéncia simbolica. Ao contrdrio, ele concentra seus estudos nas fungdes
positivas desempenhadas pela memoria, ou seja, o seu papel de reforcar a coesdo social pela
adesdo afetiva ao grupo. Por outro lado, Pollak se inscreve em uma tradi¢do que se interessa
pelo carater coercitivo, uniformizador e opressor da memoria nacional. Para ele, os
silenciamentos impostos a memoria tém como consequéncia a luta pela sobrevivéncia das

“memorias subterraneas”, aquelas que foram silenciadas.
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Entdo, os individuos tém a ilusdo de serem a fonte de suas lembrangas, aqueles que as
acionam quando as desejam ou delas precisam. Porém, ndo ¢ bem assim que acontece. As
lembrancas se estabelecem em um contexto social, fora dos individuos. Na verdade, ha for¢as
que as fazem reaparecer. No entanto, tais forgas, nem sempre sdo visiveis, apenas funcionam
como um mecanismo que nos faz lembrar. Romper com esta ordem ndo ¢ uma tarefa simples,
porque hé uma série de conjunturas que buscam manté-la, e que sdo responsaveis pela imagem
de continuidade que nos orienta. Tais mecanismos refor¢am a coesao social e, a0 mesmo tempo,
possuem um carater uniformizador e, até mesmo, opressor que dificultam o surgimento de
outras memorias.

Conforme ressalta Lowenthal, “a memodria transforma o passado vivido naquilo que
posteriormente pensamos que ele deveria ter sido, eliminando cenas indesejaveis e
privilegiando as desejaveis” (1998, p. 98), o que nos remete ao carater seletivo da memoria. A
selecdo acontece pelo fato de ndo ser possivel lembrar de tudo, mas também pelo fato de haver
disputas sobre o que deve ou ndo deve ser lembrado, questdo que pode ser relacionada aos
silenciamentos real¢cados por Pollak.

Segundo Lowenthal (1998), pensar a influéncia do passado ¢ relevante, porque
fundamentamos nossas experiéncias em um contexto anterior, envolvendo-as em contornos,
formas conhecidas e objetos ja experimentados. O passado perdura de diversas formas em
nossos gestos e palavras mas, para recuperar acontecimentos, diferenciar o ontem do hoje e
confirmar que esse passado existiu € preciso lembrar. E as lembrancgas tém status de testemunha
ocular, porque inspiram confianga, por aparentar terem sido registradas na época em que os
fatos recordados aconteceram.

Assim, todas as experiéncias e aprendizados funcionam como um filtro para o passado,
transformando-o naquilo que achamos que deveria ter sido. Quando olhamos para o passado,
reconhecemos as diferengas entre as diversas situagOes recordadas, mas nao demarcamos
completamente as diferencas entre aquelas e o presente. Isso ocorre porque o passado recordado
ndo ¢ uma cadeia temporal consecutiva, mas um conjunto de momentos descontinuos.

Nao recordamos de forma sequencial, pois os acontecimentos sdo lembrados por meio
de associacdes que, muitas vezes, sdo feitas por nés mesmos. Desta forma, o passado que
conhecemos ou vivenciamos, em muitos casos, torna-se dependente de nossas proprias opinioes.
Além disso, ao recordar reinterpretamos os acontecimentos a luz das necessidades presentes.
Por isso, conforme o autor, hd uma tensdo nesse passado, por ele ser sentido como parte do

presente e, a0 mesmo tempo, separado dele: “Na verdade temos consciéncia do passado como
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um ambito que coexiste com o presente ao mesmo tempo que se distingue dele”
(LOWENTHAL, 1998).

Sendo assim, diante de sua relevancia para a vida social e das dificuldades em ser
distinguido do presente, como identificar as marcas desse passado? Conforme aponta o proprio
autor, a historia, os fragmentos (as reliquias) e a memoria sdo trés formas de se buscar um
conhecimento sobre o passado, sendo a memoria o aspecto por nés considerado nesta pesquisa.
Entretanto, interessa-nos identificar as tensdes no processo de constru¢cdo dessa memoria.

Como vimos, ha conjunturas favoraveis (ou nao) ao surgimento de uma determinada
memoria, dependendo da imagem que a sociedade e suas instancias de poder desejam impor.
Trata-se, entdo, de um trabalho de enquadramento da memoria, tarefa que Pollak (1989) atribui
a “atores profissionalizados”, os quais se nutrem do “material fornecido pela histéria”. Na
acep¢ao do autor, esses enquadramentos tém a funcao de garantir a perenidade do tecido social
e das estruturas institucionais de uma sociedade.

Como afirma Le Goff (2003), a memoria € um instrumento e um objeto de poder na
disputa pelo posto de senhor da memoria e do esquecimento, titulo que Barbosa (2004) defende
que hoje deve ser atribuido aos jornalistas. Para ela, o trabalho desses profissionais ¢ sobretudo
de natureza memorialistica, em fun¢ao de o jornalismo ser portador de um discurso socialmente
validado, que pode ser transformado em documento para o futuro.

Os jornalistas sdo capazes de falar sobre a realidade e produzir uma representagdo
conhecida e reconhecida da existéncia, selecionando o que pode ser lembrado e esquecido, pois
ndo apenas descrevem acontecimentos, mas conferem significacdo aquilo que falam
(BARBOSA, 2004). Porém, em que contexto esses profissionais atuam? Como seria a

constru¢do da memoria em uma “idade de midia”, conforme sinaliza Huyssen (2004)?

1.2. A memoria em uma idade de midia

Segundo Jedlowski (2005), a constituigdo, preservagado, transmissao e transformagado da
memoria coletiva sdo processos comunicativos nos quais os meios de comunica¢do de massa
desempenham papel crucial. O autor parte das reflexdes de Halbwachs (2004; 2009) sobre a
necessidade das historias e narrativas dos outros para podermos confirmar nossas memaorias,
pelo fato de termos dificuldade de lembrar o que os outros nao lembram ou lembram de forma
diferente. Essas questdes t€ém como referéncia a constru¢do da memdoria coletiva a partir da

interacdo entre os membros de um grupo. Entretanto, Jedlowski transfere para o universo da
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midia a posi¢ao desse outro que nos possibilita recordar e esquecer:

“Os meios de comunicacdo de massa sugerem o que vale a pena lembrar (...); eles
oferecem quadros cognitivos e afetivos para situar as memorias, constituindo
critérios de relevancia e parametros através dos quais as memorias sdo selecionadas.
Tais quadros também conferem racionalidade as memorias, tornando-as plausiveis”
(JEDLOWSKI, 2005, p. 90).

Assim, o contato com as emissdes midiaticas aguca as lembrangas dos individuos, por
meio de uma série de mecanismos de defini¢do e interpretacdo do passado. Entretanto, essas
estruturas ndo configurariam um novo espaco de constitui¢ao da memoria coletiva, que deixaria
de ser elaborada nos grupos e passaria a integrar o universo da midia, pois, segundo o autor, a
midia apenas expande as possibilidades humanas da memoria, o que nao implica na constitui¢ao
de uma memoria coletiva.

Uma das perspectivas vislumbradas por Jedlowski (2003) é quanto a constru¢ao de uma
memoria comum, a qual seria elaborada a partir do contato do publico com os meios de
comunicac¢do. Enquanto a memoria coletiva € produto de uma interagao entre os componentes
de um grupo, que juntos escolhem o que é importante e significativo no passado, a memoria
comum seria constituida a partir da exposi¢do de pessoas aos mesmos estimulos midiaticos,
mas que ndo necessariamente sao selecionados e interpretados coletivamente.

Segundo Jedlowski (2005), hoje os veiculos de comunica¢cdo desempenham um papel
importante na formac¢do de um entendimento sobre o mundo que pode funcionar como
referéncia para a agdo, compensando, inclusive, a auséncia da experiéncia em grupo. Pensar a
midia como um espago para o desenvolvimento e transmissao da memoria da sociedade ¢ uma
reflexdo que remete a discussdes sobre a natureza da informagdo em um mundo que dilata ou
busca abolir fronteiras, o que resulta em mudangas significativas na forma de narrar e elaborar
o passado, ou seja, estruturar a continuidade das narrativas. Dai a necessidade, alerta o autor,
para estudos que levem em conta os mecanismos utilizadas para a selecdo e produgdo de
conteudos para a midia.

Interessa-nos aqui o conhecimento dos processos relativos a utiliza¢do das estatisticas
publicas como fonte jornalistica, em um contexto de constru¢do de uma memoria comum, de
acordo com a opcdo do IBGE de privilegiar os veiculos de comunicagdo como meios
estratégicos para divulgar a produgdo e os resultados de suas pesquisas para a sociedade. A
perspectiva € perceber como, ao longo do tempo, sdo elaborados discursos sobre o pais, tendo
em vista a constru¢do social da memoria na contemporaneidade.

De acordo com Huyssen (2004), desde a segunda metade do século XX, de forma cada
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vez mais acentuada, as tecnologias de comunicagdo passaram a proporcionar novas
possibilidades de relacionamento, com o outro € com o mundo, € a emissdo € 0 envio
instantaneo de grande quantidade de informacgdes. Isto, em um cenario caracterizado pelo
desenvolvimento tecnolodgico, facilidades de locomocdo e pelas diversas modalidades de
comunicagdo, no qual surgiram novas formas de pressdo sobre as coordenadas de espago e
tempo (cada vez mais acelerado).

Tais mudancas geraram nos individuos uma sensacao de “perda de um passado melhor”,
acompanhada de um esforgo por reencontra-lo em meio ao turbilhdo de estimulos que invadem
o cotidiano. Sofremos, entdo, uma mudanga de referéncia: de um olhar voltado para o futuro,
em fung¢do de uma crenga no progresso, caracteristico da modernidade, hoje nos voltamos para
o passado, com medo do futuro, que pouco parece prometer.

As lembrancas de um passado tragico, as incertezas que pairam em um mundo
caracterizado pela instabilidade do tempo e pelo fraturamento do espago vivido, como também
a descrenga em relagdo ao futuro, tém como consequéncia o desenvolvimento de um desejo de
ancorar em um porto mais seguro — materializado em um ideal de passado. A acelera¢do do
tempo deu novo impulso aos discursos de memoria.

Para Huyssen (2004), foram as memorias tragicas do século XX, marcado por guerras e
genocidios, que levaram ao aumento da entropia na percep¢do das possibilidades futuras.
“Quanto mais rapido somos empurrados para o futuro global que ndo nos inspira confianga,
mais forte ¢ o nosso desejo de ir mais devagar e mais nos voltamos para a memoria em busca
de conforto” (HUYSSEN, 2004, p. 32). Mas, conforme aponta o proprio autor, ndo estariamos
criando nossa propria ilusdo de passado?

Japara Nora (1993), hoje se fala tanto em memoria porque ela ndo existe mais. Segundo
o autor, nas sociedades tradicionais a memoria estava “em toda parte”, pois era estruturada por
meio de narrativas localizadas em um espago-tempo compartilhado pelos individuos, como
demonstra o narrador descrito por Benjamin (2010): ao contar suas historias, ele tinha diante
de si ouvintes que compartilhavam de um aqui e agora que eram fundamentais para a
preservacao das marcas da tradicao.

Benjamin atribui ao surgimento do romance o primeiro indicio de um processo que vai
terminar na morte da narrativa. O problema do romance ¢ que ele ndo procede da tradigao oral
e nem a alimenta, pois sua origem ¢ o individuo isolado, que ndo pode mais falar sobre suas
preocupacdes mais importantes, ndo recebe conselhos e nem sabe dé-los (BENJAMIN, 2010,

p. 201). Para ele, o leitor do romance ¢ um solitario, ao contrario do ouvinte de uma historia
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que sempre esta em companhia do narrador. Em termos estruturais, o romance tem um limite,
um fim, o oposto da narrativa, que constantemente ¢ reelaborada.

Ainda segundo o autor, com a consolidagao da burguesia, no alto capitalismo, o passo
seguinte do caminhar do fim da narrativa foi a invengao da imprensa, que trouxe um tipo de
comunica¢do totalmente estranha a forma épica das grandes narrativas: a informagdo. Para
Benjamin (2010), a informacdo ¢ mais ameacadora por valorizar apenas o acontecimento
imediato e proximo. Com isso, 0s ouvintes, a partir dai leitores, passam a ter a atengdo voltada
para os fatos que influenciam diretamente seu cotidiano.

Assim, a conjun¢do de um mesmo espaco € tempo assegurava a transmissao de valores
que possibilitavam a existéncia de um sentimento de continuidade — o qual hoje se tornou
residual a alguns locais, os chamados “lugares de memoria”, onde as narrativas sdo remontadas,
em contraste com a pratica do mundo acelerado.

Segundo Nora (1993), os lugares de memoria sdo “restos” que representam o
sentimento de preocupagdo com o significado do presente e de incerteza quanto ao futuro. Sao
“rituais de uma sociedade sem rituais”, uma demonstracdo de que, na atualidade, a memoria
precisa de ancoragem para compensar a perda das tradi¢des e das identidades comunitaria e
nacional. Portanto, ha lugares de memoria porque nao ha mais meios de meméria. Como a
memoria ndo € mais uma pratica social nos moldes tradicionais, precisa se valer dos lugares
criados para ancora-la. “O que chamamos de memoria ¢, de fato, a constituicdo gigantesca e
vertiginosa do estoque material daquilo que nos ¢ impossivel lembrar, repertorio insondéavel
daquilo que poderiamos ter necessidade de nos lembrar” (NORA, 1993, p. 15).

Porém, a busca por guardar ou arquivar tudo, em um esfor¢o de preserva¢do da memoria,
pode estar nos levando ao esquecimento. Segundo Huyssen (2004), os criticos acusam a cultura
da memoria contemporanea de amnésia, apatia ou embotamento, além de destacarem a
incapacidade e a falta de vontade de lembrar. Para eles, a midia ¢ a maior responsavel por esta
amnésia, pois boa parcela das memorias consumidas em massa sdo “memorias imaginadas”,
que podem ser facilmente esquecidas em comparagio as vividas em grupo. “E possivel que o
excesso de memoria nessa cultura saturada de midia crie uma tal sobrecarga que o proprio
sistema de memorias fique em perigo constante de implosdo, disparando, portanto, o medo do
esquecimento?” (HUYSSEN, 2010, p. 19).

A resposta a questdo acima € dada pelo proprio autor, ao alertar que ndo se deve atribuir
a preocupac¢do com a amnésia a proliferacdo das novas midias. Ele defende a necessidade de

“rememoracao produtiva”, que talvez seja hora de lembrar o futuro e ndo apenas se preocupar
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com o futuro da memoria. Para ele, estes ndo sdo objetivos incompativeis com a cultura de
massa e a midia virtual. Entretanto, alerta que a memoria da midia sozinha ndo sera suficiente,
porque a memoria necessaria para construir futuros locais diferenciados num mundo global ¢
aquela incorporada no social (em individuos, familias, grupos, nacdes e regioes).

Huyssen (2004) vislumbra uma possibilidade de se sair de uma pratica de memoria
baseada no culto ao passado e no medo do esquecimento. Mesmo diante do imenso turbilhiao
de estimulos midiaticos, também contaminados pelo excesso de passado, ainda hd a
possibilidade de voltar o olhar para o futuro, de temer menos o esquecimento. O alerta ¢ para
ndo se atribuir a preocupagao com o esquecimento a prolifera¢do das novas midias, e aceitar os
deslocamentos nas estruturas de sentimento, experiéncia e percep¢do, que precisam ser
reconhecidos como elementos que caracterizam o nosso presente.

Entretanto, o autor também ressalta que a midia ndo transporta a memaoria impunemente,
pois ela a “acondiciona na sua propria estrutura”. E o papel da memoria nessa estrutura que o
presente estudo busca compreender, tomando como referéncia as estatisticas oficiais do Brasil,
em especial pelo fato de elas serem um tipo de informacao que propicia uma reflexao sobre o
passado e o presente, o que também pode alavancar a construcao de sentidos sobre o futuro.

Para enfrentar este desafio, ndo basta sabermos da existéncia de temporalidades que
convivem, pacificamente ou em permanente tensao. Precisamos torné-las palpaveis, reconhecer
seus vestigios, colocando-as na perspectiva de uma memoria — da qual possamos reconhecer
seus tracos, sua rede de relacdes e de significagdes, especialmente quando sabemos o quio
ténue ¢ a distin¢do entre o hoje e o ontem. Como especifica Lopes (2002), ¢ preciso identificar
os artefatos de memoria: fragmentos informacionais que contém significagdes, implicitas ou
explicitas, que no plano discursivo podem ser identificadas como vestigios do passado.

Segundo o autor, estas marcas, mantidas e compartilhadas socialmente, possibilitam a
construcdo de “padrdoes de memoria”, ou seja, “construcdes ideoldgico-representacionais” que
remetem ao nosso passado e sdo ressocializadas por intermédio dos veiculos de comunicagdo
de massa. Sdo, portanto, representacdes mentais compartilhadas entre a midia e o publico que
influenciam os modos de ver os problemas do passado e do presente, de acordo com o edificio
simbdlico do presente (LOPES, 2002, p. 2).

Como perceber no discurso midiatico a presenca € 0 modo como sdo construidos esses
artefatos de memoria? Para Lopes (2002), interessam as marcas discursivas (conceitos morais,
preconceitos sociais, fragmentos de determinadas ideologias, tradi¢des e referéncias a fatos

historicos) que, apesar de serem constru¢des incompletas e pouco definidas, podem estabelecer
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séries tematicas e modos repetitivos por meio de textos e imagens construidas de forma
recorrente nas produgdes discursivas da midia. E justamente o que faremos, porém através de
uma articulagdo com o campo da Andlise de Discurso de vertente francesa, cujas referéncias
tedricas sustentarao nossas analises, como veremos ainda neste capitulo e, de forma mais
detalhada, no capitulo 3.

Ainda de acordo com Lopes (2002), o trabalho cotidiano de construgdo e reconstru¢ao
dos padroes de memoria realizado pela imprensa ¢ facilitado pela interligacdo das pautas
(veiculos diferentes apurando os mesmos assuntos), o uso das agéncias de noticias, a acao das
assessorias de imprensa, além da realizagdo sistematica de entrevistas para gerar pautas.

Todos esses mecanismos utilizados na elaboracdo das noticias, por serem partilhados
pelos veiculos de comunicagdo, possibilitam que uma mesma fonte de informagdo seja
significada intmeras vezes, o que leva a formulacdo de discursos diversos, mas que,
necessariamente, ndo sao distintos no que diz respeito a inscri¢ao dos sentidos - como o estudo
sobre a construcao do acontecimento jornalistico pode indicar, especialmente se também for
visto a partir da otica do acontecimento discursivo, que, em linhas gerais, ¢ pensado como o
ponto de interse¢io entre uma memoéria e uma atualidade (PECHEUX, 2008).

Segundo Barbosa (2004), o acontecimento no jornalismo ¢ visto como uma ruptura que
produz no publico uma espécie de estranhamento, em fun¢do de uma descontinuidade que se
estabelece nos modelos de normalidade e anormalidade socialmente elaborados. Assim, a
narrativa do acontecimento ndo € apenas a descricdo das mudangas que sdo percebidas pelo
jornalista, mas a significagdo conferida aquilo que ele descreveu, mesmo que de forma
inconsciente.

Na se¢do a seguir serdao apresentadas algumas vertentes do acontecimento no jornalismo
e suas relagdes com o campo do discurso, interlocu¢do que sera a base para as analises dos

materiais jornalisticos considerados nesta pesquisa.

1.3. O acontecimento no jornalismo e suas aproximacdes com o discurso

Sao diversas as discussdes sobre o acontecimento no campo do Jornalismo. Artigos e
livros tratam tanto de aspectos técnicos, como sua identificacdo e tratamento com vistas a
elaboragdo de noticias e reportagens, como de abordagens tedricas que, em muitos casos,
estabelecem didlogos com outras areas do conhecimento, como a filosofia, sociologia,

antropologia e a linguistica. Optamos por tratar aqui de algumas questdes definidas no contexto
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de dois projetos de pesquisa sobre o tema, conduzidos por programas de pos-graduacdo em
Comunicagio de universidades brasileiras®. O proposito foi o de estabelecer um di4logo apenas
com os pontos relativos ao acontecimento que se mostraram diretamente relacionados aos
objetivos de nossa pesquisa, em especial no que diz respeito as perspectivas da memoria, do
discurso e do jornalismo, como explicamos mais a frente. Portanto, foge ao escopo desta se¢ao
fazer uma revisdo exaustiva sobre o tema ou apresentar os debates promovidos neste conjunto
de estudos.

Para tragar um panorama geral, Marocco ¢ Zamin (2010) dividiram as investigacdes
sobre o acontecimento em duas vertentes: uma que trata do assunto a partir de perspectivas
externas ao campo da comunicagdo (outras areas do conhecimento), € uma outra que focaliza
os processos de producado jornalistica a partir da 6tica do campo da comunicacdo. Deste ultimo,
recortamos como exemplo o estudo classico de Eliseo Veron (1981) sobre a cobertura
jornalistica do acidente na central nuclear de Three Mile Island, em 28 de margo de 1979, na
Pensilvania, nos Estados Unidos.

Na pesquisa, Veron (1981) mostra a construgao do acontecimento em diversos veiculos
de comunicagdo, desde as primeiras informacdes sobre o acidente. Com base no
acompanhamento do desenrolar das coberturas jornalisticas, o autor demonstra que o
acontecimento social nao ¢ algo que pode ser encontrado pronto e acabado em algum ponto da
realidade. Ao contrario, ele so existe na medida em que os meios de comunicacdo o elaboram,
meios os quais o autor define como sendo o lugar onde as sociedades industriais produzem sua
realidade.

Segundo Franga (2012), tradicionalmente na teoria do jornalismo o acontecimento
aparece como sinonimo de fato noticidvel, inusitado e que suscita interesse por parte do publico.
Seriam assim caracterizados aqueles fatos vistos como intrinsecamente relevantes e de interesse,

algo por si s6 significativo. Nesta abordagem, a propria natureza empirica e o poder explicativo

> Um ¢ o projeto “Tecer: jornalismo e acontecimento” que reuniu pesquisadores de programas de pés-graduagéo
em Comunicacdo da UNISINOS, UFMG, UFGRS e UFSC, a partir do qual foi publicada uma colecdo formada
por quatro livros: BENETI, Marcia; FONSECA, Virginia P. da Silveira (org.). Jornalismo e acontecimento:
mapeamentos criticos. Floriandpolis (SC): Editora Insular, vol. 1, 2010; ANTUNES, Elton, LEAL, Bruno; VAZ,
Paulo B. (org.). Jornalismo e acontecimento: percursos metodoldgicos. Florianépolis (SC): Editora Insular, vol.
2,2011; BERGER, Christa; HENN, Ronaldo; MAROCCO, Beatriz (org.). Jornalismo e acontecimento: diante da
morte. Florianépolis (SC): Editora Insular, vol. 3, 2012; MEDITSCH, Eduardo; SILVA, Gislene; VOGEL, Daisi
(org.). Jornalismo e acontecimento: Tramas conceituais. Florianopolis (SC): Editora Insular, vol. 4, 2013.

O outro grupo de pesquisadores participou do I Coldquio sobre Imagem e Sociabilidade, realizado em Belo
Horizonte, na Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), em 2011, cujo tema foi “o conceito e as
reverberagdoes do acontecimento”, que resultou na publicacdo de um livro: FRANCA, Vera Regina Veiga;
OLIVEIRA, Luciana de (org.). Acontecimento: reverberacdes. Belo Horizonte (MG): Auténtica Editora, 2012.
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funcionariam como justificativa para a maior ou menor importancia atribuida ao acontecimento.

Também é recorrente trata-lo como constru¢do midiatica: o resultado de um processo
socialmente organizado, regulado e de atribuicdo de sentido as informagdes pelos veiculos de
comunicacdo. O ciclo teria inicio a partir da ocorréncia de alguma transformagdo, que seria
percebida e inscrita em uma rede de significagdes sociais, na qual o acontecimento seria
considerado “o terminal e a parte emergente” de um processo de informagao que comegou bem
mais cedo no espago e no tempo” (FRANCA, 2012, p. 42). Para a pesquisadora, o problema
desta abordagem ¢ o excesso de poder atribuido a midia, sem considerar suas limitagdes em sua
capacidade de afetar a vida cotidiana e de agenciar os individuos em sociedade.

Ja Meditsch (2013), vé a necessidade de especificar a constru¢do do acontecimento
jornalistico considerando as molduras consolidadas ao longo do processo historico de
edificacdo do proprio jornalismo, como também de relacionar essas estruturas as criadas pela
propria sociedade para se organizar, tendo em vista um mecanismo de funcionamento dialético.
Estas molduras seriam os frames proprios do campo do jornalismo, ou seja, convengoes
especificas que constituem os enquadramentos responsaveis por encaixar o acontecimento,
como as rubricas ou editorias, as técnicas de composicdo de uma pagina, os titulos, o proprio
nome do veiculo, por exemplo.

Sao estas molduras que definem o contrato de comunicagdo, que se baseia em estruturas
sociais de poder e motivagdes comerciais da midia historicamente estabelecidas. O autor tem
como referéncias as teorias de Maurice Mouillaud sobre a relagdao entre forma e sentido na
configuracdo dos jornais, conforme veremos no capitulo 3, o que abre caminho para se trazer
para as discussdes sobre o acontecimento questdes do campo do discurso. Um primeiro passo
nessa direcdo € considerar as reflexdes de Benneti (2010), que faz uma aproximagdo entre
acontecimento jornalistico e acontecimento discursivo, para pensar em quando o proprio
jornalismo pode ser reconhecido como um acontecimento.

A autora parte da percepgao de que o jornalismo € um género discursivo particular que
sO se estabelece a partir da relagdo entre sujeitos capazes de identificar os elementos de um
contrato de comunicagdo. Um ponto chave nesse processo ¢ a no¢ao de que os enquadramentos
realizados pela midia se baseiam em consensos nacionais, nos quais sdo ignorados as rupturas
culturais ou econdmicas e os conflitos. Dessa forma, os acontecimentos s6 fazem sentido
quando sdo projetados para pessoas dotadas de uma sensibilidade, socialmente construida, para
percebé-los.

Para transformar um fato em acontecimento, a midia utiliza acontecimentos sociais que,
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apds serem convertidos em noticia, novamente se tornam acontecimentos sociais. Neste
contexto, um aspecto inicialmente visto como ruptura, depois passa a ser trado como norma,
especialmente quando entra no circuito de noticias. Assim, ap6s ser destacado por se tratar de
algo que difere, motivo pelo qual ¢ considerado como um acontecimento noticiavel, em um
segundo momento este mesmo acontecimento ¢ integrado em um fluxo de continuidade.
Segundo Benneti (2010), ¢ sobre este fundo de continuidade que se inscreve o
jornalismo como acontecimento, pois, com base em Louis Queré (2005), defende que o
acontecimento introduz uma descontinuidade que sé pode ser percebida em um fundo de
continuidade”. Para ela, o jornalismo se torna acontecimento quando nele se pode identificar a

repeticao de determinados conceitos:

“A reprodugdo sistematica de temas, enfoques e sentidos permite ao jornalismo
ocupar, epistemologicamente, o lugar de acontecimento. Tendo grande poder
institucional, ancorado nas posi¢des de autoridade, legitimidade e credibilidade, o
jornalismo investe-se de um carater experiencial, dado pelo compartilhamento do
momento histérico e pela organizagdo do tempo, além de atribuir sentidos a
objetivagdes que parecem consensuais, mas deveriam ser tratadas apenas como
hegemonicas ou mesmo tendenciais. Todas essas situagdes acabam por definir um
fundo de continuidade no qual a normalidade social se institui ndo como construgdo
discursiva, com inscricdo em um paradigma filos6fico, mas como ‘verdade’”
(BENNETI, 2010, p. 162).

O fluxo de continuidade citado pela autora ndo diz respeito as tematicas abordadas nos
acontecimentos, mas sim aos sentidos construidos rotineiramente pelo jornalismo ao tratar
desses acontecimentos, 0s quais configuram uma permanéncia discursiva. Assim, a for¢a do
discurso jornalistico esta no que se repete € nao apenas na singularidade das noticias. Para
Benneti, jornalismo também ¢ acontecimento, ao construir temporalidades para os fendmenos,
“um tempo social propositor de condutas tidas como adequadas ao presente” (2010, p. 159).
Neste ponto, podemos fazer o paralelo com o acontecimento discursivo.

Como demonstra Pécheux (2008), os discursos ndo sao estruturas fechadas e estaveis.
Falar em discurso ¢ se referir a estruturas construidas em uma base instavel, materializada na
propria lingua, e ndo em uma estrutura fechada que estabiliza o dizer - como buscam fazer as
ciéncias, as leis e as regras de comportamento, por exemplo, ao demarcarem que nao € possivel
se ocupar duas posi¢des a0 mesmo tempo.

A partir desse entendimento, o autor discute a no¢ao de acontecimento discursivo, que
define como sendo o ponto de encontro entre uma atualidade e uma memoria. Segundo ele, ha

condi¢des especificas que possibilitam a inscricdo do acontecimento na continuidade interna de
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um discurso, naquilo que ele representa em termos de atualidade da memoria que ele convoca
e reorganiza. Assim, a ideia de continuidade se faz presente na conceituagdo sobre o
acontecimento discursivo, no qual o encontro entre uma atualidade e a memoria, que parece
estabilizar o dizer, configura uma inflexao nessa aparéncia de estabilidade.

O acontecimento pode desmanchar a regularizacdo de uma série de implicitos e produzir
uma outra série a partir da primeira, como também absorver essa série € manter sua
regularizagdo. Porém, ha sempre o risco de o acontecimento ser apagado ao ser absorvido pela
memoria, o que ocorre em fungao dos esforgos de estabiliza¢ao do discurso, conforme ressalta
Pécheux: “(...) toda descrigdo estd intrinsecamente exposta ao equivoco da lingua, o que torna
todo enunciado suscetivel de tornar-se outro (...), se deslocar discursivamente de seu sentido
para derivar para outro” (PECHEUX, 2008, p. 53).

Também pensando o acontecimento jornalistico em didlogo com as questdes sobre o
discurso, Franga (2012) v€ o acontecimento como um gerador de informagdes que perturbam
os quadros de sentido. “Assim, (...) devemos nos perguntar ndo apenas pelos sentidos abertos
pelo acontecimento, mas também pela sua incidéncia; para além da desorganizagdo que ele
provoca, também pela reorganizacdo, pela modificacdo de quadros de sentido” (2012, p. 48).
Os acontecimentos acionam uma rede de sentidos que colocam questdes e revelam
possibilidades. Ao convocar o passado a partir do presente o acontecimento constrdéi uma
memoria do futuro.

A autora também dialoga com Quéré (2012), para quem o acontecimento ndo ¢ uma
substancia, algo que emerge, e sim aquilo que “vem a ser”, o desfecho de transi¢cdes que operam
em qualquer momento. O acontecimento surge no presente, mas precisa do passado para que se
produza sua inteligibilidade, para que se saiba o que o provocou. Da mesma forma, também
cria um futuro porque hé interesse em suas potencialidades e suas consequéncias. Assim, “ao
desorganizar o presente, o acontecimento instala uma temporalidade estendida, convoca um
passado com o qual ele possa estabelecer ligagdes, anuncia futuros possiveis” (FRANCA, 2012,
p. 47).

Segundo Quéré (2012), ao longo do tempo ndo houve uma mudanca expressiva no
significado atribuido a palavra acontecimento, que continua sendo visto como o que vem de
fora, o que surge, o que acontece, o que se produz, o excepcional que se desconecta da duragao.
Para ele, a questdo estd no excessivo prestigio conferido pelos ocidentais a essa palavra, ao
acreditarem que, para haver mudancas, ¢ necessario que existam coisas que passem por

mudancas. Acepgao diferente da atribuida pela mentalidade oriental, na qual o acontecimento ¢
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uma ocorréncia continua e ndo algo que irrompe. Para eles, o acontecimento ¢ apenas a

consequéncia de maturagdes sutis e habituais que as pessoas ndo sdo capazes de perceber.

“O que caracteriza o acontecimento, entdo, ¢ o fato de que, em vez de algo que
acontece, ele vem a ser, emerge e ¢ o desfecho de transicdes que se operam em
qualquer momento, com esbogos de tendéncias que vao se desenvolver de acordo
com a logica propria de cada uma e culminar em acontecimentos” (QUERE, 2012,
p. 22).

O autor se propde a pensar o acontecimento sob as categorias da transicao e da
emergéncia, em vez da substincia e da simples ocorréncia. Assim, para que uma mudanca
existencial se torne um acontecimento ¢ necessario que ela seja saliente para um observador,
seja um objeto da atencdo sob um aspecto particular. Nesse sentido, distingue dois tipos de
acontecimento - o existencial e o objeto -, cuja diferenga ¢ marcada pelo grau de simboliza¢ao
presente em cada um.

Os acontecimentos existenciais sdo produzidos a partir de mudangas contingentes que
ocorrem em nosso entorno, as quais enfrentamos ¢ a elas nos adaptamos. Ja os acontecimentos-
objeto sdo ocorréncias recortadas no fluxo das mudangas, isoladas de seu contexto, em relacao
aos quais buscamos uma determinagdo sobre seu conteido, além de seu alcance ¢ de sua
significacdo. Segundo Quéré (2012), esse é o caso da maioria dos objetos mostrados pela
comunicag¢do, que converte acontecimentos existenciais em acontecimentos-objetos.

A comunicacio se encarrega de anunciar os acontecimentos, nomeda-los e categoriza-los.
Dessa forma, eles deixam de ser simples mudancas existenciais para se transformarem em
objetos dos quais nos tornamos conscientes, em coisas com significados, ganhando novos
modos de operagio e novas caracteristicas, como também um meio de a¢io controlada (QUERE,
2012). E a partir desse raciocinio que Franga (2012) toma o acontecimento como ocorréncia
desencadeadora de sentidos, cujo poder hermenéutico possibilita perceber discursos que dao
forma, configuram e organizam sentidos dispersos, que sao suscitados por ocorréncias, agdes €

intervencgoes.

“(...) o acontecimento ndo passa a existir somente quando e porque o percebemos;
ele o ¢ exatamente porque se faz perceber, e nos faz falar. Ele ndo significa apenas
quando se faz discurso, mas ¢ ele quem tenciona os sentidos existentes, demanda ser
compreendido e impulsiona o processo de semiotizagdo dentro do qual passa a uma
outra fase de sua existéncia” (FRANCA, 2012, p. 45).

Por isso, ndo hd por que tratar qualquer evento como acontecimento, pois 0s
acontecimentos colocam questdes, revelam aspectos e abrem possibilidades. Ainda segundo a
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autora, eles desorganizam o presente, convocam um passado (uma memoria), com o qual podem
estabelecer ligagdes, e anunciam futuros possiveis (um devir). E nesse sentido que fatos
conseguem se traduzir em acontecimentos e se inscrever em um horizonte de possibilidades
que nao estavam dadas anteriormente.

Segundo Quéré (2012), o papel do acontecimento ¢ ser a referéncia principal de um
presente e fazer surgir algo de novo que va além dos processos que o haviam produzido, cuja
inteligibilidade se produz ao se olhar para tras. Assim, cria, com seu carater inico, um passado
e um futuro. Porém, o passado convocado pelo acontecimento nao ¢ absoluto, pois sempre sera
um passado de um presente experiencial que passa por mudangas, as quais sdo significadas
pelos jornalistas no processo de constru¢do do acontecimento jornalistico.

Como acima discutido, um aspecto inicialmente visto como ruptura passa a ser tratado
como norma quando entra no circuito de noticias, o que demonstra que a for¢a do discurso
jornalistico estd no que se repete, configurando-se, assim, uma permanéncia discursiva.
Considerando-se que o proprio jornalismo pode ser reconhecido como um acontecimento, ao
ser considerado um género discursivo particular, justamente por ser configurado em um fundo
de continuidade, podemos pensar o acontecimento jornalistico como uma pratica discursiva.

De acordo com Orlandi (1995), no campo da Analise do Discurso, a nogao de pratica
tem como fundamento o fato de o discurso nao ser considerado como uma sequéncia de frases,
um texto ou um sistema de representacdes, mas como uma pratica. O discurso, assim, ¢ uma
mediac¢dao, um trabalho simbodlico, entre 0 homem e a sua realidade natural e social. Ele se
estrutura a partir da mediacao entre interioridade e exterioridade, ou seja, entre a linguagem e

o social:

“Ha uma intrincac¢do radical entre grupos sociais e formagdes discursivas, ou seja,
0s grupos so existem por e na enunciacdo, na gestdo de ‘seus’ textos e, por outro
lado, esses textos devem ser necessariamente referidos a ‘seus’ grupos de enunciagéo,
para que facam sentido. A pratica discursiva designa essa reversibilidade essencial
entre as duas faces, a social e a textual, do discurso” (ORLANDI, 1995, p. 46).

E na relagdo com o social, com a historia, que os discursos se constituem, se
movimentam e se modificam, guardam permanéncias e revelam descontinuidades. Buscar um
entendimento sobre este processo ¢ identificar as formas materiais que constituem o discurso,
como os elementos que se repetem, que nele se marcam. E a partir do reconhecimento dessas
formas materiais, de uma materialidade que lhe € propria, que o processo de produciao de

sentidos se constitui.
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E no contexto de relagdes entre temporalidades diversas que se estabelecem tensdes
entre os sentidos construidos nos acontecimentos jornalisticos. Compreender a rede de sentidos
que estd imbricada nesses acontecimentos ¢ o trabalho do analista, tendo como referéncia que
0 acontecimento tem uma anterioridade e, por isso, ndo se deve buscar sua compreensao a partir
do instante em que € inserido em uma narrativa que o apresenta. Devido a sua exterioridade, o
acontecimento ¢ anterior ao processo discursivo que ¢ desencadeado a partir de sua apari¢do
(de sua percepgao como tal).

Os sentidos que se inscrevem no acontecimento sdo acionados pela memoria que
possibilita sua configuragdo como algo que marca uma ruptura e, a0 mesmo tempo, aponta para
um futuro — que, em alguma medida, ainda vai carregar marcas do passado. Assim, como pensar
a construcdo dessa memodria no ambito das narrativas jornalisticas? Primeiramente, ¢
importante levar em conta os aspetos tedricos percorridos até aqui: a tensdo gerada pela
coexisténcia do passado no presente, separados e a0 mesmo tempo entrelagcados; a construcao
social da memoria, em uma constante atualizagdo do passado a partir do presente; os usos da
memoria e seu valor na contemporaneidade; as formas de perceber o passado nas mensagens
midiaticas; e, por fim, a relagao entre memoria e acontecimento, € a busca por identificar os
processos comunicativos de construcdo e transmissdo da memoria pelos veiculos de
comunicagao.

Um caminho para refletir sobre tal questdo é nas situacdes nas quais a propria fonte
utilizada pelos jornalistas traz referéncias temporais nos textos. E o caso das pesquisas
estatisticas realizadas pelo IBGE, amplamente divulgadas pela imprensa, no intuito de mostrar

um retrato da realidade do pais, especialmente os aspectos sociais € econdmicos.

1.4. A noticia do passado no retrato do presente: os propdsitos da pesquisa

A expressiva presenca de dados e informacdes estatisticas no noticiario € um bom
exemplo da opcdo de se observar e avaliar a realidade por meio de numeros. Eles sao fruto de
um trabalho de formulacdo que segue uma metodologia, em um contexto marcado por interesses
e por visdes de mundo especificas. Quando as estatisticas se tornam fonte para a producao de
noticias, o jornalista entra em cena para ressignifica-las, conformando-as ao discurso
jornalistico.

Tomando como referéncia os discursos sobre o Brasil elaborados pelos assessores de

imprensa do IBGE e pelos jornalistas que atuam nos veiculos de comunicacdo, ¢ possivel
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perceber formas de significagdo do presente e do passado na propria materialidade dos textos.
Muitas referéncias ao passado dizem respeito a questoes caracterizadas como problemas sociais,
aspectos da historia nacional que muitas vezes ambos os discursos indicam que poderiam ter
mudado. Por um lado, dizer que essas questdes sociais ainda estdo por ser superadas - ou que
aquelas que aparentemente jé o teriam sido ainda estdo latentes - e, por outro, dizer que estamos
em um momento marcado pela ocorréncia de varias melhorias sociais, sdo avaliagdes que
podem ser significadas de diversas maneiras e nortear diferentes perspectivas quanto ao futuro.

Para tentar compreender os sentidos que se inscrevem nos acontecimentos absorvidos
pelo jornalismo, ¢ preciso ndo perder de vista que ¢ a propria memoria que os organiza. Esta ¢
a perspectiva que norteia o presente trabalho, que tem como tema o funcionamento da memoria
na configuragdo das estatisticas oficiais sobre o Brasil em acontecimento jornalistico, no
discurso do IBGE dirigido a imprensa e nas matérias jornalisticas sobre este discurso.

Com base em Halbwachs (2009), ter como foco o funcionamento da memoria ¢
reconhecer as forcas que, em um determinado contexto, permitem que esta memoria surja ou
desapareca; ¢ perceber em quais ocasides se dao estes desaparecimentos e reaparecimentos.
Também ¢ buscar uma compreensao sobre os processos de comunicagdo desta memoria, tendo
em vista os sedimentos de um passado que se quer negar ou perpetuar, conforme aponta
Connerton (1999) — tendo em vista que a natureza destes sedimentos estd nas imagens que as
comunidades criam e preservam de si proprias como sendo sempre existentes. Assim, discutir
o papel da memoria nas divulgagdes das estatisticas sobre o Brasil para a imprensa também ¢
buscar um entendimento sobre esta imagem.

Uma forma de pensar a memoria em uma narrativa jornalistica € conhecer como nela
ocorre o encontro da atualidade de um acontecimento com a memoria que se materializa em
sua construgio discursiva (PECHEUX, 1999, p. 52). O acontecimento perturba os quadros de
sentido que pareciam estabilizados, mas também provoca a abertura de novos sentidos e a
reorganizagio de outros pelo estabelecimento de novos niveis de experiéncia. E assim “que o
conceito de acontecimento se torna ndo apenas descritivo, mas também problematizador”
(QUERE, 2012, p. 49).

Sentidos sobre a realidade social brasileira sdo acionados quando os jornalistas
identificam no release do IBGE uma informagao capaz de representar uma atualidade que possa
ser transformada em noticia. Esses ou outros sentidos também orientaram a construgao
discursiva do release, que, por também ser um tipo de texto jornalistico, destaca uma atualidade

na expectativa de que ela seja capaz de nortear a constru¢do de matérias pela imprensa. Cada
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um desses textos estrutura-se em torno de um acontecimento, a partir do qual ¢ possivel
vislumbrar um futuro e os sentidos que o condicionam, com base em uma constru¢do do
presente norteada por interpretagdes de dados estatisticos. E neste esfor¢o de interpretagio que
se percebe o encontro da atualidade de um acontecimento com uma memoria.

Vale observar que tanto nos releases como nas matérias jornalisticas um dado atual ¢
comparado com um outro coletado no passado, que pode ser o do ano imediatamente anterior
ou de outras décadas. Neste ponto, € possivel indagar o porqué da escolha de um periodo em
detrimento de outros para realizar a comparacao temporal. Cada uma dessas possibilidades de
recorte propicia a lembranga e o esquecimento de enunciados que vao ajudar a moldar nossa
visdo sobre o Brasil. E dessa forma que o acontecimento, em cada uma das produgdes
discursivas aqui em analise, pode perturbar os quadros de sentido, abrir novos e reorganizar
outros.

Entender como as estatisticas do IBGE sao configuradas como acontecimento no release
elaborado pela propria institui¢do e nas matérias escritas pela imprensa também ¢ uma forma
de compreender como este release ¢ significado nas matérias jornalisticas, por isso a relevancia
de se estudar a formulacao dos acontecimentos em ambos os textos. Assim, tendo em vista o
interesse nas relagdes contemporaneas entre midia e memoria, o objetivo principal deste estudo
¢ compreender a construgdo e a transmissao da memoria no processo comunicativo estabelecido
pela imprensa, com base nos acontecimentos jornalisticos que sdo formulados nos discursos
sobre as pesquisas do IBGE.

Nossa abordagem sobre o acontecimento vai priorizar as tensdes que nele podem se
inscrever, em especial por se tratar de uma observacao de produgdes jornalisticas realizadas por
instituicdes diferentes, o IBGE e a imprensa. Conforme vimos, em autores como Halbwachs
(2009) e Lowenthal (1998), ao recordar, reinterpretamos os acontecimentos a luz das
necessidades presentes. Justamente em funcao desta particularidade ¢ que se pode perceber uma
tensdo neste passado, por ele ser sentido como parte do presente € a0 mesmo tempo separado
dele.

Também podemos pensar em tensdes quando entendemos que o acontecimento
desorganiza o presente ao convocar um passado com o qual possa estabelecer ligagdes e, ao
mesmo tempo, anunciar futuros possiveis, como ressalta Franca (2012). Esta desorganizagao
do presente produzida pelo acontecimento, de acordo com Quéré (2005), € uma descontinuidade
que s6 pode ser percebida em um fundo de continuidade, que, como vimos, € uma caracteristica

do jornalismo, em funcdo da repeticdo de determinados conceitos que geram este fluxo de

38



continuidade, no qual se estabelecem os sentidos construidos cotidianamente (BENNETI,
2010).

O interesse pela forma na qual se estabelecem e funcionam discursivamente essas
tensdes no ambito do acontecimento nos remete a0 questionamento central deste estudo: o
release escrito pelo IBGE para divulgar uma pesquisa e as matérias jornalisticas publicadas,
que o utilizaram como referéncia, podem ser considerados como duas construgdes discursivas
sobre um mesmo acontecimento, ou como constru¢des sobre acontecimentos diferentes?

A inquietacdo apontada pelo objetivo geral, possibilitou a abertura de outros
questionamentos, os quais foram organizados em quatro grupos de questdes, cada um
representando um objetivo especifico. Antes de apresenta-los, ¢ importante ressaltar que, além
dos aspectos tedricos sobre memoria, discurso, acontecimento e jornalismo, na elaboragdo
dessas questdes também foram considerados os contextos de producdo e divulgagdo das
estatisticas oficias (assunto do capitulo 2), especialmente por se tratar de uma produgao
realizada por um 6rgdo do governo federal que segue determinacdes dos campos cientifico e

politico.

1- Como podemos pensar o funcionamento da politica nos discursos de divulgacdo das
estatisticas oficiais do Brasil? Levando-se em conta que as pesquisas do IBGE sdo elaboradas
em um contexto caracterizado pela intersecdo dos campos da ciéncia e da politica, como as
vertentes politica e cientifica dos discursos sobre essas estatisticas se relacionam na
configuracdo do acontecimento no release e nas matérias jornalisticas?

2- Como o passado se inscreve na atualidade dos acontecimentos desencadeados pelos discursos
do release e das matérias jornalisticas?

3- Tendo em vista que o acontecimento perturba os quadros de sentidos que pareciam
estabilizados e provoca a abertura de novos sentidos, como o futuro pode ser vislumbrado a
partir do encontro da atualidade com a rede de sentidos que configuram o acontecimento nos
discursos analisados?

4- Como esses acontecimentos se relacionam com outros acontecimentos estabelecidos pela

imprensa e pelo IBGE?

Os questionamentos acima se referem aos aspectos que serdo observados no processo
de constru¢do e comunicacdo da memoria nos acontecimentos desencadeados para a

transformagao da estatistica oficial em noticia. Com base nas reflexdes teoricas realizadas ao
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longo do capitulo e das questdes que orientam este estudo, formulamos as seguintes hipoteses:
- Nas matérias jornalisticas sobre as pesquisas do IBGE, os sentidos sobre o passado absorvidos
pelo acontecimento significam de forma a minimizar o impacto da atualidade apresentada pelo
discurso do IBGE.

- Nos releases do IBGE, a atualidade demarcada pelo acontecimento significa de forma a

ultrapassar os sentidos oriundos do passado.

O retrato do presente mostrado pelos releases do IBGE pode entrar em conflito com o
retrato do cotidiano tecido pelo jornalista, o que se torna perceptivel a partir do estudo dos
acontecimentos por eles enquadrados. Em ambos os casos se trata de um retrato do presente
que ¢ automaticamente confrontado com o passado na propria materialidade do texto.
Entretanto, como estes discursos conformam o passado em sua estrutura? Como constroem uma
memoria do futuro? Sera que o dado apresentado pelo IBGE como a representacdo de uma
mudanga ¢ assim mostrado pelo discurso jornalistico?

Todas essas perguntas se tornam mais instigantes quando relacionadas ao texto da
epigrafe que abre este capitulo. Nele, Lowenthal (1998) ao realcar o carater seletivo das
lembrangas e sua ancoragem em um tempo distinto daquele a que se referem, ndo deixa de
também realcar que essas lembrangas se baseiam em codigos que sdo constantemente alterados,
os quais servem de base para nossas simbolizac¢des e classificagdes do mundo que nos cerca.
Tal reflexdo evidencia uma movimentacao dos sentidos que ocorre em contextos marcados por
delineamentos de novos codigos. Os questionamentos até aqui levantados visam justamente

problematizar o processo de construcao desses codigos e o jogo de forgas nele envolvido.
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Capitulo 2

As estatisticas oficiais brasileiras: uma noticia de primeira pagina

Com frequéncia, pesquisas cientificas, de intensao de voto, de opinido, mercadoldgicas,
demograficas e econdmicas, entre outras, sdo utilizadas pelos jornalistas como fonte para
producdo de matérias. Esses profissionais buscam esse tipo de informagdo recorrendo a
relatorios, banco de dados e aos proprios pesquisadores e organizagdes que os produzem. Porém,
o fluxo contrario também acontece. Pesquisadores, universidades, centros e instituigoes de
pesquisa também procuram a imprensa para divulgar os resultados de seus trabalhos.

As informagdes estatisticas oficiais do pais, elaboradas pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), institui¢do vinculada ao Ministério do Planejamento,
Orcamento e Gestao (MPOG), do governo federal, sio um bom exemplo do espaco que algumas
pesquisas ganham nos jornais brasileiros. Segundo relatorio anual da Coordenacdo de
Comunicac¢ao Social do IBGE, em 2013 o trabalho de clipagem (coleta de matérias publicadas
pelos veiculos de comunicagdo) feito pela coordenagdo capturou 35.965 matérias em jornais
impressos e online, sites jornalisticos e agéncias de noticias online, além de 1.609 insercdes na
midia televisiva das principais emissoras do pais. O relatorio também contabilizou um total de
4.867 atendimentos a jornalistas que procuraram o instituto em busca de dados, ou
esclarecimentos sobre eles, e de entrevistas com seus pesquisadores.

Considerando o aproveitamento pela imprensa das 40 divulgacdes das duas pesquisas
do IBGE selecionadas para o presente estudo, verificamos que elas geraram um total de 120
coberturas jornalisticas em um periodo de 14 anos (de 2000 a 2014) - cerca de 11 por ano -,
sendo que deste total, 113 coberturas foram destacadas na primeira pagina dos trés jornais
escolhidos para integrar nossa investigagao (O Globo, O Estado de Sao Paulo e Folha de Sao
Paulo). Como veremos mais detalhadamente na descricao do corpus, no capitulo 3, também ¢
bastante significativa a recorréncia dessas matérias como chamada principal em ao menos dois
destes jornais no dia seguinte a divulgacao da pesquisa.

Nos jornais, as matérias sobre as pesquisas do IBGE, na maioria das vezes, sdo
publicadas nas se¢des de economia, nacional (que também cobre politica e governo) e cidade,
mas nunca nos cadernos dedicados a ciéncia. Estes sdo reservados a divulgagdo cientifica, em
geral realizada por profissionais especializados (por formagdo ou pratica profissional) em
jornalismo cientifico, trabalho que, de acordo com Massarani et al. (2010), ndo costuma ganhar

tanto destaque nas primeiras paginas dos impressos. Sendo assim, nos jornais as pesquisas do
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IBGE dividem espago com a cobertura politica e de economia, o que pode ser explicado pelo
fato de as informagdes divulgadas pelo instituto serem balizadoras das politicas sociais e
econdmicas dos governos, como também dos proprios governantes, o que estd indicado na
quase totalidade das matérias analisadas.

A interagdo com o campo da politica € um aspecto que tem ressonancia no trabalho de
ressignificagdo do discurso do IBGE sobre suas pesquisas para os jornalistas e destes para a
ordem do senso comum, os leitores. Sao operacdes realizadas pelos assessores de imprensa do
instituto na elaboragdo do release, que ¢ encaminhado para os veiculos de comunicagao, e pelos
jornalistas, que trabalham nesses veiculos, ao redigirem suas matérias pensando nas
expectativas de seus leitores. Neste sentido, a abordagem adotada para o estudo dos discursos
sobre as pesquisas do IBGE, apesar de ter como referéncia inicial consideracdes sobre o
trabalho de divulgacdo cientifica tradicionalmente realizado pela imprensa, precisa considerar
suas intermediagdes com a politica.

Segundo Camargo (2009), desde que comegou a ser pensada, a estatistica oficial se situa
no meio de uma complexa rede formada pela vertente politica, com demandas de planejamento,
coordenacdo e controle do Estado; e pela vertente cientifica, baseada em valores que integram
a produgdo cientifica, como a autonomia processual e conceitual quanto aos métodos e técnicas
de elaboracao das pesquisas. As estatisticas sob o comando do Estado sustentam discursos que
guiam tomadas de decisdo de diferentes agentes e a distribui¢do de recursos publicos e privados,
exercendo um poder simbdlico ao construirem uma verdade sobre o que enumeram e anunciam.

Pensar os discursos sobre as estatisticas do IBGE ¢ adentrar em um terreno demarcado
por ordenamentos do dizer. Compreender como a estatistica oficial se torna noticia digna de ser
destacada nas chamadas de primeira pagina dos jornais de grande circulagdo, e entender as
especificidades dos discursos que sdo formulados sobre esse tipo de informacao, sdo caminhos
a serem desbravados em busca dos sentidos acionados no processo de divulgacao.

No contexto desta pesquisa, o objetivo de compreender o funcionamento da memoria
na configuracao das estatisticas do IBGE em acontecimento jornalistico envolve situar a
investigagdo na perspectiva tedrica da Andlise de Discurso (AD) francesa, concebida a partir
dos estudos de Michel Pécheux. Segundo Mariani (1998), a AD é uma teoria critica da
linguagem que investiga as relagdes entre a propria linguagem, a sociedade e a ideologia, a
producao de sentidos e a nocao de sujeito - conceitos que serdo desenvolvidos ao longo do
estudo.

Conforme Orlandi (2010), trabalhar com AD ¢ entender discurso como efeito de sentido
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entre interlocutores, ndo como transmissao de informagdes, e discursivo como o processo social
inscrito na materialidade linguistica, que faz sentido porque se inscreve na histéria. “O sentido
nao existe em si, mas ¢ determinado pelas posi¢des ideologicas colocadas em jogo no processo
sociohistorico em que as palavras sdo produzidas” (2010, p. 42).

No processo de constituigdo dos sentidos, a memoéria tem papel fundamental. E através
dela que os sentidos se estabilizam no processo discursivo, como também ¢ por meio de seu
trabalho que se torna possivel a ruptura, a irrupcao de novos sentidos, que podem ou nao
constituir novos discursos. E justamente neste ponto que podemos falar de acontecimento
discursivo: quando ocorre o encontro de uma memoria e uma atualidade, e os sentidos sdo
atualizados. Assim, analisar o funcionamento de um discurso ¢ um trabalho que exige situar-se
na encruzilhada desse jogo duplo da memoéria, conforme afirma Orlandi (2010).

Analisar um discurso a partir de sua materialidade, considerando o papel da memoria
ao disponibilizar os dizeres que afetam o sujeito do discurso, exige a definicdo de
procedimentos. Pensando na natureza de nosso objeto, o primeiro desses procedimentos é
realizar uma breve reconstru¢do historica da divulgacdo das estatisticas oficias do Brasil
realizada pelo IBGE, 6rgdo produtor das pesquisas e que estabeleceu um fluxo de divulgacao
de suas pesquisas para a imprensa.

Na abertura de uma conhecida conferéncia, Foucault (2009) alerta sobre o perigo de se
entrar na ordem arriscada do discurso, com suas lutas, vitorias, ferimentos, dominagoes,
servidoes. Mas “o que ha de tdo perigoso no fato de as pessoas falarem e de seus discursos
proliferarem indefinidamente?”, indaga o autor e prossegue: “em toda sociedade a produgao do
discurso ¢ ao mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo
numero de procedimentos que t€ém por funcdo conjurar seus poderes e perigos, dominar seu
acontecimento aleatdrio, esquivar sua pesada e temivel materialidade” (2009, p. 8).

Com base no alerta do autor, pode-se dizer que estudar a divulgagdo das pesquisas do
IBGE ¢ se envolver em ordens especificas do discurso. Uma instituicdo de pesquisa que se
constitui em bases cientificas e de governo; e outra que se constitui no campo da comunicagao,
a imprensa. No trabalho de divulgacado, os atores que respondem a cada uma das partes ¢ um
jornalista, que no IBGE atua como assessor de imprensa e nos jornais como jornalista/reporter,
fungdes que recebem inscrigdes distintas no campo da comunicagdo. Tais distingdes entre as
instituicdes e seus respectivos profissionais de comunica¢dao indicam inscrigdes em ordens
especificas de discursos, que vao configurar um cenario no qual ocorrerdo aproximacdes €

distanciamentos entre elas.
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2.1. A quantificacdo do mundo e a institucionalizacdo das estatisticas

Usar a matematica e a mensuragao para dar sentido a realidade que, com o tempo, passou
a ser compreendida como um arranjo composto por quantidades que podiam ser contadas, ¢
uma forma de percep¢do do mundo que vem sendo desenvolvida pelas sociedades ocidentais
desde o Renascimento, ressalta Crosby (1999). Segundo ele, os europeus medievais usavam os
nimeros para causar impacto ao mostrar a riqueza ¢ as dimensdes das propriedades e a
imensidao dos seus exércitos, por exemplo, € ndo com o objetivo de alcangar a exatidao.

De uma maneira diferente, hoje os nimeros sdo utilizados como forma de estreitar a
concentracdo em determinado assunto ¢ obter o maximo de precisao nas avaliagdes e
deliberagdes. O olhar sobre o cotidiano passou a ser orientado com base em agregados e
unidades uniformes a serem quantificadas. O tempo deixou de ser visto de forma ciclica, de
acordo com o giro das estacdes, passando a ser dividido em fracdes ordenadas pelo reldgio e
calendarios.

Ainda de acordo com o autor, a maior preocupagdo com a organizagdo da realidade e
com processos capazes de facilitar sua recuperagdo, bem como o habito da quantificagdo,
materializada numa certa obsessao por contar, sdo aspectos relacionados ao desenvolvimento
da economia monetaria. Foi nesse ambiente que surgiu a estatistica, que logo se tornou uma
ciéncia de interesse dos Estados.

Nos séculos XVI e XVII, conforme explica Camargo (2009), as estatisticas oficiais eram
constituidas a partir de levantamentos censitarios para a contagem da populacdo, com a
finalidade de controlar e expandir a arrecadagdo de impostos. Também eram utilizadas para
mostrar a grandeza do rei - a riqueza e o poderio de seu reino em comparagdo aos outros -,
funcionando, portanto, como instrumento de poder, vigilancia e coer¢ao do soberano sobre os
suditos. Havia uma relacao direta entre a maior centralizacdo do Estado nacional ¢ o aumento
do desejo por registros estatisticos, apesar do temor de que eles, além das poténcias, também
revelassem as fraquezas do Estado.

Ainda ao longo do século XVII, a nogao de populagdo comegou a ganhar um novo status:
passou a ser entendida como recurso fundamental de poder de estado, cujos movimentos e
composi¢ao deviam ser controlados por saberes especificos, por “ciéncias” do Estado. Segundo
Camargo (2009), a constitui¢do de uma “mecanica social” na qual os individuos passaram a ser
vistos como “unidades comparaveis e intercambiaveis”, definidos pelo que tinham de idénticos

em matéria de comportamento, s6 foi possivel apds a Revolucao Francesa (1789).
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Entdo, a partir do século XIX os censos passaram a contar ¢ a registrar em nivel
individual (antes se contava apenas o numero de residéncias). No mesmo periodo, ocorria a
separacao das agéncias de estatistica das que eram responsaveis pela cobranga de impostos.
Buscava-se, assim, construir uma ciéncia da estabilidade e da previsdo, na qual as regularidades
numéricas funcionariam como verdadeiras leis cientificas, para além da simples revelacio de
fatos objetivos. Assim, regularidades estatisticas, como a razdo entre o nascimento de homens
e mulheres, deixaram de ser explicadas em termos naturais e teologicos, que indicavam a
vontade divina. Desde entdo, cada vez mais presentes no cotidiano, as estatisticas passaram a
servir de referéncia as percepgdes e avaliacdes técnicas sobre emprego, inflagdo, renda,
fertilidade, situagdo econdmica, injusticas sociais e agdes politicas (CAMARGO, 2009).

Hoje, a grande maioria dos paises possui uma institui¢do responsavel pela elaboracao
das estatisticas nacionais, especialmente as de cunho demogréfico, social e econdomico. No
Brasil, esta ¢ a fung¢ao do IBGE, que além de produzir informagdes estatisticas e geocientificas,
tem a atribuicdo de divulga-las para toda a sociedade. Mesmo apos as estatisticas terem se
tornado foco de interesse estratégico dos Estados, ao ponto de serem criados 6rgdos de governo
(ou a ele relacionados) para delas cuidar, esse tipo de informagao nao deixou de ser visto como
fruto de um trabalho cientifico. Neste sentido, na imagem das estatisticas oficiais ha a inscri¢ao
de marcas oriundas do préprio processo de construg¢ao sociohistorico da ciéncia.

Em sua tese sobre o discurso de divulgac¢ao cientifica, Grigoletto (2005) mostra que uma
das concepgdes de ciéncia ¢ a denominada empirica, cujo alicerce ¢ a ideia de ciéncia como
algo objetivo que busca a verdade, dai a importancia conferida aos experimentos, observagdes
e testes cientificos sistematizados e legitimados por um cientista. Segundo a autora, essa visao
pressupde que a ciéncia tem mérito, autoridade e capacidade de explicar e mensurar o
conhecimento. Trata-se de uma forma popular de ver a ciéncia, garantindo-lhe um estatuto e
uma imagem de autoridade social. Assim, as supostas verdades provadas pelo cientista, sujeito
que define e controla os procedimentos no fazer cientifico, s6 poderdo ser questionadas a partir
do surgimento de um outro conjunto de crengas capazes de se sobrepor a verdade que até entao
prevalecia.

Apesar das criticas a esta concepg¢ao, Grigoletto diz que ainda hoje a imagem da ciéncia
esta relacionada a objetividade e a busca da verdade, aspectos que sao reforcados pela midia.
Entretanto, também aponta a ocorréncia de um deslocamento nessa mesma imagem, fruto de
adaptacdes da ciéncia a mudangas no seu estatuto social, como forma de manter seu lugar de

autoridade. Trata-se de um deslocamento, no qual a ciéncia passa a ser entendida ndo somente
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como aquela que capta a realidade por meios humanos (através do controle e da autoridade do
cientista), mas a que procura alcancar esta realidade por meios mecanicos, como os estatisticos,
0s quais se caracterizam por serem procedimentos quantitativos que visam garantir a utilizagao

de critérios objetivos.

“(...) seja através do sujeito, seja através de formulas estatisticas, a ci€éncia continua
buscando as ditas verdades objetivas sobre o conhecimento, até para se manter com
o estatuto de cientificidade. Se o conhecimento ndo puder ser comprovado e
observado, ndo pode ser considerado uma verdade dentro da comunidade cientifica.
Logo, nao ¢ ciéncia”. (GRIGOLETTO, 2005, p. 24).

Tanto a autoridade do dizer do cientista/pesquisador quanto a autoridade conferida aos
procedimentos técnicos e cientificos, adotados na construgdo da informacdo estatistica, sdo
elementos que se fazem presentes na imagem das pesquisas do IBGE. Nas matérias jornalisticas,
estas marcas podem ser percebidas no espaco dado aos especialistas (geralmente pesquisadores
que trabalham com dados estatisticos) que comentam e explicam os dados, na descri¢do dos
métodos utilizados na coleta e produgao da pesquisa, como na frequente citagdo do nome do
instituto, inclusive nas chamadas de capa, conferindo credibilidade e for¢a a matéria anunciada
através de inscri¢cdes como “segundo o IBGE”, “diz o IBGE” ou “mostra a pesquisa do IBGE”.

A objetividade e a verdade também sdo aspectos valorados pelo jornalismo, cujas
matérias e reportagens devem ser objetivas, baseadas em fontes seguras e precisas, que apontem
a verdade dos fatos — ou seja, ndo podem ser histoérias baseadas na visdo do jornalista. Com
respeito ao IBGE, ndo ¢ diferente. Basta se pensar na defini¢do de que suas pesquisas tragcam
um “Retrato do Brasil” a partir da adocao de recomendagdes internacionais, da observacao de
conselhos consultivos formados por pesquisadores renomados, do respeito aos procedimentos
metodoldgicos definidos pelo campo da estatistica, entre outros.

Conforme ressalta Mariani (1999), a circulagdo de produtos e a presenca na midia
parecem tornar as instituigdes visiveis, legitimas e necessarias. Como consequéncia, passa-se a
considerar como naturais os discursos institucionais € os comportamentos a eles associados.
Nesse sentido, podemos dizer que os institutos de estatistica, como o préprio IBGE, constroem
uma imagem de si calcada no respeito a ciéncia, a lei, ao interesse publico e as necessidades do
pais no que tange a informagao estatistica. Esta imagem obscurece as relagdes com o politico e
a historicidade constitutiva do processo de quantificagao e mensuragdo do cotidiano, que tem a
ciéncia estatistica como um de seus expoentes.

Pensando na regulagdo da produgao estatistica no pais, a defini¢do das pesquisas a serem
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realizadas, a coleta de dados e a divulgacao dos resultados sdo etapas do trabalho do IBGE
resguardadas por legislagdes especificas. A Lei 5.534, de 14 de novembro de 1968, por exemplo,
trata da obrigatoriedade da populagdo em prestar informacgdes para fins estatisticos e do sigilo
sobre a fonte — a garantia de que a institui¢do nao vai divulgar informacgdes que possibilitem a
identificacdo do informante. A mesma lei estabelece como ato de infracdo a ndo prestacao de
informacdes nos prazos fixados e a prestacao de informacdes falsas ao IBGE, ficando o infrator
“sujeito a multa de até 10 (dez) vezes o maior salario-minimo vigente no pais, quando primario;
e de até o dobro desse limite, quando reincidente”.

Determinacdes como essas ferem o carater voluntario conferido aos individuos quanto
a participagdo em experimentos cientificos e ao fornecimento de informagdes em pesquisas.
Porém, estdo de acordo com as normas legais impostas pelo Estado em relacdo a
obrigatoriedade da populacdo em prestar contas de seus bens e investimentos ao fisco, ter dados
de identificacdo nos cartorios de registro civil, registro de seus imdveis para o pagamento de
tributos, entre outros. Neste ponto, na propria materialidade do texto da lei € possivel sentir o
peso da mao do Estado, demarcando seu controle na area das estatisticas oficias, campo ja sob
a égide da ciéncia.

Além da regulacdo em ambito nacional, os Institutos de Estatistica seguem acordos
internacionais sobre procedimentos metodolégicos para a coleta, processamento e
disseminagdo de informagdes, como também sobre as tematicas a serem investigadas em cada
pesquisa. Esses acordos sdo elaborados pela Comissao de Estatistica das Nag¢des Unidas e outras
organizagdes, como a Comissdo Econdmica das Nagdes Unidas para a Europa. A frente desses
organismos estao representantes de diversos paises, responsaveis pela realiza¢ao de foruns para
discutir e estabelecer diretrizes para a realizagdo de pesquisas estatisticas nos paises filiados,
com o objetivo de possibilitar uma progressiva harmonizagdo das informagdes, tornando-as
comparaveis.

A perspectiva de uma organizagao mundial da produgdo de dados estatisticos € um dos
temas presentes nos Principios Fundamentais das Estatisticas Oficiais, aprovados em 1994, pela
Comissao Estatistica das Na¢des Unidas6, e adotados por diversos institutos de estatistica,
inclusive pelo IBGE. Contendo ao todo dez principios, o texto trata da relevancia, igualdade de
acesso as estatisticas, adocao de padrdes profissionais, €tica, transparéncia, prevencao contra o
mau uso dos dados, eficiéncia, confidencialidade, legislacdo, necessidade de coordenagdo

nacional, uso de padrdes internacionais na produ¢do e cooperagdo internacional.

®Disponivel em http://unstats.un.org/unsd/dnss/gp/fundprinciples.aspx.
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O embrido desse documento foi elaborado pela Conferéncia dos Estatisticos Europeus,
segundo a qual a necessidade de criar principios para as estatisticas oficiais surgiu no final da
década de 1980, quando paises da Europa Central comegaram a reorientar suas economias,
trocando um modelo de planejamento centralizado por outro orientado para os mercados dos
paises democraticos, em especial apos o fim da Unido Soviética - o que demonstra o carater de
fundo econdmico na base do interesse em construir estatisticas possiveis de serem comparadas
entre os paises.

Um aspecto realcado no documento ¢ a relagao entre producdo de estatisticas oficiais e
a democracia, por serem consideradas elementos indispensaveis nos sistemas de informagao de
uma sociedade. Neste sentido, ha a orientacdo para que os 6rgaos de estatistica sejam imparciais
na produ¢do e divulgacdo dos dados para o governo, a economia ¢ o publico. Em relacdo a
confiabilidade dos dados, a observagdo ¢ quanto a utilizacdo de regras e métodos cientificos e
da atenc¢do ao marco legal.

Assim, ¢ possivel dizer que a imagem construida para os 6rgaos oficiais de estatistica é
a de organismos que fazem questdo de mostrar que as pesquisas por eles realizadas respeitam
tanto o marco legal quanto o cientifico, bem como as orientagdes internacionais elaboradas e
difundidas por organizagdes que acompanham a produgdo das estatisticas oficiais. No desenho
dessa imagem outros elementos também merecem destaque: a valorizacdo da democracia, o
respeito a transparéncia no processo de pesquisa e o empenho dos institutos em nio serem
suscetiveis a ingeréncias politicas.

O préximo passo, na secdo a seguir, ¢ mostrar a constitui¢do da imagem do proprio
IBGE como 6rgao que divulga suas pesquisas para a sociedade, lembrando que tal construgao
nao ocorre de forma isolada, pois € parte do proprio processo de configuragdo internacional das
estatisticas. O diferencial estd em sua relacdo com a historia do pais, em especial o periodo
seguinte a redemocratizagdo, e em sua trajetéria de consolida¢do no cendrio das instituicdes

nacionais.

2.2. O IBGE como espelho do pais: elementos para a constru¢io de uma imagem

O IBGE foi criado a partir da unifica¢ao do Instituto Nacional de Estatistica (INE), que
iniciou suas atividades em 29 de maio de 1936, e do Conselho Nacional de Geografia (CNQG),
instituido em 1937. Em suas quase oito décadas de existéncia, a institui¢do hoje ¢ detentora de

um acervo incalculdvel de dados sobre o Brasil que, em grande parte, permite comparagdes
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historicas entre aspectos do presente e do passado — o que € feito para a maioria das informagdes
divulgadas. Coletar dados, processa-los, produzir relatérios com os resultados e divulga-los,
enfim, fazer pesquisas. Este sempre foi o trabalho do instituto. Porém, a etapa de divulgagao,
em especial para a imprensa, ganhou um novo enfoque, alinhado com as recomendagdes de
organismos internacionais € com necessidade de reposicionamento do instituto perante o
governo e a sociedade.

Desde o final da década de 1990, o relacionamento dos institutos de estatistica com a
midia tem sido alvo de muitos debates internacionais, inclusive com a producao de manuais e
de legislacao especifica sobre o assunto. No IBGE, segundo Melo (2007), essas discussoes
passaram a ser uma preocupacdo institucional apenas em 1985, no bojo do processo de
redemocratizagao do pais. Naquele ano, foi criada a Comissao de Reforma Administrativa, com
o objetivo de modernizar o instituto. A comunicacdo foi um dos pontos abordados pelo grupo
de trabalho constituido para desenvolver o projeto.

Dentre os resultados, foi apresentada uma nova estrutura organizacional para o IBGE,
na qual foram estabelecidos dois setores para cuidar da comunicagdo: um Centro de
Documentacdo e Disseminacdo de Informagdes, para atuar junto a sociedade de maneira geral,
e uma assessoria de imprensa - que, ainda, de acordo com Melo (2007), até entdo ndo era
formalizada, mas ja fazia o clipping com as reportagens publicadas e enviava releases para as
redagdes dos principais jornais da grande imprensa, em especial a do eixo Rio-Sao Paulo.

Apods essas mudangas, as discussdes no IBGE sobre comunicagdo ganharam novo
impulso em meados da década de 1990, quando estava em curso um novo processo de
reestruturacdo do instituto, no qual a divulgacdo das pesquisas para os jornalistas
progressivamente se configurou como um dos principais €ixos estratégicos, em consonancia
com os debates internacionais protagonizados por organizagdes internacionais como a ONU.

Em 1994, como ponto de partida do projeto de reestruturacdo, uma consultoria realizada
por técnicos do Statistics Canada (instituto de estatistica canadense) destacou, dentre outras
orientacdes, a importancia de o IBGE cuidar da comunicagdo entre seus funcionarios e com a
sociedade em geral, como forma de fortalecer sua relevancia e credibilidade (SENRA, 2009).
Nesse contexto, foram elaborados discursos sobre a promogao de acesso amplo e facilitado as
informagdes produzidas pela instituicdo, com base na experiéncia internacional e nas

prioridades nacionais:
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“Instituicdes que produzem estatisticas basicas e informagdes geograficas sdo o
espelho de seus paises, ndo somente pelos dados e informagdes que produzem e
disseminam, como também pelo que estes dados expressam em termos do que
preocupa estas sociedades, e do que elas gostariam de ser. A maneira pela qual estas
instituigdes funcionam, seus acertos e desacertos, as criticas e o apoio que recebem,
também sao reflexo deste espelho, indicagdes da capacidade que tém os paises de se
organizar para conhecer sua propria realidade, e utilizar estes conhecimentos para
buscar novos caminhos. (...) Trata-se primeiro de colocar em dia as principais
estatisticas e informagdes cartograficas nacionais, tornando mais nitida a imagem
que o Brasil tem de si mesmo” (SCHWARTZMAN, 1995).

O trecho foi extraido do “Relatorio Anual: IBGE 1995, escrito pelo entdo presidente
do IBGE, Simon Schwartzman, apds a conclusao da avaliagado institucional feita pela comissao
canadense. De certa forma, o texto sintetiza aspectos da imagem do instituto a época que, de
alguma maneira, permanecem até os dias de hoje. A denominagao “espelho do pais” € um bom
exemplo.

No espelho hé o reflexo da imagem do Brasil, capturada pelas pesquisas, e imbricada
com a propria imagem do instituto, construida a partir da realizacdo de seu trabalho, que
abrange conhecer “o que preocupa estas sociedades”, “o que elas gostariam de ser” e como
“utilizar estes conhecimentos para buscar novos caminhos” (trechos por mim sublinhados na
citacdo). Os trés objetivos podem ser relacionados a reflexdes sobre um passado que ainda
perdura, o presente que avista um futuro e o planejamento desse futuro, respectivamente. Dai a
necessidade de “colocar em dia as principais estatisticas e informagdes cartograficas nacionais,
tornando mais nitida a imagem que o Brasil tem de si mesmo”, conforme dito na citagdo acima.

O IBGE como espelho que mostra uma imagem do Brasil se tornou uma marca nos
discursos da institui¢ao. O texto da nova missao institucional do IBGE, elaborada em 1999, foi

influenciado pela seguinte formulagdo:

“Art. 2° A Fundacao IBGE tem como missao retratar o Brasil, com informacdes
necessarias ao conhecimento da sua realidade e ao exercicio da cidadania, por meio
da producdo, andlise, pesquisa e disseminacao de informacdes de natureza estatistica
- demografica e socioecondmica, e geocientifica - geografica, cartografica,
geodésica e ambiental” (Decreto 3.272, 3/12/1999. In: SENRA, 2009).

A imagem da institui¢do como um espelho que deve mostrar o pais ¢ reconfigurada no
trecho acima na expressdo “retratar o Brasil”. A preocupacdo em disseminar as informagdes
oriundas de suas pesquisas também ¢ um ponto ressaltado no texto da missdo. Como se pode
perceber nas duas missOes anteriores a essa, transcritas abaixo, os termos utilizados para

demarcar o fazer do instituto, sua a¢do, sua tarefa, enfim, sua missao perante o pais, eram outros:
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“Art. 2° Constitui objetivo basico do IBGE assegurar informagdes e estudos de
natureza estatistica, geografica, cartografica e demografica necessarios ao
conhecimento da realidade fisica, economica e social do Pais, visando
especificamente ao planejamento econdmico e social e a seguranga nacional” (Lei
n® 5.878, de 11 de maio de 1973. In: SENRA, 2009).

“Art. 2° O IBGE tem por finalidades basicas a pesquisa, producao, analise e difusio
de informacgdes e estatutos de natureza estatistica, geografica, cartografica, geodésica,
demografica, socioecondmica, de recursos naturais e de condi¢cdes do meio ambiente,
com vistas ao conhecimento da realidade fisica, humana, econ6mica e social,
relacionados com programas e projetos de desenvolvimento nacional” (Decreto n°
95.823, de 14 de margo de 1988. In: SENRA, 2009).

Em 1973, cabia ao IBGE ““assegurar informagdes e estudos” com vistas ao planejamento
e a seguranc¢a nacional, aspectos relacionados as bandeiras defendidas pelos governos militares
que comandavam o pais na época. Ai a disseminagao das informagdes nao era uma preocupacao,
pelo menos a ponto de ser destacada na missao do instituto. Ja em 1988, trés anos depois do
inicio do primeiro governo civil no pais, apds duas décadas de regime militar, a abertura para a
sociedade, em tempos de retorno da democracia, ¢ materializada na missao, ao fazer referéncia
a “difusdo de informagdes e estatutos de natureza estatistica, geografica, cartografica,
geodésica”. Como visto, em 1999 a nova redacao da missdo institucional do IBGE troca o termo
“difusdao” de informag¢des para o sindnimo ‘“disseminac¢ao”, mantendo a preocupacdo do
instituto em mostrar-se aberto para a sociedade.

No texto “O IBGE: quatro anos depois” (da avaliacdo da missao canadense), também
publicado por Simon Schwartzman, em 1998, no final de sua gestao, sdo apontadas mudancas
ocorridas em relagdo a producdo e divulgagao dos resultados das pesquisas, como regularizacao
de algumas delas, a preseng¢a quase diaria do IBGE na imprensa e o fato de o instituto ndo mais
se ocultar “por trds de uma linguagem dificil e obscura” (SENRA, 2009). No documento, o foco
na melhoria de fatores como a aproximacao e comunicagdo com a sociedade, como também na
maior eficiéncia no trabalho da institui¢dao sdo aspectos bastante realgcados.

Tal pensamento nado foi construido apenas a partir das reflexdes de um gestor e/ou das
orientacdes de um consultor de renome internacional na area das estatisticas oficiais, mas
também no ambito de uma politica de governo que tinha como proposta promover uma reforma
de Estado. Projeto que, dentre outros objetivos, tinha como alvo rever o papel e o formato das
organizagdes publicas brasileiras, com vistas a torna-las mais eficientes, a0 mesmo tempo em
que a maquina publica se tornaria mais enxuta, com atribuicdes compartilhadas com

organizacdes da sociedade civil e da iniciativa privada. Tarefa que exigiria, segundo o entao
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presidente do IBGE, no balanco de sua gestao, um reposicionamento das instituigdes:

“A forma pela qual o IBGE esté organizado, como 6rgao administrativo subordinado
aum Ministério de Estado, reflete uma concepg¢ao antiga, segundo a qual os institutos
de estatistica seriam apenas um braco do governo federal, destinado a coleta de dados
solicitados pelos governantes para melhor exercicio de suas fungdes. Hoje, no
entanto, sabemos que os institutos nacionais de estatistica sdo instituigdes publicas
voltadas a produgdo de informagdes confidveis e relevantes para a sociedade como
um todo, sociedade da qual o governo federal ¢ s6 uma parte” (SENRA, 2009, p.
463).

Comunicar se tornou uma questdo de sobrevivéncia institucional, devido a necessidade
de se mostrar 1til e eficaz para a sociedade e o governo, de modo a conquistar um espago no
projeto de reestruturacdo das institui¢des publicas que estava em curso. Para isso, em um
contexto de democracia, e ndo mais de ditatura, era preciso mostra-se como uma institui¢ao
independente e que era blindada contra ingeréncias de governos. A imagem da institui¢do ndo
poderia mais ser a de “um brago do governo”, e sim a de quem trabalha para toda a sociedade,
da qual “o governo federal ¢ s6 uma parte”.

Essas tensdes, marcadas por distanciamentos e aproximagdes quanto ao posicionamento
do instituto em relagdo ao governo, se inscreveram nos discursos do instituto ¢ se fazem
presentes nas tensdes identificadas entre materialidades do discurso de divulgacdo das
estatisticas do IBGE — assunto que serd tratado de forma detalhada no capitulo 4, quando serdao
analisadas as sequéncias discursivas que compdem o corpus da presente pesquisa.

Se ser um “brago do governo” € uma concepg¢ao antiga de instituto de estatistica, e se
hoje se sabe que “os institutos nacionais de estatistica sdo instituicdes publicas voltadas a
producdo de informacgdes confiaveis e relevantes para a sociedade como um todo”, entdo, até
entdo ndo era isso que o IBGE fazia? Ou seja, na época suas informagdes ndo eram relevantes
e nem confiaveis enquanto “brago do governo”?

Apesar de a formulagdo dos discursos sobre a comunicag¢do do IBGE com a sociedade
e a midia comecar a ser concebida em 1994, e ganhar for¢a nos quatro anos seguintes, foi
somente a partir de 1999 que obteve contornos mais precisos. Foi neste ano que teve inicio o
segundo mandato de Fernando Henrique Cardoso na presidéncia da Republica, que indicou o
economista Sérgio Besserman para assumir a direcdo do IBGE — que ficou no posto até
fevereiro de 2003, quando Eduardo Pereira Nunes, funcionario do proprio IBGE, foi indicado

pelo novo presidente da Republica, Luiz Indcio Lula da Silva, para assumir a dire¢cdo do

52



instituto, cargo que ocupou por oito anos (periodo compreendido pelas duas gestdes de Lula na
presidéncia do Brasil).

No discurso de posse, Besserman se comprometeu a fazer uma administragao de
continuidade, garantindo a producao das estatisticas a partir de critérios solidos e comparaveis
internacionalmente, além de buscar uma renovacao das relagdes com a imprensa. Nesse sentido,
ainda no discurso de posse, firmou compromisso com ‘“a transparéncia, com 0O acesso
permanente e profundo por parte das organizagdes da sociedade e especialmente da imprensa e
demais meios de comunicagdo sobre os esquemas de trabalho, analise de dados € o modo de
obté-los” (SENRA, 2009, p. 509).

No mesmo discurso, o presidente citou um documento apresentado ao parlamento inglés
pelo primeiro-ministro Tony Blair, em 1998, no qual a primeira prioridade era a liberdade de
informacao e um servigo estatistico nacional independente, referéncia utilizada para reforcar
que a nova fase da instituicdo seria marcada pela estruturacdo dos servigos de comunicagdo
voltados a imprensa, atividade que ndo era uma novidade na casa, mas que passou a ganhar
mais visibilidade desde entao.

O IBGE j4 contava com profissionais que realizavam o trabalho de comunicacdo com a
imprensa, de forma mais ou menos estruturada dependendo da época e do investimento dos
gestores, que podiam considerar essa atividade como estratégica ou acha-la pouco relevante.
Apesar de a comunicagdo com a sociedade ser tema de discussdes no instituto desde 1985,
somente com o inicio dos preparativos para a realizacdo do Censo Demografico 2000 que
esforcos nesse sentido ganharam impulso significativo, passando a ser visto como um de seus
principais pontos estratégicos.

O éxito da operagdo censitaria dependia da mobiliza¢do de toda a populagdo para
responder os questiondrios da pesquisa, cuja coleta de dados envolveria a visita de
recenseadores a todos os domicilios do pais. O Censo 2000 também tinha como meta superar a
frustragdo ocorrida no recenseamento anterior, que foi realizado apenas em 1991, um ano apds
o programado, em fun¢ao de adiamento determinado pelo entdo presidente do Brasil Fernando
Collor de Melo - o que quebrou a expectativa de se fazer censos nos anos terminados em zero,
conforme orientagdes da Organizac¢do das Nagdes Unidas (ONU).

A nova fase de relacionamento do IBGE com a midia teve como marco inicial a
construgdo da imagem da operagdo censitaria, cujo conceito elaborado pela agéncia contratada
para desenvolver a campanha publicitaria da pesquisa era, segundo matéria da revista do Censo

2000, “o Censo faz perguntas cujas respostas vao melhorar o futuro do Pais e de cada um dos
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seus cidaddos” — do qual foi extraido o slogan “Censo 2000, a resposta para o futuro do Brasil”.
Ao longo da operagdo também foram veiculados diversos antincios e distribuidos cartazes que
destacavam a relevancia de temas que seriam investigados. Uma dessas pecas publicitarias tinha
a seguinte chamada: “O Censo quer saber de quanto saneamento basico o Brasil precisa”.

A ideia de que o IBGE levanta informagdes que podem mostrar o que precisa ser feito
para que o pais tenha um futuro melhor ¢ outra marca que se mostra nos discursos de divulgacao,
especialmente nos proferidos pela imprensa, mas também nos da prépria institui¢do, dizendo o
que e quanto o pais necessita.

Assim, para estabelecerem um trabalho com os jornalistas, os assessores de imprensa
do IBGE se estruturaram de forma a abarcarem as atividades preconizadas para a realizag¢ao de
um trabalho conforme as orientagdes e técnicas construidas no campo da Comunicagao Social,
principalmente pelas areas de Jornalismo e Relagdes Publicas, e também no ambito das
estatisticas internacionais, a partir de discussdes e acordos sobre comunicagdo estabelecidos
pelos Institutos Nacionais de Estatistica de diversos paises, sob a lideranca da ONU, como

veremos a seguir.

2.3. A transformacio dos niumeros em noticia: o discurso de divulgacao das estatisticas

Nesta se¢do, serdo discutidas algumas questdes que dizem respeito a construgdo do
discurso sobre as estatisticas, tendo como referéncia quatro manuais’ com orientagdes para os
Institutos Nacionais de Estatistica divulgarem suas pesquisas e se relacionarem com os
jornalistas. As publicagdes foram elaboradas por um grupo de trabalho sobre disseminagdao de
dados estatisticos, criado pela Comissao Econdmica das Nagdes Unidas para a Europa (Unece).
Dentre os aspectos abordados, estd a criagdo de uma estrutura de comunicagdo nos institutos e
orientacdes sobre como transformar nimeros em noticia. Em 2004 foi editado o primeiro desses
manuais, que o IBGE traduziu para o portugués e utilizou como referéncia para escrever seu
proprio manual.

Bello (2013), em seu estudo sobre a forma como os institutos oficiais de estatistica
conduzem suas relagdes com os meios de comunicacao, buscou identificar até que ponto esta

institucionalizada entre essas organizacoes a forma de divulgar as estatisticas oficiais para o

" Os manuais sdo, em ordem cronoldgica de lancamento: “Communicating with the Media: a guide for statistical
organizations” (2004); “Making Data Meaningful. Part 1: A guide to writing stories about numbers” (2009);
“Making Data Meaningful. Part 2: A guide to presenting statistics” (2009); “Making Data Meaningful. Part 3:
A guide to communicating with the media” (2011).
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grande publico. Nesse sentido, fez um levantamento e analise das legislagdes nacionais e
internacionais sobre o assunto, incluindo os manuais da ONU, acima referidos, € de um banco
de dados da Divisdo de Estatisticas das Nac¢des Unidas, que, dentre outras informagdes, também
reune as relativas a comunicag¢ao dos institutos com a sociedade e a midia.

De acordo com o autor, tanto os paises, de uma forma geral, quanto os organismos de
cooperacdo internacional tém dado importancia as relagdes entre a midia e os 6rgdos estatisticos,
considerando-as como uma relagdo estratégica, mas que vem sendo institucionalizada em
periodo relativamente recente. Quanto aos manuais da ONU, um aspecto ressaltado por Bello
¢ quanto a responsabilidade dos institutos em relagdo as interpretagdes dos dados estatisticos
realizadas pelos jornalistas. Segundo ele, a orientacdo ¢ de que cabe a esses institutos “fazerem
as divulgacdes de forma que a opinido publica possa ter clareza sobre o que ¢ divulgado,
inclusive tomando a iniciativa de estabelecer comparagdes que evitem interpretacdes erroneas”
(2013, p. 47), o que de partida confere a institutos como o IBGE a preocupagdo de estabelecer
uma estreita relagdo com a imprensa.

Segundo os autores dos manuais, a despeito de as estatisticas estarem presentes no
cotidiano das pessoas, podendo ser encontradas com facilidade nos noticiarios, avaliam que elas
nem sempre atraem a atencao do publico. O motivo seria, de uma maneira geral, a incapacidade
da populagdo de compreender o significado desse tipo de informagao. Tal suposic¢ao ¢ utilizada
como justificativa para a sistematizagdo de um conjunto de orientagcdes sobre a redacdao de
textos a respeito das estatisticas, que o setor de comunicacdo dos institutos deve seguir para
despertar o interesse das pessoas, especialmente dos jornalistas.

O ponto de partida dessas reflexdes € a afirmacgdo de que em si mesmas as estatisticas
sd0 somente numeros, por isso precisam “ganhar vida” para passarem a ter sentido para os
leigos. Com base nesta observagdo, os manuais afirmam que a simples enumeracdo de dados
ndo ¢ suficiente para a constituicdo de um relato estatistico. O melhor, prosseguem, € que seja
contado algo sobre esses dados, pois as ideias sdo mais facilmente lembradas do que os nimeros.

Assim, um texto de divulgacao dos resultados de uma pesquisa estatistica deve conter
uma mensagem sobre o que ocorreu, quem o fez, quando, onde, por que e como aconteceu.
Instrugdes idénticas as que estdo presentes nos manuais de jornalismo sobre a redacdo do
primeiro paragrafo de uma noticia (o /ead), o qual deve responder a perguntas classicas: O qué?
Quem? Quando? Onde? Como? Por qué? (RABACA; BARBOSA, 2002).

Entdo, a orientagdo ¢ para que o relato sobre as estatisticas a ser elaborado pelos

institutos tenha um formato jornalistico, inclusive utilizando a técnica da piramide invertida
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para estruturar o texto, que deve comecar pela informagdo mais importante, aquela que merece
mais destaque. Tendo em vista esse topico, a adequacdo da linguagem estatistica a linguagem
jornalistica passa a ser a referéncia para todas as instrugdes relacionadas nos manuais. Aqui o
esforco € no sentido de realcar que o texto dirigido aos jornalistas deve ter um formato distinto
do adotado na redacdo dos relatorios de pesquisa, caracterizados pela adogdo de uma linguagem
técnica, descritiva e de dificil leitura para pessoas que ndo sejam especialistas da area.

Uma dica ¢ quanto a construgdo de personagens — pratica muito adotada pelos jornalistas
na redacao de diversos tipos de matérias. Os manuais enfatizam que, para ganharem vida, os
numeros devem contar historias. Porém, alertam que, em termos jornalisticos, o nimero por si
sO ndo ¢ a historia. Elegem o estatistico como aquele que vai mostrar ao jornalista as diversas
possibilidades de extrair as histérias escondidas nos numeros.

Para que isso seja possivel, explicam que o estatistico precisa estar a par dos interesses
dos jornalistas, dos assuntos que estdo sendo cobertos e que poderiam ser relacionados as
estatisticas, sobre como essas informagdes afetam a vida do leitor e o que revelam sobre seu
cotidiano. Nesse sentido, os manuais fornecem uma lista de possiveis temas para os relatos
estatisticos: assuntos da atualidade baseados na cobertura jornalistica e na agenda politica; a
vida cotidiana, como precos dos alimentos; referéncias a grupos em particular, como
adolescentes, mulheres e idosos; experiéncias pessoais em assuntos relacionados a transporte e
educacdo, por exemplo; entre outros.

Assim, ao invés de meramente descrever dados, a solucdo apontada ¢ escolher um tema
para narrar, de forma que o leitor seja capaz de relacionar a informac¢do com questdes
importantes de sua vida. Esta orientacdo pode ser relacionada a pratica jornalistica de escolher
pessoas para entrevistar e fotografar, transformando-as em personagens da matéria que esta
produzindo.

Segundo os jornalistas que escrevem sobre as pesquisas do IBGE, os personagens sdo
aliados fundamentais no exercicio de “traducao” das questdes apresentadas pelos dados
estatisticos, constituindo, assim, uma espécie de sintese exemplar dos temas a serem destacados.
Orientados pela crenca na objetividade de suas escolhas, esses profissionais definem o roteiro
da histéria que querem contar.

Ao elencarem um ou mais personagens para mostrar em suas matérias, os jornalistas
acionam uma rede de sentidos-outros inscritos na historia. Entretanto, acreditam estabelecer,
por meio destes personagens, um discurso consonante com as interpretacdes cientificas dos

dados das pesquisas e, a0 mesmo tempo, mais compreensivel e atraente do que a mera
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apresentacao dos dados, mesmo que acompanhado de comentarios de especialistas. No capitulo
5 voltaremos a esse assunto, pois ele sera dedicado ao estudo do funcionamento discursivo
desses personagens nas matérias jornalisticas.

Quando orientam os institutos a darem um formato jornalistico aos textos sobre as
estatisticas, os manuais t€ém como foco a imprensa. Trata-se da elaboracdo de um discurso
dirigido aos jornalistas para conseguir uma cobertura das pesquisas. Um discurso que ¢ fruto
da transformagao do dizer da ciéncia estatistica, que tem relagdo com os interesses do governo
e que, ao final, ¢ conformado ao dizer do jornalismo, com vistas a atender a um interesse de
informacao por parte do publico.

Os manuais, enfim, apontam que o didlogo entre estes dois grupos de profissionais deve
estar sempre afinado, pois os estatisticos sao detentores do saber-dizer através dos nimeros,
enquanto os jornalistas o s3o por meio das palavras. Partem do pressuposto de que os jornalistas
ndo sabem lidar com os niimeros e, por isso, atribuem aos estatisticos o papel de ensina-los a
extrair palavras dos nimeros, os quais, garantem, sdo portadores de historias que precisam ser
disponibilizadas para o publico. Para isso, os estatisticos precisam entrar na ordem do discurso
jornalistico.

Fazendo um paralelo com a divulgag¢ao cientifica, segundo Grigoletto (2008) a histéria
da ciéncia mostra que, como parte do processo de legitimagao social do saber cientifico, passou-
se a produzir mais conhecimento e em um ritmo mais acelerado, o que resultou em um aumento
significativo da divulgacdo desses saberes. Entdo, os saberes cientificos se tornaram mais
acessiveis ao grande publico, visibilidade que resultou em mais financiamentos e mais
consumidores terem passado a usufruir desses saberes, seja por meio da leitura de artigos ou do
consumo de produtos.

Se ha vantagens para os pesquisadores em entrarem na ordem do discurso jornalistico
para mostrarem seus trabalhos, no sentido de torna-los mais conhecidos, por outro lado essa

estratégia impde uma forma especifica de divulgacao:

“Isso porque a DC [divulgacdo cientifica] toma a ciéncia como acontecimento
(recorte utilitario) e ndo como processo de produgdo de conhecimento, colocando a
ciéncia como um lugar que pode dar respostas presentes para problemas presentes.
Assim, a midia opera pela busca de um ‘efeito de memoria zero’, em que toda a
historia da ciéncia € tomada de modo imediatista” (GRIGOLETTO, 2008, p. 42).

Esta observagdo vai ao encontro das materialidades presentes nos textos das campanhas

publicitarias do Censo 2000, acima referidas. Nelas, a populagdo ¢ convidada a participar
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fornecendo informagdes porque o “Censo 2000, [vai dar] a resposta para o futuro do Brasil”. E
possivel que nas matérias publicadas pela imprensa, apos a divulgacdo dos resultados da
pesquisa, os jornalistas tenham apresentado alternativas quanto a um projeto de futuro para o
Brasil. Resta saber se as significagdes conferidas aos dados estatisticos abordados nos discursos
da imprensa se aproximam ou se distanciam das significagdes nos discursos do IBGE dirigidos
aos jornalistas. Por isso, na nossa abordagem sobre os acontecimentos construidos em cada um
desses discursos, uma das prioridades da analise serd a identificacao das tensdes que neles

podem se inscrever.

2.4. A assessoria de imprensa do IBGE: da formulacio técnica e institucional a

configuracio como objeto de estudo académico

A tltima secdo deste capitulo tem como foco o processo de constituicdo e de trabalho
da atual Coordenacao de Comunicacdo do IBGE, que tem sua rotina voltada para as atividades
de relacionamento com os veiculos de comunicag¢ao, caracterizando-se como uma assessoria de
imprensa e ndo, como sugere seu nome, como um setor que coordena e desenvolve as atividades
de comunicag¢do do instituto de forma mais abrangente.

Segundo Melo (2007), o IBGE s6 passa a ter um setor de comunicagdo em sua estrutura
com o decreto n® 93.599, de 21/11/1986, ocasido em que foi oficializada a existéncia da
Assessoria de Comunicagdo Social. Antes disso, a institui¢do contava apenas com um jornalista
encarregado de fazer a comunica¢do com a midia. A autora informa que, a partir da mudanga,
os técnicos e funcionarios que atuavam no setor, dentre eles os jornalistas, precisaram se adaptar
a novas formas de atendimento e de relacionamento com a imprensa, especialmente porque
ainda havia o hébito de se omitirem algumas informagdes, principalmente, as relacionadas ao
indice de pregos.

Uma nova mudan¢a na estrutura de comunicagdo foi anunciada pelo artigo 83 do
Regimento Interno da Fundagdo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, estabelecido
pela Portaria N° 215, de 12 de agosto de 2004, ao definir que cabe ao gerente do projeto
Coordenacdo de Comunicacdo Social (CCS), subordinado a presidéncia do instituto, a
competéncia de planejar, coordenar e executar as atividades de comunicag¢ado, tanto com o corpo
funcional como junto aos organismos de difusdo de informagdo da sociedade. O artigo apenas
regulamentou o setor que ja atuava neste formato desde 2000.

Assim, a antiga Assessoria de Comunicac¢do Social ganhou status de Coordenagdo de
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Comunicagdo, apesar de continuar atuando quase que exclusivamente como assessoria de
imprensa, como demonstra seu plano de trabalho. Uma medida foi a disponibilizagdo de um
calendario anual de divulgacdo de pesquisas, no portal do IBGE na internet, para usuarios e
jornalistas saberem previamente a data de langamento dos resultados de cada pesquisa. Ao
longo do tempo, também foi estabelecida uma legislagdo regulando a maneira de realizar as
divulgagdes, de acordo com o tipo de pesquisa.

Em relagdo aos indicadores conjunturais (relativos a economia), divulgados
periodicamente ao longo do ano, como o Indice Nacional de Precos ao Consumidor (INPC), a
Pesquisa Mensal de Emprego (PME) e o Produto Interno Bruto (PIB), a portaria n® 355, de 5
de novembro de 2007, define que um sumario com os resultados deve ser encaminhado as sete
horas do dia da divulgacdo para o governo e as nove horas, do mesmo dia, para os 6rgdos de
imprensa e para o site da institui¢ao na internet.

Jaaportarian® 15, de 27 de janeiro de 2005, define que os indicadores estruturais devem
ser encaminhados ao Ministro do Planejamento, Or¢amento ¢ Gestdo, com antecedéncia
minima de quarenta e oito horas do horario fixado para a coletiva de imprensa e para a
disponibiliza¢do dos dados na internet (sempre as dez horas). O Censo Demografico, a Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) e a Pesquisa de Orgamentos Familiares (POF)
sdo exemplos de pesquisas estruturais. Ambas as portarias ainda estabelecem que os técnicos
do IBGE devem estar disponiveis para prestar esclarecimentos aos usuarios sobre os resultados
da pesquisa divulgada, especialmente para o governo federal e a imprensa.

O processo de divulgacdo comeca com a redagdo de um release — texto em formato
jornalistico que apresenta os principais resultados da pesquisa a ser divulgada. Apds estudar o
relatorio da pesquisa, o assessor de imprensa se reune com os técnicos responsaveis para
discutir o conteudo e selecionar os aspectos que serdo abordados. Em seguida, redige o texto e
o encaminha para ser avaliado pelos mesmos técnicos e pela presidéncia da instituicao.

Apo6s ser aprovado, no caso das pesquisas conjunturais (indices relacionados a
economia), o release ¢ encaminhado para o governo duas horas antes de ser disseminado e, para
os jornalistas, apenas no momento da coletiva de imprensa. Porém, se for uma pesquisa
estrutural, um Censo Demografico, por exemplo, os jornalistas cadastrados pela assessoria de
imprensa do IBGE recebem o release com 48 horas de antecedéncia, com o compromisso de
publicarem matérias somente apos o inicio da coletiva de imprensa. Nesse periodo, nenhuma
entrevista sobre a pesquisa pode ser realizada com especialistas, técnicos e pesquisadores que

ndo sejam do IBGE e, muito menos, com politicos e autoridades.

59



Essa estratégia de comunicagdo ¢ conhecida como embargo, cujo objetivo ¢ possibilitar
que os jornalistas tenham tempo para selecionar as informag¢des mais importantes, planejar
entrevistas, elaborar infograficos (ilustragdes que ajudam a explicar os dados estatisticos) e
produzir fotografias para as reportagens. Também ¢ uma forma de garantir que todos os veiculos
de comunicagdo recebam os materiais de divulgagdo ao mesmo tempo, evitando que se
privilegie um ou outro, em um esforgo por tornar o processo mais transparente.

Segundo Fonseca (2005), o resultado desta iniciativa foi a conquista de um significativo
espago para o IBGE no noticiario (impressos, televisdao, radio e internet). Para a autora, os
jornalistas passaram a ver o instituto como uma fonte de informag¢ao para muitas pautas - o que
representou uma mudanga nas praticas da instituicao, cujos pesquisadores acreditavam que o
trabalho se encerrava com a publicacao dos relatorios das pesquisas.

O embargo também ¢ praticado por outras institui¢gdes nacionais e internacionais. De
acordo com Bello (2013), no Brasil ¢ realizado pela Fundagdo Getulio Vargas (FGV) e pelo
Instituto de Pesquisas Economicas Aplicadas (IPEA); no exterior, ¢ uma pratica do Programa
de Desenvolvimento das Nac¢des Unidas (PNUD) e da Organizacao Internacional do Trabalho
(OIT), por exemplo. Os institutos oficiais de estatistica dos Estados Unidos, Franga e Portugal
também sdo adeptos do embargo.

Nas coletivas de imprensa, os técnicos do IBGE apresentam os principais resultados da
pesquisa, esclarecem duvidas dos jornalistas e gravam entrevistas. Para as pesquisas mais
complexas, sdo realizadas reunides anteriores a coletiva para fornecer orientagdes adicionais
para os jornalistas elaborarem suas matérias. Um exemplo deste caso foi a divulgagdo das
informacdes do Censo 2010 sobre as regides denominadas de aglomerados subnormais,
conhecidas como favelas em algumas regides do pais. A instituicdo achou necessario explicar
previamente aos jornalistas a metodologia utilizada para a coleta e formulagdo desses dados,
especialmente as caracteristicas que foram levadas em conta na classificagdo dessas localidades.

Para auxiliar no atendimento das demandas dos jornalistas, a coordenacdo de
comunicagdo também criou uma sala de imprensa no site do IBGE®. No endereco, os jornalistas
encontram releases, arquivos com as apresentagdes técnicas realizadas nas coletivas de
imprensa, banco de fotos de pesquisadores do IBGE (possiveis fontes para entrevistas) e
podcasts (sonoras gravadas com os técnicos responsaveis pelas pesquisas). Outro canal de
contato com a imprensa € o IBGE Comunica, o perfil da instituicdo no Twiter através do qual

os assessores informam antecipadamente os itens do calendario de lancamentos, fazem a

8 Pode ser acessada em: http://saladeimprensa.ibge.gov.br.
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divulgagdo, em tempo real, de informagdes das pesquisas durante a coletiva de imprensa e
encaminham matérias publicadas na midia sobre o IBGE e suas pesquisas.

Para acompanhar e avaliar a cobertura sobre o IBGE realizada pela imprensa,
diariamente uma equipe da assessoria de imprensa coleta matérias publicadas nos principais
jornais impressos e online do pais. Todo esse material ¢ disponibilizado na intranet da
instituicdo para que possa ser consultado por todos os funciondrios. Outro instrumento de
acompanhamento ¢ avaliacdo do trabalho da instituicdo com a imprensa ¢ o Relatério de
Atividades, atualizado mensalmente ¢ com uma edicdo anual com a consolidacdo das
informacdes. O documento apresenta numeros de atendimentos prestados a jornalistas e
veiculos de comunicagdo, temas e pesquisas mais procurados, balango das coletivas, dentre
outros.

Se, por um lado, o IBGE procura instrumentalizar os jornalistas para utilizarem suas
pesquisas como fonte para noticias e reportagens, por outro também treina os técnicos da
instituicdo para lidar de forma adequada com os profissionais da informac¢ao. Para dar conta
deste segundo objetivo, a coordenagdo disponibiliza na intranet do instituto um conjunto de
instrugdes sobre o trabalho jornalistico, manuais com recomendagdes internacionais sobre a
divulgagdo das estatisticas oficiais, além de um video ¢ um manual de relacionamento com a
imprensa.

A coordenagdo também ministra cursos para os técnicos aprenderem a conceder
entrevistas para diversos tipos de veiculos, a ndo cairem em ‘“armadilhas” preparadas pelos
jornalistas em busca de declaracdes polémicas, a escreverem e falarem com mais clareza
(evitando linguajar muito técnico) € a gerenciar situacdes de crise com a imprensa, como a
divulgacao incorreta de um dado. O titulo dessa secdao do site da coordenagdo ¢ chamado de
“Media Trainning: aprendendo a lidar com os jornalistas”. Outra atividade, ¢ a realizagdo de
oficinas para treinar os jornalistas sobre a linguagem estatistica.

Como demonstra Saraiva (2015), apesar de o tema comunicagao ndo aparecer de forma
especifica na missao institucional do IBGE, o assunto faz parte do Planejamento Estratégico
2012-2015 do instituto®. Segundo a autora, no documento, o item ‘“compromisso com
informantes e usuarios” trata da relevancia de ferramentas que possibilitem que estes entendam
o valor da informagdo que usam e prestam para a institui¢do. Também ressalta a criagdo e

implementagdo de uma Politica de Comunicacio Integradal®, o que ocorreu no ano de 2013.

® Disponivel em: http://www.ibge.gov.br/home/disseminacao/eventos/missao/Metas_Institucionais.shtm.

10 Disponivel em: idem.
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O objetivo da publicacio desse documento foi o de institucionalizar as agdes internas e
externas de comunicagdo do instituto. Em relacdo ao trabalho com a midia, ainda de acordo
com Saraiva (2015), a Politica de Comunicagao posiciona a midia como lugar indispensavel
para o fluxo de informacdes entre o IBGE e a sociedade, prevendo que todo produto ou
publicacdo com estudos e pesquisas deve ser divulgado para a midia. O documento também
trata da imparcialidade e da igualdade de acesso. Porém, a autora faz ressalvas em relagdo a
igualdade de acesso no que se refere a pratica do embargo, pois a atividade ¢ desenvolvida no
Rio de Janeiro e em Sao Paulo, majoritariamente para veiculos da grande midia, € no restante
do pais apenas em algumas capitais.

A comunicagdo do IBGE com a sociedade vem sendo tema de investiga¢des académicas,
realizadas por funcionérios da institui¢do. Nesta pesquisa, alguns desses trabalhos funcionaram
como importantes interlocug¢des, destacadamente aqueles que t€ém como foco o trabalho de
divulgacdo das estatisticas para a imprensa'®.

O estudo realizado por Melo (2007), por exemplo, mostrou o impacto da internet na
divulgacio das pesquisas do IBGE a partir da inauguracdo da pagina do instituto em 1995,
Em relacao ao contato com a imprensa, a entrada na rede mundial possibilitou que os releases
pudessem ser encaminhados por meio eletronico simultaneamente para todos os veiculos de
comunicag¢do. Até entdo, continuos os levavam pessoalmente as redagdes ou os jornalistas iam
busca-los no instituto. A autora também abordou alguns aspectos sobre o trabalho de
comunicagdo com a imprensa realizado pela institui¢do no periodo anterior a reformulacdo da
atividade, em 2000.

A relagdo da imprensa com o IBGE na divulgagdo das pesquisas ¢ o foco do trabalho de
Fonseca (2005). E uma abordagem pioneira que cobre os cinco primeiros anos da atividade
apos a reformulacdo efetuada a partir de 2000. Um dos pontos observados pela pesquisa € que
a visibilidade que o IBGE atingiu com a ajuda da midia teve reflexos na demanda e
disseminagdo das pesquisas, na credibilidade e legitimidade da institui¢do. Com isso, o produtor
de estatistica (os funcionarios do instituto) passou a compreender que seu trabalho nao se
encerrava num extenso relatorio e sim na divulgacdao dos resultados para os jornalistas. A

dissertacdo ¢ construida a partir das entrevistas pessoais realizadas com jornalistas que

11 Também h4 trabalhos sobre comunicacdo do IBGE relativos as atividades de publicidade e designer, bem como
enfoques historicos sobre coberturas feitas pela imprensa, como na mobilizagdo da populagdo para a coleta de
dados e nos debates em torno da realizag@o dessas operagdes (custos, oportunidade, necessidade etc.).

12 Hoje o enderego abriga um portal: www.ibge.gov.br.
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frequentavam o IBGE, editores de jornal e TV. Além disso, foi realizada uma observacao
participante na redacdo de O Globo em um dia de divulgacao de pesquisa do IBGE.

Como explicado na sec¢ao 2.3 deste capitulo, Bello (2013) buscou identificar até que
ponto esta institucionalizada entre essas organizagdes a forma de divulgar as estatisticas oficiais
para o grande publico, o que o levou a analisar uma série de documentos, manuais e um banco
de dados sobre o assunto. Ja o trabalho de Saraiva (2015), teve como objetivo verificar se a
divulgacdo do Censo 2010 contribuiu para o fortalecimento da cidadania das minorias
brasileiras. Para isso, analisou releases e noticias sobre o censo divulgadas no portal G1,
considerando os textos que tratavam dos temas mulheres, criancas, idosos, negros, indios,
homossexuais deficientes, praticantes de Candomblé/Umbanda e imigrantes.

Segundo a autora, a analise evidenciou que as minorias consideradas no estudo foram
tratadas apenas do ponto de vista demografico, em termos quantitativos, sem que os textos dos
releases e das noticias revelassem a vulnerabilidade das condigdes desses grupos. Nesse sentido,
faz uma critica ao Plano de Comunicagao do Censo 2010, por sugerir a¢des junto aos meios de
comunica¢do hegemonicos, nacionais ou regionais, sem nenhuma previsao para a participagao
da midia comunitaria ou cidada.

Todos esses estudos dialogam de alguma maneira com os propoésitos de nossa pesquisa,
em especial a realizada por Saraiva (2015). Entretanto, ha diferengas importantes, como nossa
perspectiva teorica fundada no entrecruzamento dos campos da memoria, do discurso e da
comunicagdo; o tema baseado na compreensdo do funcionamento da memoria nos
acontecimentos estabelecidos pelos discursos dos releases e das noticias sobre as pesquisas do
IBGE; e o objetivo de analisar se esses acontecimentos sdo duas construgdes discursivas

diferentes ou ndo, considerando as tensoes entre elas.
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Capitulo 3

A configuracio do acontecimento jornalistico na divulgacio das estatisticas

oficiais: a construcio teorica do objeto e da analise

Como visto no capitulo anterior, o trabalho do IBGE consiste na producdo de
informacdes estatisticas e geocientificas para o governo, que €, a0 mesmo tempo, o provedor e
principal cliente da instituicdo. Em se tratando das pesquisas estatisticas, foco de interesse deste
estudo, a iniciativa privada, o mercado financeiro, organizagdes sociais € diversos organismos
internacionais também s3o usuarios e agentes que influenciam na escolha dos conteudos a
serem investigados. Neste cenario, também se destaca a influéncia da comunidade cientifica e
da imprensa: de um lado, as ci€ncias estatisticas, econdmicas e sociais atuando na defini¢ao das
varaveis e das metodologias a serem utilizadas no desenho e no desenvolvimento das pesquisas;
e, de outro, os saberes do campo da comunicagdo social, especialmente do jornalismo, sendo
empregados na divulgacdo das informacdes elaboradas pelo instituto.

Tal rede de relagcdes mostra que uma multiplicidade de vozes ecoa nos discursos sobre
as estatisticas oficias do Brasil, demarcando posicionamentos ideologicamente orientados, em
contextos nos quais se inscrevem sentidos sobre o pais. Para refletir sobre a divulgacdo das
estatisticas do IBGE para a imprensa, ¢ importante pensar nos contornos impostos por essas
vozes nos discursos que se constituem nos textos produzidos pelos jornalistas do IBGE (releases)
e da imprensa (matérias jornalisticas).

Apesar de os sujeitos empiricos diretamente envolvidos no trabalho de divulgagao serem
jornalistas, eles ocupam posi¢des distintas no processo de comunicagdo que se estrutura entre
o instituto de pesquisa e a midia. O jornalista que trabalha no IBGE ocupa a funcao de Assessor
de Imprensa, atividade que ¢ vista por alguns profissionais do campo da comunicagdo social
como uma especialidade do Jornalismo e, por outros, como uma atribuicao da area de Relagdes
Publicas.

A controvérsia ¢ baseada na interpretagdao de que as assessorias de imprensa atuam na
divulgagdo da imagem de institui¢des, empresas ou personalidades, tendo como foco a garantia
de um bom relacionamento destes com seus respectivos publicos, o que diferiria dos propdsitos
dos jornalistas, mas se aproximaria dos objetivos dos relacdes publicas. J4 os jornalistas da

imprensa t€m a sua atuagado relacionada a apuragdo de noticias que busquem mostrar os diversos
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pontos de vista sobre uma mesma questio, dai nem sempre verem com bons olhos o trabalho
de seus pares nas assessorias de comunicagao.

Outro aspecto a ser considerado sdo as especificidades de cada uma das organizagdes
sob quais esses profissionais estdo submetidos. Pensando no escopo desta pesquisa, os
jornalistas trabalham em trés jornais que pertencem a trés grandes empresas de comunicagao
do pais, todas integrantes da chamada grande imprensa. Os assessores de imprensa atuam em
uma instituicdo publica ligada ao governo federal, cujos dados de suas pesquisas sao utilizados
para balizar politicas publicas, servindo de referéncia para avaliagcdes relacionadas ao
desempenho dos governos e dos governantes.

A despeito das diferencas no que tange aos lugares sociais nos quais ambas as
instituicdes (IBGE e imprensa) estdo inscritas, ao se relacionarem para realizar um trabalho de
divulgacdo de informagdes para a sociedade, ficam sujeitas as determinacdes dos saberes
constituidos pela ciéncia, comunicagdo e politica — no que tange as inimeras articulagdes nos
ambitos governamental, politico e institucional que s3o travadas na defini¢do, producdo e
utilizagdo das estatisticas oficiais.

E com base nesse contexto que é possivel falar em multiplicidade de vozes nos discursos
de divulgagdo das estatisticas, aspecto que demarca sua heterogeneidade. Conforme realca
Authier-Revuz (1999), a heterogeneidade ¢ constitutiva de todo discurso, afirma¢do que tem
como referéncia as reflexdes de Mikhail Bakhtin, em Esthetique et Theorie du Roman (1979),
sobre o dialogismo, principio segundo o qual sempre se fala com as palavras dos outros de duas
formas: por meio da retomada do ja-dito em outros discursos e através da incorporagdo dos
propositos dos destinatarios, ou seja, da construgdo de um discurso no qual se busca considerar
aspectos que poderdo ser aceitos pelo outro.

Nesse sentido, a autora se interessa pelas praticas de reformulacdo constituidas nos
espacos de divulgagao cientifica, onde o divulgador (o jornalista) reformula o dizer do cientista
com o objetivo de possibilitar que o publico compreenda os saberes oriundos da ciéncia. A
questao ¢ compreender como o sujeito do discurso se posiciona em relagdo a esse outro, ora se
afastando, ora dele se aproximando; bem como perceber de qual outro ele escolheu se distanciar
e como funciona a relagdo do qual se aproximou.

O estudo das praticas de reformulagdo ¢ um caminho para se encontrar indicios sobre o
funcionamento do ja-dito no discurso fonte e no elaborado a partir dele, com vistas as
expectativas do destinatario, bem como de buscar um entendimento sobre a representagdo que

um discurso déd a si mesmo e sobre sua relagdo com o outro. Nesse ponto, ¢ importante nao

65



deixar de considerar as tensdes que ocorrem nesse processo, como as que podem ser
identificadas no ambiente que envolve a divulgagao das informagdes estatisticas do IBGE.
Tratar de aproximacdes e distanciamentos entre discursos constitutivamente
heterogéneos, no caso da presente pesquisa, ¢ verificar aproximagdes e distanciamentos entre
os acontecimentos construidos nos discursos do IBGE dirigido a imprensa e aqueles construidos
nos jornais a partir destes discursos. Para cumprir este objetivo, que tem como preocupacao
principal estudar o papel da memoria nesses acontecimentos, no presente capitulo vamos
avangar na elaboragao de nosso arcabougo tedrico e na delimitagao do corpus da pesquisa, bem
como no entendimento das condi¢des de producdo do discurso de divulgacdo das estatisticas
do IBGE. O primeiro passo serda compreendermos o processo de constru¢do historica das
imagens do jornalista e do assessor de imprensa, bem como da imagem das informacdes

estatisticas divulgadas pelo IBGE tecida pelos jornais.

3.1. As formacgoes imaginarias

Segundo Orlandi (2010), pensar as condi¢des de produgdo de um discurso € considerar
o0 sujeito, a situagdo em que ele esta envolvido, o contexto histérico, a ideologia e a maneira
como a memoria possibilita que estas condig¢des se estabelecam. A partir desta concepgdo geral,
a autora prossegue, mostrando que as condi¢gdes de produgdo funcionam de acordo com certos
fatores, que em conjunto interferem no processo de constitui¢ao das formagdes imaginarias que
afetam o sujeito.

O primeiro desses fatores diz respeito ao fato de que todo discurso se relaciona com
outros para produzir sentidos. Segundo a autora, ndo hd comeco e nem fim para um discurso,
pois ele estd sempre em processo, em relacdo com dizeres que ja foram ditos ou que ainda serdo
— 0 que aponta para uma relagdo tanto com o passado como com o futuro.

Hé também os mecanismos de antecipacao, que dizem respeito a capacidade do sujeito
de se antecipar ao seu interlocutor quanto ao sentido produzido por suas palavras, de modo a
regular sua argumentagao com base no efeito que pensa produzir nesse mesmo interlocutor. Por
fim, ha as relacdes de forca, que, conforme Orlandi (2010), € um aspecto relacionado a nogao
de que o lugar a partir do qual fala o sujeito ¢ constitutivo do que ele diz. Por isso, a fala de um
sujeito no lugar de jornalista, que trabalha em um jornal, significa de modo distinto do sujeito
que fala do lugar de assessor de imprensa de uma institui¢ao publica, por exemplo.

Entdo, a partir das formagdes imaginarias e seus mecanismos constitutivos podemos
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compreender que nao € o sujeito fisico nem seus lugares empiricos que significam no discurso,
mas as imagens que ele projeta nesse discurso, de acordo com o contexto historico e a memoria.
Esse mecanismo imaginario possibilita que o sujeito passe de uma situacao empirica para uma

posicdo no discurso:

“E bom lembrar: na anélise de discurso, ndo menosprezamos a for¢a que a imagem
tem na constituicdio do dizer. O imaginario faz necessariamente parte do
funcionamento da linguagem. Ele ¢ eficaz. Ele ndo ‘brota’ do nada: assenta-se no
modo como as relagdes sociais se inscrevem na historia e sdo regidas, em uma
sociedade como a nossa, por relagdes de poder” (ORLANDI, 2010, p. 42).

O imaginario que condiciona os sujeitos fornece as pistas para a compreensao de como
os sentidos sdo produzidos em um discurso. Para dar prosseguimento ao nosso estudo, ¢
importante tecer consideracdes sobre as imagens historicamente constituidas para o jornalista
que trabalha como assessor de imprensa € o que atua como jornalista em um jornal. Tais
imagens ndo estdo dissociadas daquelas que foram apresentadas no capitulo 2 para o IBGE,
para a imprensa e também para a propria producdo e divulgacao das estatisticas oficiais para a
sociedade. Fruto de um trabalho da ideologia, essas imagens possibilitam que o sujeito assuma
determinadas posi¢des no discurso, ora se aproximando, ora se distanciando dos discursos

sobres as informagdes estatisticas formulados pelo IBGE e pela imprensa.

3.1.1. A imagem historica do jornalista

Detetive que revela os bastidores do poder, porta-voz das mas e boas noticias, ator
fundamental dos sistemas democraticos e at€ mesmo super-herdi como na ficg¢do, o jornalista €
personagem admirado € ao mesmo tempo odiado, mas de cujo papel social quase todos
conseguem discorrer mesmo que brevemente. Como ressalta Nelson Traquina, em sua obra
classica sobre as teorias do jornalismo, apesar das dificuldades em delimitar os contornos de
sua profissdo - cito como exemplo a recente perda da obrigatoriedade do diploma para seu
exercicio no Brasil -, “poucas profissoes tiveram tanto éxito como o jornalismo na elaboragao
de uma vasta cultura rica em valores, simbolos e cultos que ganharam uma dimensao mitoldgica
dentro e fora da tribo” (2012a, p. 128).

E claro que hé outras profissdes que detém uma forte carga simbélica, como é o caso da
medicina. Porém, o jornalismo ¢ relacionado a propria constituicdo e manutencao da

democracia, em funcdo de ser visto como uma atividade que possibilita a circulacio e o debate
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de ideias, calcados na diversidade de opinides. Segundo Traquina (2012a), com base nas teorias
democréticas, o papel social atribuido ao jornalista € o de equipar os cidaddos com ferramentas
para o exercicio de seus direitos, além de ser uma voz capaz de expressar suas preocupagoes.

Também, acredita-se que o jornalista possa ser o elo entre a opinido publica e os
governantes, protegendo os cidadaos dos possiveis abusos de poder por parte destes mesmos
governantes, ou seja, ser uma espécie de vigilante do poder. Para isso, espera-se que ele
mantenha uma postura de desconfianga diante das autoridades (ou mesmo perante outras fontes),
de vigilancia e de distanciamento, pois seu interesse deve ser voltado para o bem publico.

Valores como liberdade, independéncia e autonomia dos profissionais perante outros
agentes sociais se tornaram verdadeiras bandeiras de luta na constituicdo do campo jornalistico.
De acordo com Traquina (2012a), estes aspectos sdo vistos como fundamentais para a garantia
da credibilidade do jornalista - outro valor essencial, ao lado da associagdo com a verdade, o
rigor, a exatiddo, a honestidade e uma nocao de equidistancia (distanciamento da fonte).

Esse conjunto de atributos funciona como alicerce para a constru¢do da nogdo de
objetividade jornalistica, conceito diretamente relacionado a remodelagdo do perfil dos
jornalistas no século XX, com base em uma mudanga na pratica da profissdo iniciada no final
do século anterior, quando os fatos passaram a ser mais valorizados que a opinido. Traquina
ressalta que o conceito de objetividade no jornalismo ndo surgiu como negagao da subjetividade,
mas como reconhecimento de sua inevitabilidade, em um contexto marcado por duas guerras
mundiais, pessimismo quanto a democracia (diante da ascensdo de regimes ditatoriais), duvidas
em relacdo a razdo (quando do nascimento da psicologia), discussdes sobre multiddes e o
comportamento irracional dos grupos, e o surgimento da atividade de Relagdes Publicas (como
Veremos a seguir).

Neste cenario de abalo das certezas e segurangas, tornou-se dificil acreditar na
possibilidade de o jornalista ser objetivo na apura¢do e na redag@o das suas matérias, evitando
opinar, sendo capaz de manter um distanciamento em relagd@o a noticia. A saida encontrada ndo
foi a de se assumir a inevitabilidade da subjetividade, mas a de se criarem técnicas para controla-
la, através da defini¢do de posturas para serem seguidas pelo jornalista na tentativa de mostrar
seu empenho em ser objetivo e se proteger de eventuais criticas ao seu trabalho. “Com a
ideologia da objetividade, os jornalistas substituiram uma fé simples nos fatos por uma
fidelidade as regras e aos procedimentos criados para um mundo no qual até os fatos eram
postos em causa” (TRAQUINA, 2012a, p. 140).

Dentre os procedimentos que assegurariam a objetividade estdo: a apresentagao dos dois
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lados da questdo (os conflitos), sem favorecer nenhuma das partes; o uso das aspas como forma
de fazer desaparecer a presenca do reporter; estruturacdo da informagdo numa sequéncia
apropriada (da mais para a menos relevante). Entretanto, estes procedimentos até hoje sofrem
muitas criticas, pois todos envolvem escolhas.

Pensando as condi¢des de producdo dessa concepgdo de discurso jornalistico, baseada
na ideia de objetividade, ¢ importante real¢ar a influéncia que recebe do positivismo na ciéncia
— a preocupacdo com a criagdo de métodos considerados capazes de estabelecer procedimentos
objetivos, resguardados da subjetividade do cientista, capazes de, por exemplo, garantir a
realizagdo de experimentos controlados.

Como acima citamos, o surgimento de uma nova profissdo dentro do campo da
comunicag¢do social, também contribuiu para o abalo da ideia de objetividade. Desde o inicio,
os Relacdes Publicas causaram verdadeira aversdo nos jornalistas, cujo trabalho era visto como

uma ameaga a ideia de noticia:

“Com as Relagoes Publicas, as noticias pareciam tornar-se menos a reportagem dos
acontecimentos e mais a reproducgdo de um universo de fatos que correspondiam aos
interesses especiais dessas pessoas ou organizagdes que tinham os recursos
financeiros para empregar esses consultores. Punham em causa as no¢des basicas de
jornalismo. Alguns autores os intitulavam como ‘criadores de noticias’ (TRAQUINA,
2012, p. 139).

Assim, os proprios contornos da nova profissao pareciam ir de encontro aos propdsitos
jornalisticos, em especial quando se observa a definicdo do novo campo feita por seus proprios
pensadores. Segundo Kunsch (2003), as Relagdes Publicas tém como objeto as organizagdes e
seus publicos, entre os quais promover e administrar relacionamentos, mediar conflitos e
estabelecer estratégias e programas de comunicagdo. A autora enfatiza que cabe ao profissional
de Relacdes Publicas (conhecidos como RP) gerenciar a comunicagdo entre esses publicos,
sendo responsavel pela “construcdo da credibilidade e pela fixagdo de um posicionamento
institucional coerente e duradouro das instituigdes” (2003, p. 166). Um dos meios para alcangar
estes objetivos seria o de realizar um trabalho junto a midia, que, segundo Kunsch, ¢ um
“publico multiplicador de opinido importantissimo para as organizagdes” (2003, p. 120).

Com isso, o desenvolvimento e a aplicagdao de técnicas para o exercicio da atividade
jornalistica tornaram-se praticas cada vez mais defendidas pelos profissionais da 4rea, que a
época atuavam majoritariamente nos veiculos de comunicagdo, especialmente nas redagdes dos
jornais impressos. Entretanto, tal oposicao e resisténcia ndo se restringiu apenas aos Relagdes

Publicas, pois se estendeu a profissionais da propria drea de jornalismo, a aqueles que passaram
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a trabalhar em empresas, instituicdes e junto a pessoas fisicas, atuando como Assessores de
Imprensa — atividade que até hoje ¢ compreendida por muitos como uma atribui¢cdo da area de
Relagcdes Publicas e ndao de Jornalismo. Trata-se de um ponto de tensdo que provocou desvios
na imagem historicamente construida para o jornalista e que tem impacto consideravel no

presente estudo.

3.1.2. Aimagem do Assessor de Imprensa: ele é jornalista?

A imagem do jornalista que exerce a funcdo de Assessor de Imprensa (Al) ndo ¢
diretamente relacionada a dos seus pares que atuam nos veiculos de comunicagdo. A imagem
historicamente construida para o jornalista ¢ baseada no repodrter que corre atras da noticia, faz
dentncias, mostra diversos angulos da noticia, de forma objetiva e imparcial. Com uma camera,
um bloco de notas ou um gravador nas maos, ele nem sempre ¢ visto como um profissional que
estd sujeito aos interesses da empresa de comunicagdo para a qual trabalha, pois, ao ser
focalizado em agdo, se mostra como um ator no livre exercicio de seu dizer, construtor da
informacao que apurou de forma precisa, uma testemunha ocular que narra o acontecimento.

Ao Assessor de Imprensa ¢ mais dificil ndo ser imediatamente atrelado a imagem da
organizagdo em que atua. Isso porque ele assume uma posicao de intermediagdo entre o escopo
gerencial da organizacdo e os jornalistas da midia, atividade que o predispde a ser identificado
com a defesa desta mesma organizagdo. Seus contatos com a imprensa serdo relacionados aos
interesses diretos da empresa, seja para divulgar produtos e projetos, indicar pessoas para serem
fontes para matérias e reportagens, ou mesmo para dar respostas a sociedade em momentos de
crise institucional.

Porém, para Marques et al. (2014), apesar das diferencas, alguns tracos da imagem
atribuida aos jornalistas também sdo percebidos na imagem dos assessores de imprensa. Por
serem jornalistas de formagao e muitos terem experiéncia em atividades jornalisticas realizadas
em veiculos de comunicagdo — ponto valorizado pelas assessorias no momento de contratar um
profissional -, conservam conhecimentos técnicos e contatos estratégicos nos veiculos de
comunica¢do com o0s quais se relacionam frequentemente.

Assim, de acordo com esta perspectiva, para ser um bom Al € preciso conservar-se
jornalista, abandonando algumas praticas e adotando outras, situando-se em um outro contexto,

no qual ¢ um intermediario entre seus superiores na instituicao e os jornalistas. Ocupar a posi¢ao
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de intermedidrio faz o Al ser uma fonte para a imprensa, para a qual apura informagdes do corpo
gerencial e funcional da instituicdo, o que mais uma vez o identifica a imagem institucional.

Os primeiros registros da atividade datam do inicio do século XIX, nos Estados Unidos.
No Brasil, as assessorias de imprensa tiveram um desenvolvimento progressivo a partir do
inicio da década de 1980, com o fim da ditadura militar. Segundo Carvalho e Reis (2009), nesse
periodo, os assessores de imprensa eram vistos nas redagdes dos jornais brasileiros como
vendedores de noticias e, em muitos casos, como aqueles que eram pagos para dificultar o
acesso do reporter as autoridades e funcionarios que detinham as informagdes. Aspectos que
mostram a resisténcia dos proprios jornalistas a atuacdo de seus pares fora dos veiculos de
comunicagao.

Com o passar do tempo, as expectativas dos jornalistas em relacdo aos Al sofreram
algumas mudangas. Ainda de acordo com as autoras, atualmente as assessorias de imprensa
empregam boa parcela dos jornalistas que se formam no pais, pois 0s assessores se tornaram
pecas fundamentais na conclusdo de pautas e se consagraram como fontes de consulta e de
esclarecimento na apuragdo de matérias pela imprensa. Os proprios cursos de graduacdo em
jornalismo passaram a incluir em sua grade curricular disciplinas relacionadas a assessoria de
imprensa e & comunicagdo empresarial.

Em suma, hoje espera-se que esses profissionais possam informar o que se passa na
instituicdo ou empresa em que atuam, indicando as fontes capazes de fornecer a informagao
desejada. Porém, as autoras alertam que o Al ndo pode enganar o jornalista, dependendo da
situacdo ¢ preferivel assumir que ndo pode falar sobre o assunto. A dica revela o quanto ainda
existe de suspeicao por parte dos jornalistas da imprensa quanto as praticas desses profissionais.

Segundo Pinto (2009), em seu livro em formato de manual sobre a pratica do jornalismo
diario, o assessor de imprensa ¢ de pouca valia para a apuracao de informagdes nas organizagoes.
No caminho oposto ao seguido por Carvalho e Reis (2009), a autora orienta os jornalistas a
evitarem a intermediacdo dos assessores de imprensa, buscando se dirigir diretamente a fonte
(pessoa da organizacdao que possa passar a informagdo necessaria ao cumprimento da pauta).

Para ela, esse ¢ o meio mais rapido, pois quando o assessor acha que a reportagem nao
¢ de interesse do lugar para o qual trabalha, procura dificultar o acesso aos dados ou as pessoas.
Segue indicando que o jornalista deve tomar providéncias para se tornar cada vez mais
independente dos assessores - 0 que compromete a ideia de parceria entre esses profissionais e
reforca a concepgdo de que seus imagindrios apresentam divergéncias que podem resultar em

situagoes de tensao.
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Outra providéncia a ser tomada pelo jornalista ¢ a de sempre ir até o local conferir a
informacao “com seus proprios olhos”, sem aguardar a resposta do assessor de imprensa — ou
seja, o jornalista deve considerar diversas fontes, com excecdo do Al. Também ¢ possivel
concluir, a partir das observacdes da autora, que desprezar as assessorias de imprensa ¢ colocar-
se ainda mais no papel de jornalista, indo para a rua (ou empresa) apurar a noticia ao vivo,
buscando fontes por conta propria.

Assim, o trabalho do Al acaba sendo desidentificado ao do jornalismo, por muitas vezes
ser visto como uma atividade exclusiva de protecdo a imagem organizacional, a ponto de virar
caso de policia, como realga Pinto (2009). A autora ressalta o quanto pode ser irritante, quando
um assessor de imprensa impede o jornalista de obter determinada informacao, especialmente
quando se trata de dados publicos. Como solucdo para a pendenga, ela orienta o jornalista a
recorrer a justica, enfatizando a importancia de o profissional sempre gravar as conversas com
os assessores, o que pode funcionar como prova de que o assessor o impediu de obter a
informacao.

A associagdo entre a imagem de um jornalista e a do veiculo de comunicagdo para o
qual trabalha também ocorre com os profissionais da imprensa. Apesar de Marques et al. (2014)
reconhecer que ambos sofrem constrangimentos das empresas as quais estdo subordinados,
acredita que o jornalista € portador de um certo poder em fung¢ao de ser ele quem apura a noticia,
0 que o torna detentor de um maior conhecimento sobre o assunto em questao.

Entretanto, Traquina (2012a), seguindo pressupostos da teoria organizacional, teoria do
jornalismo que sublinha a importancia dos constrangimentos organizacionais sobre o jornalista
no exercicio de suas funcdes, considera que esse profissional se conforma mais as normas da
politica editorial da organizac¢ao do que as suas crencgas pessoais e profissionais. Neste contexto,
o processo de socializagdo organizacional teria como base a cultura organizacional e ndo a
cultura profissional. O jornalista, ciente da avaliagdo de seus superiores, procuraria antecipar
expectativas, para evitar retoques em seus textos ou punicoes.

Para Mariani (1999), o informar da imprensa ¢ resultado de um controle exterior, vindo
do Estado, do sistema juridico e da propria atividade jornalistica, o que torna a objetividade e a
neutralidade apenas resultados de um efeito ilusério. Ainda segundo a autora, ao incorporar o
texto da lei, a instituicdo imprensa produz uma imagem de si mesma baseada na isengdo e
preservacao da ética. Entretanto, ao agir dentro da lei ela estd apenas mantendo-se ajustada ao
modelo de sujeito predominante (MARIANI, 1999).

O imaginario sobre os profissionais da comunicacdo envolvidos na divulgagdo das
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pesquisas do IBGE, bem como as imagens das institui¢des que eles representam, ndo funcionam
de forma isolada. Todas foram e sdo construidas historicamente em um processo que envolve
aproximacoes e distanciamentos. Essas imagens se projetam nos sujeitos € orientam seus
movimentos e tomadas de posi¢do nos discursos jornalisticos sobre as estatisticas do IBGE,

interferindo, inclusive no proprio processo de construcio da imagem das estatisticas nos jornais.

3.1.3. Imagens construidas nos jornais sobre as informacdes estatisticas do IBGE

“Um copo de agua pela metade: para um otimista, ele esta meio cheio;
para um pessimista, estd meio vazio”. (O poder do copo meio vazio,
Revista Epoca, n° 820)

“O otimista diria que o copo estd metade cheia. Ja o pessimista diria
que o copo esta metade vazio. O realista diria que pelo menos o copo
esta 14 e pode receber mais agua. Ja o idealista, que o copo deveria
estar cheio, assim como o anarquista diria quebrem o copo e
finalmente o populista diria para dar toda a agua e também o copo aos
pobres”. (Jornal Tribuna Regido)

Qual imagem a imprensa tem das informacdes estatisticas divulgadas pelo IBGE? Qual
imagem a imprensa tem do proprio IBGE? As respostas as duas perguntas estdo interligadas,
pois envolvem uma articulag@o entre imagens que dificilmente conseguem ser dissociadas: a de
uma instituicao e a de seus produtos (e vice-versa). Dai a importancia de conhecermos o que
dizem os jornais sobre o IBGE e suas pesquisas, ou seja, a imagem que 0s jornais constroem a
partir da imagem que o proprio instituto projeta de si. Nesse sentido, identificamos um grupo
de sequéncias discursivas nas quais sdo tecidas consideragdes que nos ajudardo a encontrar

respostas as questdes acima propostas.

SD1: [O] comandante do Censo 2000, o presidente do IBGE, Sérgio Besserman Vianna, diz que mal da
tempo para comemorar 0s expressivos avancos sociais da década de 90 (...) pelo tamanho dos novos
desafios. “E como a histéria do copo d’agua. Alguns dizem que esta meio cheio. Outros, meio vazio. O
IBGE sempre dir4 que esta pela metade. E uma apreciacio que cabe a cada brasileiro. (...) Uma melhora
de 10% que faz toda a diferenca do mundo para essas pessoas. Mas outra forma de olhar ¢ que faltam
22% de lares que ndo tém agua. (...) Vivemos num pais em que ndo se pode olhar para tras”. (O Globo,
p. 2, Caderno Retratos do Brasil, 20/12/2001)

SD2: O IBGE, porém, é um copo meio cheio, meio vazio. Se contém motivos de ataque contra Dilma,
inclui também argumentos de defesa. (...) Ou seja, a Pnad contém dados para todos os gostos e angulos.
(Folha de Sao Paulo, p. 2, Editoriais, artigo da jornalista Elaine Cantanhéde, 19/09/2014)
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SD3: As divulgacdes das Pnads, a cada ano, langam os analistas no tradicional exercicio de interpretar
as razoes, tendéncias e consequéncias dos copos com agua pela metade. Como o pais viveu, nos ultimos
20 anos, um periodo de progresso social, mas ainda se v€ as voltas com grandes déficits nesse quesito,
dependendo do olhar o copo podera estar meio cheio ou meio vazio. (O Estado de Sdo Paulo, p. H4,
analise do jornalista José Paulo Kupfer, 19/09/2014)

SD4: “Claro que temos sempre a questao do copo: quando podemos ver se esta cheio ou vazio”, disse o
presidente [Fernando Henrique Cardoso], usando como metafora um copo com agua que estava sobre a
mesa. “Se olho para baixo, esta cheio de agua. Se olho para cima, ndo ha nada. (Folha de Sao Paulo, p.
A4, 09/05/2002)

SD5: “Isso [aumento do desemprego] ¢ pontual. Obvio que as taxas de emprego nio vdo crescer como
antes porque nao tem nem para onde ir. Tem uma taxa de desemprego bem baixa no Brasil. Nao ¢ s6
quantidade, ¢ qualidade. N#o ¢ o copo meio vazio, meio cheio. E o copo cheio. Ou seja, mudou o padrio
do Brasil em matéria de emprego e desemprego”, afirmou a presidente [Dilma Rousseff] em entrevista
coletiva. (Folha de Sdo Paulo, p. A10, Primeiro Caderno, 19/09/2014)

Conforme mostram as epigrafes que abrem essa se¢do, um copo d’agua pela metade
pode servir a multiplas interpretagdes, realizadas a partir de diversas perspectivas. Para escapar
dessas possibilidades de interpretagdo e ndo correr o risco de ser identificado com uma delas, a
opcdo defendida na SD1 pelo entdo presidente do IBGE, Sérgio Besserman Vianna, ¢ a de
mostrar os resultados das pesquisas, buscando manter o equilibrio entre duas possibilidades
logicamente estabilizadas: o que melhorou e o que ainda precisa ser melhorado no pais,
evitando avangar na dire¢do do lado cheio ou do lado vazio do copo d’agua. A imagem que se
quer fixar ¢ a de isen¢do, ou seja, a de um instituto que elabora o retrato do pais que serd avaliado
por um outro (“E uma apreciacdo que cabe a cada brasileiro”), o qual vai tecer seu ponto de
vista sobre esse retrato, sem a interferéncia do 6rgao que o produziu.

Essa marca atribuida a imagem do instituto € bem recebida pela imprensa, como mostra
a SD2 ao afirmar, no fio do discurso, que a “Pnad contém dados para todos os gostos e angulos™.
Nesse sentido, as pesquisas do IBGE sdo configuradas como uma fonte capaz de atender as
diversas expectativas de leitor, construidas a partir de projecdes realizadas pelo proprio
jornalista. Porém, se por um lado a base de dados das pesquisado IBGE ¢ vista como multipla
e abrangente, por outro os diversos pontos de vista que ela possibilita parecem ter apenas um
alvo especifico: o governo —a quem historicamente o jornalismo se atribui a fungao de fiscalizar.

Na SD3, a imagem de um pais cuja trajetdria € caracterizada pelo “progresso social” em
paralelo a permanéncia de “grandes déficits nesse quesito”, pode ser compreendida como uma
aproximagdo das materialidades da SD1 que contrastam uma “melhora” com o que falta
melhorar. Assim, com base nas trés primeiras SDs configura-se uma imagem do IBGE como

uma fonte jornalistica caracterizada como aquela que mostra os diversos lados de uma questao,
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no caso, diversos aspectos de um pais que melhora, mas onde ainda permanecem problemas
que precisam ser resolvidos. Um embate que se estrutura a partir de memorias sobre um Brasil
do futuro, que avancga, que ainda ¢ muito atrasado, ¢ subdesenvolvido, ¢ uma das maiores
economias do mundo, dentre outras referéncias.

Jaas SD4 e SD5 sdo exemplos da imagem que os jornais constroem sobre a forma como
0 governo se apropria das estatisticas oficias. A SD4 ¢ parte de uma declaracdo do entdo
presidente da Republica, Fernando Henrique Cardoso, em uma coletiva de imprensa sobre a
divulgacao de resultados do Censo 2000, realizada no tltimo ano de seu segundo mandato no
cargo. O centro do debate era as realizagdes de sua gestdo e também o aparente contraste entre
a diminuicao do rendimento e o aumento do consumo da populagdo, conclusdo a que haviam
chegado os jornalistas a partir de uma interpretacdo dos dados do Censo.

Em um esfor¢o de rebater as criticas, o presidente buscava valorizar a década que
majoritariamente foi marcada por seu governo: “A década de 90 ndo foi perdida. A década de
90, em termos sociais, foi uma década que acelerou o processo de mudanca social do Brasil”.
Assim, ao trazer para o presente o peso de um passado apresentando-o como positivo, o
presidente procura conter a for¢a da atualidade construida a partir de uma interpretagao dos
jornalistas, uma contradi¢ao entre diminui¢do da renda e aumento do consumo. Para reforgar
seu argumento, ele atribuiu a possivel contradi¢ao a um erro do IBGE.

Na SDS5, a presidente Dilma Rousseff assume, de forma ainda mais marcada, que “o
copo esté cheio”, o que representa a materializagdo da defesa de seu governo. Para isso, anuncia
uma mudanga no curso dos sentidos, a superacdo de um passado em prol da abertura de um
novo tempo: “mudou o padrao do Brasil em matéria de emprego e desemprego”. Neste contexto,
o politico € visto como aquele que utiliza os dados estatisticos a seu favor, ou seja, ressalta os
avancos e melhorias em detrimento dos problemas.

Considerando que o IBGE ¢ um o6rgao subordinado a esse mesmo governo,
independente de quem e de qual partido esteja no comando do pais, o instituto corre um risco
duplo: o de ter suas estatisticas vistas como informacdes que estdo privilegiando o governo ou
o prejudicando. E nesse sentido que é interessante conhecer como a imprensa se posiciona
quanto a imagem de credibilidade e isenc¢do do instituto. Para isso, selecionamos um conjunto
de SDs extraidas de matérias publicadas pelos jornais em dois periodos criticos que colocaram

a imagem do IBGE em risco:

SD6: Com 143 (sic.) anos de existéncia, o instituto ja foi alvo de manobras politicas, especialmente
durante a ditadura, conforme a conveniéncia do governo de plantdo. A crise atual, que resultou na
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demissao da diretora de Pesquisas, com ameaga de extensao ao corpo técnico, tem uma tnica origem: o
mau humor com os resultados apurados sobre os resultados das politicas do governo. A crise do IBGE
acaba por colocar em risco a credibilidade do governo. E, nesses casos, como aprendeu o governo
Cristina Kirchner ao manipular os indices de inflagdo da Argentina, o pais sempre paga um alto preco.
(O Globo, 12 de abril de 2014, Economia, p. 33)

SD7: Nao ha hora certa para fazer bobagem, mas nao poderia ter sido pior o momento para o IBGE errar
como errou na divulgacdo da Pnad 2013. Imediatamente o instituto virou matéria-prima para teorias da
conspiragao eleitorais. “Maquiagem” foi a palavra da hora nas redes sociais. Mas foi s6 incompeténcia
mesmo. (...) Apesar de tudo, foi importante o IBGE ter admitido o erro e publicado os resultados certos
com clareza — comparando-os aos errados, para todo mundo saber onde estavam os problemas. (...) O
erro amassou a reputagcdo do IBGE, mas reconhecé-lo de pronto era a coisa certa a fazer. Maquiagem
seria tentar escondé-lo. (O Estado de Sao Paulo, 20 de setembro de 2014, Economia, p. B4)

SD8: O IBGE ¢ fundamental ao Brasil. (...) Ele é 6rgdo de Estado, com seus 77 anos de servigos
prestados. (...) Nao ha indicios de que o erro foi produzido para prejudicar o governo; nem ha sinais de
que a corregdo foi imposta pelo governo por causa do calendario eleitoral. O IBGE nao divulga numeros
para atender a uma gincana entre os contendores no campo eleitoral. Seus dados ora sdo usados pelo
governo, ora pela oposicdo. (...) O IBGE continuou protegido pela tradicdo de independéncia do 6rgdo
testada em governos diferentes. (O Globo, 23 de setembro de 2014, Coluna Miriam Leitdo, p. 24)

SD9: A institui¢do, pela reputacdo e historia, ¢ e continua inatacavel. (...) Por outro lado, o
relacionamento tortuoso do governo Dilma com as estatisticas oficiais sempre estimula suspeitas de
malfeitos com os nameros. Dificeis de acreditar no caso do IBGE, reconheca-se. (O Globo, 20 de
setembro de 2014, Opinido, p. 22)

A SD6 indica que a imagem de manipulagdo de dados estatisticos por parte do IBGE,
sob orientagcdo do governo, de certa forma ainda ¢ parte da memoria das estatisticas oficias
brasileiras, a ponto de suspeitas emergirem em um momento de crise, provocada pela suspensao
de uma pesquisa que parecia trazer dados mais expressivos sobre desemprego no pais,
justamente em um ano eleitoral. Todo o empenho em regular a atividade, estabelecer acordos
internacionais, desenvolver metodologias de pesquisa e um trabalho de divulgagao também sao
tentativas de afastar essa memoria sobre os institutos oficiais de estatistica que, em certa medida,
continua sendo sustentada pela imprensa, como quando ela se refere ao caso de suspeita de
interferéncia da presidente da Republica da Argentina no instituto de estatistica daquele pais.
Entretanto, no que se refere ao IBGE, a critica parece ser dirigida ao proprio governo, o que
mostra uma estratégia da imprensa para enfraquecer sua credibilidade a partir do fortalecimento
da credibilidade do IBGE — que ¢ mostrado como se fosse uma vitima do poder publico.

As SD7 e SD8 foram extraidas de matérias sobre outra crise vivenciada pelo IBGE,
quando divulgou dados errados da PNAD 2013. Na SD7, o arranhdo na imagem da institui¢ao

ficou restrito a dimensdo técnica, sendo afastada a hipdtese da “maquiagem” dos dados. Ao
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defender tal ponto de vista, o jornal se baseia na imagem de um instituto que fundamenta seu
trabalho e seus posicionamentos com base em uma competéncia técnica.

A SD8 ¢ uma sequéncia do tipo exemplar para encerrarmos esta secao. Ela traz varias
marcas que sao recorrentes nas materialidades que dizem respeito a imagem do IBGE e das
estatisticas. Se na SD7 a memoéria de uma instituicdo que sofre manipulacdo do Estado ¢é
retomada; na SD8, apesar do contexto de crise institucional em um ano dominado pelo debates
e embates eleitorais, a relacao do instituto com o Estado, por ser um 6rgao publico, contribui
para reforcar sua credibilidade. E retomada uma memoria que agrega valor & coisa publica,
especialmente quando se trata de uma instituicdo que tem “77 anos de historia”.

Porém, dessa longeva histéria o sujeito da SD8 suprime a memoria de uma instituicao
que pode ter sofrido interveng¢des do governo, como demarcado na SD6, em prol do reforgo da
imagem de que ela esta protegida “pela tradi¢do de independéncia” em relacdo aos mais
diversos governos. E mais: ao dizer que seus dados podem ser utilizados tanto pelo governo
quanto pela oposic¢do, retoma a imagem de um instituto que “mostra o copo d’agua pela metade”.

Ao blindar a instituicdo, refor¢ar sua credibilidade e lembrar das possibilidades de
ingeréncia politica que pode sofrer (ou j& sofreu), as materialidades sublinhadas nessas
sequéncias discursivas contribuem para a construcdo de uma imagem do IBGE calcada na
credibilidade e isen¢do, mas tal construg@o se da mais para fornecer elementos para a construgao
da imagem do governo do que para apenas resguardar ou valorizar o instituto. Neste sentido, a
SD9 reforga que a reputacdo e a historia do IBGE sao seus alicerces inabalaveis, estabelecendo
um contraste direto com a imagem da relagdo que o governo tem com as estatisticas oficiais:

“relacionamento tortuoso” que “estimula suspeitas de malfeitos com os nimeros”.

3.2. As disputas da memdria

Esta sec¢do retne mais alguns aspectos teoricos que sustentam a andlise dos discursos do
IBGE sobre suas pesquisas dirigidos a imprensa (materializados nos releases), € dos discursos
dos jornalistas sobre as pesquisas do IBGE (materializados nas coberturas jornalisticas).
Estudar a constru¢do do acontecimento jornalistico, visto como uma pratica discursiva, nesses
discursos ¢ uma tarefa que, em especial no caso desta pesquisa, envolve a compreensao do papel
da memoria e seu funcionamento. Em relagdo ao acontecimento, a proposta ¢ articular
discussdes sobre sua formulag@o conceitual, tanto no campo do discurso como no do jornalismo,

bem como considerar as tensdes identificadas nestes processos.
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3.2.1. Interpelacio ideologica, sujeito e a construcio de sentidos

A perspectiva tedrica da Analise do Discurso francesa que norteia nosso estudo interessa
compreender os mecanismos ideologicos que orientam o sujeito do discurso a realizar
determinadas escolhas em detrimento de outras possiveis. Conforme visto no capitulo anterior,
os manuais sobre a divulgagdo das estatisticas oficiais, editados pela ONU, afirmam que como
0s numeros ‘“nao falam por si mesmo”, dependem do trabalho da imprensa para conseguirem
comunicar uma mensagem para a populacdo. Recomendam, entdo, o estabelecimento de um
didlogo entre os institutos de estatistica e os profissionais da imprensa para divulgar os
resultados de pesquisas.

Ao longo desse trabalho de divulgacdo, ¢ possivel notar que hé rupturas e
descontinuidades entre o discurso do instituto sobre os dados estatisticos, materializado nos
releases preparados pela assessoria de imprensa para divulgar as estatisticas, e as matérias
publicadas pela imprensa. Por outro lado, os dados estampados nas chamadas dos noticiarios
ndo podem ser considerados como um sistema fechado e acabado, que traz um significado
direto e objetivo, como se espera que os numeros possam fazer. O mesmo pode se dizer dos
releases encaminhados pelo IBGE para a imprensa.

Na verdade, ambos os discursos s6 fazem sentido ap6s um exercicio de interpretagao,
até mesmo os numeros, as cifras ou qualquer informac¢ao mesmo que elaborada a partir de um
extremo rigor cientifico. Como mostra Orlandi (2010), diante de qualquer objeto simbdlico
somos levados a interpretar, buscar uma explica¢do para o que esse objeto quer dizer. A questao
¢ que, no movimento de interpretacdo, o sentido nos aparece como uma evidéncia, algo que
sempre esteve la. Trata-se de um mecanismo ideoldgico de apagamento da interpretagao.

Na AD, ideologia ¢ um conceito chave, pois ela ¢ a condigdo para a constituicdo do
sujeito e dos sentidos, como veremos mais a frente apos um breve relato sobre a construgdo do
conceito no marxismo que, juntamente com a psicanalise € a linguistica, constitui um dos pilares
da Andlise de Discurso francesa.

Segundo Marx (2002), a realidade ¢ apresentada aos individuos de forma invertida, pois,
na organizacao capitalista da produg@o, os homens ndo se veem como criadores de suas proprias
ideias, nao se reconhecem no produto de seu trabalho. Isso ocorre porque, nesse contexto, a
ideologia impede que esses mesmos homens se percebam como sujeitos da propria historia, o

que os conduz a uma naturalizacdo das contradi¢des sociais - que foram estabelecidas a partir

78



do momento em que a mercadoria passou a permear todos os aspectos da vida social,
mecanizando, quantificando e desumanizando a experiéncia humana.

No circuito de produgdo da mercadoria, toda a sociedade ¢ dividida em intimeras
operagoes técnicas, especializadas e distintas, que passam a dominar a existéncia humana como
se fossem uma forga natural. Tal segmentagdo impede que os individuos tenham uma visao de
todo o processo de producdo, oculta as relagdes entre os homens e os impede de se
reconhecerem no produto de seu trabalho. E a partir dessa base que se torna possivel
compreender o carater fetichista da mercadoria, especificado por Marx.

Segundo Lukécs (2003), o fetichismo faz com que o homem seja confrontado com seu
trabalho como algo objetivo, que o domina por meio de leis proprias e estranhas a ele, uma
relacdo social de objetos que existem exteriormente ao ser humano. Apesar de a relagdo social
ser determinada pelos proprios homens, ela assume para eles a forma fantasmagorica de uma
relacdo entre coisas. Lukacs atribui a reificagdo esse deslocamento da experiéncia social,
através do qual deixamos de perceber que a sociedade € fruto de um processo coletivo.

As ideologias sdo estreitamente relacionadas ao contexto social em que sdo elaboradas,
configurando-se como uma forca capaz de organizar os sujeitos em torno de determinados
interesses, equipando-os com valores e crengas relevantes para a condugdo das tarefas
necessarias a legitimacdo e a reproducdo do poder e da ordem existentes em uma sociedade.

Para Eagleton (1997), a eficiéncia da ideologia esta na capacidade de comunicar uma
versao da realidade que possa ser reconhecida o bastante para ndo ser rejeitada. Neste sentido,
¢ importante vé-la menos como um conjunto particular de discursos do que como um conjunto
de efeitos dentro do discurso. Ainda segundo o autor, o tipo de linguagem diz menos sobre a
ideologia do que os efeitos produzidos por essa mesma linguagem, os quais podem ser de
“fechamento”, quando formas de significagdo sdo excluidas silenciosamente em detrimento de
outras que sao fixadas.

Uma forma de buscar esses “efeitos” produzidos pela linguagem ¢ pensar no trabalho
da ideologia na otica da Analise do Discurso, que, de acordo com Orlandi (2010), esta
relacionado a produgdo de evidéncias, o que coloca os individuos na relagdo imaginaria com
suas condi¢des materiais de existéncia. E com base em Pécheux que a autora sintetiza a relagio
entre sujeito e ideologia: “O individuo ¢ interpelado em sujeito pela ideologia para que se
produza o dizer” (ORLANDI, 2010, p, 46).

Isso posto, podemos ver que o sentido ndo existe em si, mas ¢ determinado pelas

posicdes ideoldgicas colocadas em jogo no processo sociohistorico em que as palavras sdo
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produzidas. Posi¢des essas que, segundo a AD, sdo assumidas pelo sujeito ao se movimentar
no discurso e marcar suas posi¢des, quando se aproxima ou se afasta de um ou de outro(s)
discurso(s). Assim, nao ha discurso sem sujeito € ndo ha sujeito sem ideologia, ¢ a lingua s6 faz
sentido a partir da intervengdo da historia (ORLANDI, 2010).

Para buscar o processo de producdo dos sentidos e sua relagdo com a ideologia ¢
importante realcar o conceito de Formagdo Discursiva (FD). Apesar de a nog¢do ser polémica na
AD, através das FDs ¢ possivel estabelecer regularidades no funcionamento do discurso, como
ressalta Orlandi (2010). A autora define Formacao Discursiva como aquilo que em uma
determinada formacgao ideologica, a partir de uma posi¢do em uma conjuntura sociohistdrica
especifica, determina o que pode e deve ser dito. Assim, tudo que o sujeito diz esta inscrito em
uma Formacao Discursiva, de onde as palavras derivam seus sentidos, pois elas ndo tém sentido
nelas mesmas.

Outro aspecto, ¢ que as Formagdes Discursivas representam no discurso as formagdes
ideologicas, o que torna os sentidos sempre determinados ideologicamente. Segundo Orlandi,
tudo o que dissemos tem um trago ideologico e os sentidos ndo estdo predeterminados por
propriedades da lingua, mas dependem das relacdes que estabelecerem na propria FD. Por isso,
palavras iguais podem significar de forma diferente ao se inscreverem em diferentes FDs.
Entretanto, como realga a autora, o efeito ideoldgico ndo nos deixa perceber o carater material
e a historicidade dessas construgdes. O mesmo acontece em relagdo ao sujeito, pois sua
identidade apaga o fato de que € resultado de uma identificagdo com um FD.

Ainda de acordo com Orlandi, as FDs ndo sdo blocos homogéneos que funcionam de
forma automatica. Ao contrario, sao constituidas pela contradicao, o que lhes confere um carater
heterogé€neo nelas mesmas, com fronteiras fluidas que se reconfiguram a cada relagdo. Dessa
forma, nem sempre uma diferenciacdo no movimento dos sentidos representa uma mudanca de
FD. O sujeito pode assumir determinadas posi¢des, mesmo que contraditérias, € permanecer
em uma mesma FD.

Orlandi (2010) lembra que o sujeito discursivo € pensado como “posi¢ao”. Ele ocupa
um lugar no discurso para ser sujeito do que diz. Nesse sentido, € possivel que ele fale a partir
de uma determinada posicao discursiva, mesmo que empiricamente ndo a ocupe. Assim, uma
posicdo-sujeito ¢ a relacao de identificacdo entre o sujeito enunciador e o sujeito do saber, como
nas matérias de divulgagdo cientifica quando um jornalista diz como se fosse um cientista. O

lugar social e o lugar discursivo se constituem mutuamente:
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“(...) o lugar social so se legitima pela pratica discursiva, portanto, pela inscri¢ao do
sujeito num lugar discursivo. E o lugar discursivo, por sua vez, sO existe
discursivamente porque ha uma determinacdo do lugar social que impde a sua
inscri¢do em determinado discurso” (GRIGOLETTO, 2008, p. 56).

Ao pensarmos o funcionamento do discurso de divulgagdo das pesquisas do IBGE, ¢
importante levarmos em conta que as imagens do assessor de imprensa do instituto e a do
jornalista foram construidas a partir do lugar social que cada um deles ocupa, como vimos acima.
Para estudarmos a movimentacao do sujeito nos discursos que se constituem nas materialidades
identificadas no presente estudo, optamos por nos basear nas tipificacdes estabelecidas por
Grigoletto (2008) ao observar o funcionamento do sujeito-jornalista no discurso de Divulgacao
Cientifica.

Nas analises das sequéncias extraidas de revistas de divulgacdo cientifica, a autora
trabalhou com a posi¢ao-sujeito que chamou de incorporagdo do discurso cientifico: quando o
jornalista enuncia como se fosse o cientista ¢ apaga as marcas desse discurso. Outra posi¢ao-
sujeito ¢ a de aderéncia ao discurso cientifico, na qual o jornalista ndo apaga totalmente o dizer
da ciéncia, mesmo quando produz comentarios ou interpretagdo. Nesse caso, enfatiza a autora,
restam vestigios do discurso-outro, o qual permanece marcado no fio do discurso.

Por ultimo, ha a posi¢do de aderéncia ao discurso do cotidiano: momentos em que o
jornalista produz um gesto de interpretacdo, recortando elementos da ordem do senso comum
com o intuito de facilitar a compreensao do leitor. Segundo Grigoletto (2008), a diferenga entre
as posi¢cdes de incorporacao/aderéncia do discurso cientifico e de aderéncia ao discurso
cotidiano estd no modo como o jornalista se aproxima mais do leitor ou do cientista em suas
enunciacoes.

Adequando este modelo a nossa pesquisa, a proposta ¢ compreender como € em que
contextos o sujeito do discurso do IBGE (no papel de assessor de imprensa) e o sujeito do
discurso da imprensa (no papel de jornalista) se aproximam e se distanciam de um determinado

discurso. Para isso, vamos adotar as seguintes posi¢oes:

Em relagdo ao sujeito como assessor de imprensa:

- Posicao-sujeito de aproximagdao do discurso dos jornais: quando hd a aproximacao entre
materialidades dos releases e das matérias jornalisticas.

- Posicdo-sujeito de distanciamento do discurso dos jornais: quando ha o distanciamento entre
materialidades dos releases e das matérias jornalisticas.

- Posigao-sujeito de aproximacao do discurso do governo: quando ha a aproximagdo entre o

81



discurso do release e a questdes que estdo relacionadas a imagem socialmente reconhecida de

um governo.

Em relagdo ao sujeito como jornalista:

- Posicdo sujeito de aproximagdo do discurso do IBGE: quando h4 a aproximacdo entre
materialidades das matérias jornalisticas e dos releases.

- Posicao-sujeito de distanciamento do discurso do IBGE: quando ha o distanciamento entre
materialidades das matérias jornalisticas e dos releases.

- Posigdo-sujeito de aproximacao do discurso do cotidiano: quando o sujeito jornalista constroi
personagens, a partir de aspectos ressaltados pelos dados estatisticos, buscando se aproximar

dos discursos construidos pela propria imprensa.

Ao falar de aproximagdo e de distanciamento do sujeito em relagcdo a um discurso, nio
se pode deixar de considerar as formagdes imagindrias do sujeito no papel de assessor de
imprensa do IBGE e como jornalista da imprensa, que trabalha em jornais impressos, bem como
a propria formagao imaginaria sobre as estatisticas oficiais do Brasil. E com base na inscrigao
em uma determinada imagem que o sujeito vai se aproximar ou se distanciar de um discurso.

Em relagdo as posigdes-sujeito acima relacionadas, a ultima da lista, a de aproximacao
do discurso cotidiano, sera abordada apenas no capitulo 5, no qual serdo analisadas as
fotografias e os relatos sobre os personagens que aparecem nas coberturas realizadas pela
imprensa nas divulgacdes selecionadas, em especial aqueles personagens que foram destacados
na primeira pagina dos jornais. As outras posi¢coes-sujeito serdo consideradas nas analises
realizadas no capitulo 4, no caso as relativas as materialidades verbais identificadas nas
primeiras paginas dos jornais e nos releases. Porém, antes de avangar nessa direcdo, vamos
retomar dois conceitos-chave em nossa investigagdo, o de memoria e o de acontecimento, e
relaciona-los ao conceito de desentendimento (RANCIERE, 1996), com o intuito de analisar as
tensdes constitutivas dos acontecimentos nos discursos do IBGE e da imprensa sobre as

estatisticas oficiais.

3.2.2. Memoria e acontecimento: uma retomada dos conceitos

Um dos aspectos marcantes da memoria para Halbwachs (2009) ¢ o reconhecimento

quanto a existéncia de forgas que, em um determinado contexto, possibilitam que uma memoria
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surja ou, de forma oposta, desapareca. Nesse caso, interessa saber em quais ocasides se dao
esses desaparecimentos e reaparecimentos, € como podemos identifica-los. Connerton (1999)
acrescenta a essa perspectiva a no¢ao de processos de comunicacao dessa memoria, tendo em
vista os sedimentos de um passado que se quer negar ou perpetuar, o que novamente nos remete
a inquietacao de saber como identificar esses sedimentos e compreendé-los como parte de um
processo comunicativo.

O proprio Connerton explica que a natureza desses sedimentos esta nas imagens que as
comunidades criam e preservam de si proprias. Entdo, discutir o papel da memoria nessa
constru¢do ¢ uma forma de buscar um entendimento sobre essa imagem. Ao transpor essa
questdo para nossa pesquisa, podemos pensa-la em um contexto de constru¢do da memoria nos
acontecimentos formulados nos discursos sobre as estatisticas oficiais do Brasil, tendo como
referéncia as imagens historicamente elaboradas para os sujeitos envolvidos nessa construcao,
como vimos na sec¢do anterior, ¢ os discursos dos quais esses sujeitos derivam os sentidos de
seu dizer.

E neste ponto que se torna relevante buscar um entendimento mais detalhado da
memoria na perspectiva da AD e sua relagdo com o acontecimento discursivo. Para comegar,
trouxemos reflexdes sobre memoria feitas por dois autores do campo que, em seguida, serdo
articuladas em uma breve revisdo do assunto. Em seguida, passaremos ao conceito de
acontecimento, sempre o articulando com a no¢ao de memoria.

Tratar de memoria € pensar nas operacdes que permitem o passado se marcar no discurso,
em um processo de oscilagdo entre o linguistico e o histérico. Conforme diz Pécheux (1999),
forma-se um jogo de for¢a na memoria: de um lado, um esforgo que visa manter a regularizagao
preexistente; de outro, disputas que geram uma desregulagdo. A memdoria remete a praticas
discursivas inseridas em uma determinada luta ideoldgica, a qual orienta sobre o que € como
devemos nos lembrar, o que convém ou ndo convém dizer.

Segundo Orlandi (2010), a memoria € aquilo que fala antes, em outro lugar; o saber
discursivo que torna possivel todo dizer e sustenta cada tomada de palavra. O que dizemos nao
tem origem no momento da enunciagdo, pois ndo somos os donos das palavras, elas ndo nos
pertencem. Isso ocorre porque somos afetados por dois tipos de esquecimento: o da ordem da
enunciagdo, que nos faz acreditar que aquilo que dizemos s6 pode ser dito com aquelas palavras
e ndo com outras; € o esquecimento ideoldgico, no qual temos a ilusdo de sermos a origem do
que dizemos, quando, na realidade, retomamos sentidos preexistentes. Assim, ao esquecermos

o que ja foi dito, identificamo-nos com o que dizemos e constituimo-nos em sujeito.
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Assim, memoria ¢ vista como um conjunto de operacdes que permitem o passado se
marcar no discurso, mas dentro de um contexto de luta ideoldgica que forma um jogo de forga.
Tudo isso que foi dito em outro tempo, mas ainda perdura, ¢ que torna possivel o dizer do sujeito.
Trata-se de um saber que, apesar de parecer nosso, € preexistente.

Segundo Indursky (2011), a reflexdo sobre memoria sempre esteve presente no quadro
da teoria da Analise do Discurso, apesar de nos textos fundadores esta nomeagao nao aparecer.
Sua revisdo do conceito, primeiramente trata da nogdo de repetibilidade, a qual mostra que o
sujeito ao tomar a palavra apenas repete saberes anteriores. Ressalta, assim, que esta ¢ a
caracteristica essencial da no¢do de memoria na AD: o fato de o sujeito produzir seu discurso,
sob o regime da repetibilidade, mas por ser afetado pelo esquecimento acreditar que € a origem
daquele saber.

Essa concep¢ao mostra, de acordo com a autora, que a memoria neste dominio de
conhecimento ¢ social, € ndo de natureza cognitiva, pois se ela ndo tem o sujeito como fonte,
s6 pode ser construida fora dele, na sociedade. Nesse sentido, afirma que ¢ a nogdo de
regularizacdo que d4 conta dessa memoria, pois “se ha repetigdo ¢ porque ha
retomada/regularizacdo de sentidos que vao constituir uma memoria que € social” (INDURSKY,
2011, p. 71). Mas o que ¢é retomado/regularizado? Nessa mesma passagem, a autora mostra que
sdo os discursos em circulagdo, materializados na lingua e estruturados no tecido sociohistorico,
cabendo ainda o questionamento quanto a natureza dessa repeticdo que ocorrem dentro de certas
préaticas discursivas.

Repetir ndo necessariamente quer dizer sempre igual, o mesmo. H4 espago para a
diferenca, que ocorre por meio de deslizamentos que levam a uma ressignificagdo, a uma quebra
no regime de regularizagdo dos sentidos. Segundo Indursky (2011), um deslizamento ocorre
quando o sujeito do discurso se contra-identifica com um sentido regularizado, podendo, até
mesmo, dele se desidentificar. Ela se baseia em Pécheux para pensar essa movimentacdo dos
sentidos: “um enunciado ¢ intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si mesmo,
deslocar-se discursivamente de seu sentido para derivar para um outro (PECHEUX, 2008, p.
53).

Assim sendo, os sentidos podem atravessar as fronteiras de uma FD onde se encontram,
e deslizar para outra FD, na qual se inscrevem outros sentidos, determinados por outras relagdes
com a ideologia. Com essa observacao, Indursky realca que o fechamento de uma FD nao ¢
rigido, que suas fronteiras sdo porosas, o que possibilita a migra¢cdo de saberes. Entdo, uma FD

nao existe de forma isolada, mas se relaciona com outras FDs.
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Tudo isso foi a base para reformulagdo do conceito de memoria na década de 1980 que,
de acordo com a autora, foi um trabalho realizado por J. J. Courtine, que tomou como referéncia
a reflexao de Foucault sobre os enunciados na Arqueologia do Saber. Trata-se da nogao de que
nas producdes discursivas circulam formulagdes anteriores, cujo dominio € associado a outras
formulagdes por elas repetidos, refutados transformados, denegados.

E assim que Courtine (2009), ainda segundo a autora, ressalta que o trabalho de uma
memoria permite, no interior de uma formacao discursiva, a lembranga, a repeti¢do, a refutagao
e também o esquecimento dos enunciados; mas, para se saber sobre qual base material existe
uma memoria discursiva, ¢ preciso ter como referéncia que os enunciados existem no tempo
longo de uma memoéria e que as formulagdes sdo tomadas no tempo curto da atualidade de uma
enunciagdo. Dessa forma, “como certos sentidos cristalizados podem se transformar e tornarem-
se outros”? (INDURSKY, 2011, p. 72).

Para pensar a questdo, € preciso considerar que um sentido predominante nao apaga os
demais e pode ser por eles modificado. Segundo Mariani (1998), muitas vezes os sentidos
esquecidos podem funcionar como residuos dentro do proprio sentido hegeménico. E a
memoria que garante o efeito imaginario de continuidade entre os sentidos, por isso o papel da
memoria social ¢ compativel com o da memoria oficial, que de acordo com a autora, ¢ marcada
por gestos de exclusdo de tudo que possa escapar do exercicio de poder e controle. Assim,
podem ser mantidas as lembrangas de um passado longinquo e heroico, ou mesmo de um
passado ruim — que pode ser superado pela memoria de um outro passado mais recente e melhor.

Para Mariani (1998), tanto o retorno de um sentido silenciado, como a irrup¢ao de um
novo sentido, pode representar uma ameaca ao poder dominante, dai o porqué de o trabalho da
memoria produzir uma certa previsibilidade, dando a ilusdo que nada muda. Porém, esse quadro
de aparente tranquilidade ¢ constantemente abalado pela irrupcdo de acontecimentos que
deslocam os sentidos ja produzidos.

Como explica a autora, por um lado, um acontecimento remete ao que ¢ acidental,
singular, descontinuo, nao previsivel; mas, por outro, ao romper com a imposi¢do imaginaria
da necessidade de estabilizagdo, ¢ reintegrado, transformando-se, assim, em elemento de
memoria por meio de sua filiagao a alguma rede de sentidos. “Filiar, neste caso, corresponde a
busca de implicitos que permitam sua compreensao € integragao no momento presente ou futuro
(MARIANI, 1998, p. 41). No entanto, a irrup¢do de um acontecimento também pode ter como

resultado um deslocamento na regularizacao anterior, o que pode provocar a desautorizagdo de
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um sentido ja formulado — consideragdes que podemos relacionar as discussdes sobre a

memoria discursiva;:

“Trabalhar com a memoria discursiva ¢ estar observando retomadas e/ou disjuncdes
nada pacificas, uma vez que se trata de conflitos pela regulariza¢do e hegemonia de
sentidos. (...) A memoria discursiva €, portanto, construida por faltas e lacunas, ela é
ndo-linear. Pé€cheux (1983) diz: “a memoéria é um espaco de desdobramentos,
réplicas, polémicas e contra-discursos” (MARIANI, 1998, p. 41 ¢ 42).

Caracterizada como processo marcado por tensdes, em fun¢do das retomadas, em uma
estrutura nao-linear, a memoria nao ¢ fechada, apesar de muitas vezes assim se mostrar.
Interessa observar suas lacunas e polémicas, desdobramentos em busca da manutengdo de
sentidos ou da abertura de novos. Neste contexto, interessa a AD investigar o papel da
linguagem nestes processos, o que, de acordo com Mariani (1998), ¢ a busca na materialidade
da lingua pelo jogo das repeti¢des, diferencas, deslocamentos, transformacgdes por que passam
os sentidos.

Como visto, configurar o proprio jornalismo como acontecimento ¢ perceber a
estruturacao de seus discursos em um fundo de continuidade, no qual um aspecto inicialmente
visto como ruptura, em algum momento pode passar a ser tratado como norma quando entra no
circuito de noticias. Nesse fundo de continuidade € que se inscrevem os acontecimentos
jornalisticos, que também se estruturam a partir de repeti¢des, deslocamentos e transformagodes
de sentido. Compreender o acontecimento jornalistico como uma pratica discursiva ¢ analisar
seu funcionamento a partir de sua inscrigdo em uma Formacdo Discursiva, pois ¢ partir dela
que ¢ possivel derivar os sentidos.

Nesta pesquisa, esse ¢ o caminho para se localizar os sedimentos de um passado nos
processos de comunicacdo da memoria discutidos por Connerton (1999), mas sem perder de
vista o encontro da atualidade de um acontecimento com a memoria nos discursos em questao
(os sobre as estatisticas oficiais do Brasil divulgadas para a imprensa). A proposta da proxima
secdo ¢ acrescentar a discussdo sobre o acontecimento o didlogo com uma perspectiva tedrica
que possa auxiliar na compreensao das tensdes que se estabelecem no abalo nos quadros de

sentidos provocado pelo acontecimento.

3.2.3. O desentendimento: as tensoes nos discursos sobre as estatisticas

Ao estudar o acontecimento nas matérias e releases sobre a divulgacao das estatisticas

86



oficiais do Brasil percebemos, na propria materialidade dos textos, inscrigdes que fazem
referéncia ao tempo, um exercicio no qual é possivel tecer consideracdes sobre o passado e o
modo como ele condiciona os sentidos no presente € aponta um futuro. Esse exercicio também
pode ser uma forma de buscar entendimentos, nao somente sobre o que determina a demarcagao
dessas temporalidades, mas o que pode nos revelar a partir das conexdes que podera ter com
outros acontecimentos.

E importante ressaltar que os dados estatisticos das pesquisas selecionadas para este
estudo sao coletados em um periodo muito anterior a sua divulgacao, podendo o intervalo entre
uma etapa e outra ser superior a um ano. Assim, as informagdes prestadas pelo informante em
campo, no momento da entrevista, se referem a um contexto que pode ter sofrido alteracdes até
a fase de divulgacdo. Independentemente do tipo de mudanga ocorrida no contexto, esses dados
vao ser significados em um presente diferente daquele do qual foram coletados (pois agora ele
jé virou passado).

Conforme ressalta Lowenthal (1998), o passado ¢ sentido como parte do presente e ao
mesmo tempo separado dele. Com base nesta perspectiva, podemos dizer que quando se
compara um dado estatistico com outro anterior a ele, a partir de determinado recorte temporal,
sua avaliagdo se baseia em inquietagdes do presente. Sendo assim, a propria acepgao do passado,
se melhor ou pior que 0 momento atual, também tem suas bases construidas nesse mesmo
contexto. Entretanto, ainda segundo o autor, facetas do passado perduram no presente, sendo
necessario esfor¢o para reconhecer que se tratam de residuos que advém de um tempo anterior.

Assim, o passado ¢ sentido tanto como parte do presente quanto como dele separado,
em uma relacao de unido e separagdo que esta em continua tensao — a qual € inerente ao trabalho
de construcdo social da memoria, processo marcado pela luta entre a manutencdo de
regularizagdes, discursivamente construidas, e suas desregularizacdes estabelecidas por uma
série de acontecimentos.

Nosso trabalho, na presente pesquisa, € o de identificar a rede de sentidos, constituida a
partir de acontecimentos que se entrelagam e possibilitam a materializagdo de sedimentos do
passado, no ambito das narrativas jornalisticas, que t€ém suas imagens associadas a constru¢ao
de um retrato do Brasil. Interessa-nos tanto as tensdes marcadas nos discursos como as entre
discursos, no intuito de compreender os embates estabelecidos entre o sujeito no papel de
assessor de imprensa do IBGE e o sujeito no papel de jornalista da grande imprensa.

Para isso, foram fundamentais as consideracdes sobre a racionalidade do

desentendimento, em uma disputa perpétua pela manutencao de um determinado ordenamento
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da sociedade, visto como natural, e a desestabilizagdo desse mesmo ordenamento, a partir da
demarcacdo de pontos de litigio constantemente atualizados através de atos de palavra
instaurados pela politica. E importante ressaltar que, ao se falar em disputa pela manutengio de
um determinado ordenamento ou sua desestabilizacdo, nao estamos nos referindo a disputa
entre dois contendores empiricos, mas sim a discursos que se estabelecem em determinada
pratica discursiva, a qual se inscreve e tenciona uma (ou mais de uma) Formagao Discursiva.

Na acepcao do filosofo Jacques Ranciére (1996), a politica ¢ a atividade que tem por
racionalidade propria a racionalidade do desentendimento, que seria a “situagao da palavra” em
que “um dos interlocutores ao mesmo tempo entende e ndo entende o que diz o outro”. Nesse
sentido, o desentendimento ndo se deve a um possivel desconhecimento sobre o que uma das
partes diz ou a um mal-entendido motivado pela imprecisao das palavras, ao contrario, se deve
ao fato de que, embora um interlocutor entenda claramente o que o outro diz, ndo vé o objeto
do qual o outro lhe fala, ou vé mas “quer ver um outro objeto diferente sob a mesma palavra,
uma razdo diferente no mesmo argumento” (RANCIERE, 1996, p. 11-12).

Porém, o autor ressalta que o desentendimento nao diz respeito apenas as palavras, mas
também envolve a propria situagdo dos que falam. Estd mais relacionado a maneira como se
argumenta do que efetivamente ao préprio argumento, a ponto de a situacdo extrema de
desentendimento ser aquela na qual um contendor ndo vé o objeto comum que o outro lhe
apresenta. As estruturas que ddo forma ao desentendimento, ainda de acordo com Ranciére
(1996), sao as que remetem a discussdo em torno de um argumento ao litigio, tanto em relagao
ao objeto da discuss@o como em relacdo a condi¢do daqueles que constituem esse objeto.

E justamente o litigio entre as partes que marca o inicio da politica, ponto em que ha

uma interrup¢ao no equilibrio entre lucros e perdas na partilha do sensivel:

“Denomino partilha do sensivel o sistema de evidéncias sensiveis que revela, ao
mesmo tempo, a existéncia de um comum e dos recortes que nele definem lugares e
partes respectivas. Uma partilha do sensivel fixa portanto, a0 mesmo tempo, um
comum partilhado e partes exclusivas. Essa reparticdo das partes e lugares se funda
numa partilha de espacos, tempos e tipos de atividade que determinam propriamente
a maneira como um comum se presta nessa partilha” (RANCIERE, 2009, p. 15).

A partilha do sensivel se refere a um comum que ¢ compartilhado e simultaneamente
dividido em partes - processo que € naturalizado apesar de ser socialmente construido segundo
uma ordem de dominagdo. Trata-se a0 mesmo tempo de uma unido, em funcao da existéncia de
um comum a todos, e de uma cisdo, provocada pela reparticao das parcelas, que resulta em

desigualdades e exclusdes: uma divisdo desigual entre iguais. E nesse sentido que se pode falar
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em politica, que o autor entende como a reconfiguragdo da partilha do sensivel, ou seja, uma
atualizacdo do principio de igualdade a partir do enfrentamento das relagdes de subordinagao.

A politica passa a existir quando a ordem natural da dominagdo ¢ interrompida em
func¢do do surgimento de uma parcela dos sem-parcela, sem a qual nao se pode falar em politica,
mas apenas em ordem da dominacdo. Entdo, para a politica acontecer ¢ necessaria a constitui¢ao
de um dano, ou seja, “a introdu¢do de um incomensuravel no seio da distribuicdo dos corpos
falantes”, que ndo rompe somente a igualdade dos lucros e das perdas, mas que também arruina
“0 projeto da polis ordenada segundo a propor¢io do cosmos” (RANCIERE, 1996, p. 33).

O dano ¢ que funda a comunidade politica a partir de uma divisao que escapa a qualquer
calculo aritmético, pois “nenhuma ordem social esta fundada na natureza, (...) nenhuma lei
divina ordena as sociedades humanas” (1996, p. 30). Sendo assim, cabe aos homens decidir
como vao repartir o todo, porém tal divisdo se da no interior de uma ordem social na qual ha os
que mandam e os que obedecem, onde o todo sempre serd menor que a soma das partes. Neste
contexto, instaura-se, segundo Ranciére, a comunidade politica estruturada a partir de um
antagonismo entre as partes que constituem o corpo social.

No entanto, nem toda situagao conflituosa diz respeito a politica. De um lado, ha o que
o autor chama de policia, uma logica que distribui os corpos no espago € pde em concordancia
os modos do ser, do fazer e do dizer que convém a cada um, fazendo com que uma atividade
seja visivel e outra ndo; que uma palavra seja entendida como discurso e outra como ruido. E,
de outro lado, existe a politica, a logica que suspende a harmonia projetada pela policia ao

atualizar a contingéncia da igualdade:

“(...) A atividade politica é a que descola um corpo do lugar em que lhe é designado ou
muda a destinagdo de um lugar; ela faz ver o que ndo cabia ser visto, (...) faz ouvir como
discurso o que so6 era ouvido como barulho” (RANCIERE, 1996, p. 42).

A politica rompe com uma determinada configuracdo que ¢ garantida pela ordem
policial. Ainda de acordo com o autor, como nenhuma coisa em si € politica, somente o encontro
dessas duas logicas possibilita que algo se torne como tal, tendo como elemento desencadeador
a instauracdo do dano - exatamente quando a verificacdo da igualdade passa a assumir uma
figura politica. Entretanto, segundo o filosofo, o litigio politico ¢ inconcilidvel, sendo apenas
tratavel, nao por meio do didlogo ou da reciprocidade de direitos e deveres entre as partes, mas
através da constituicao de sujeitos especificos que assumiriam o dano, dando-lhe forma, nome

e conduzindo seu tratamento.
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De acordo com Ranci¢re, marcada por litigios que colocam em xeque a naturalidade
imposta pela ordem policial, a permanente busca pela atualiza¢do da igualdade tem carater
processual, no qual cada situacao de dissenso envolve a transformacdao do espaco anterior,
promovendo sua redistribuicdo. Porém, caso ndo ocorra essa transformacgdo, havera apenas
acomodacdo das coisas, prevalecendo, portanto, somente a agdo da légica policial.

Conforme observa Pallamin (2010), em Ranciére o dano instaurado pela politica ¢
imensuravel, infinito e persistente, porque sempre ¢ reposto pela ordem social. Porém, apesar
de nao ter solucdo definitiva, ele pode ser submetido a processos de subjetivagao politica que
modificam as condi¢des de seu surgimento, por meio de multiplas acdes de verificacdo da
igualdade, que provocam deslocamentos a cada situagdo dissensual.

A perspectiva de que € permanente e processual a atualizag¢do do litigio, de acordo com
Ranciére, pode ser relacionada ao também processual e continuo processo de construgao social
da memoéria. O mesmo pode ser dito sobre as retomadas e aberturas de novos sentidos quando
se pensa a memdria, pois, nas situacdes de dissenso que configuram o litigio, também ha um
trabalho que implica em modificagdes que podem levar a novas permanéncias, compreendidas
na teoria como transformagdes em um espaco anterior, em fun¢do da instauragdo do dano que,
em seguida, s3o redistribuidas na ordem social.

Os embates entre a ordem policial consolidada, que busca se manter, e a ordem politica,
que procura mostrar a permanéncia de um dano, cuja simples manifestagdo de sua existéncia
pode provocar algum abalo na ordem policial, também se configuram no trabalho de construcao
da memoria quando vista sob a otica da instauragdo do acontecimento. O encontro de uma
atualidade com uma memoria € o ponto que demarca a instauracdo do acontecimento em um
discurso (PECHEUX, 1999). Tal encontro perturba os quadros de sentido que pareciam
estabilizados e provoca a abertura de novos sentidos (QUERE, 2012). Essa movimentagdo no
ocorre de forma pacifica, pois a memoria procura absorver o acontecimento, enquanto o proprio
marca uma ruptura, que nem sempre vai configurar um novo discurso, mas ao menos pode levar
a uma reconfiguragdo dos sentidos.

No caso da presente pesquisa, a situa¢do de desentendimento, na qual um dos
interlocutores a0 mesmo tempo entende e ndo entende o que diz o outro, sera observada a partir
da movimentacao do sujeito na posi¢cdo de assessor de imprensa do IBGE e na posicao de
jornalista da imprensa, € suas aproximagdes e distanciamentos dos discursos do IBGE e da
imprensa, bem como do senso comum (o leitor). Cada tomada de posi¢do em dire¢do a um ou

a outro discurso se d4 de acordo com as formacdes imagindrias histdrica e socialmente
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construidas para esses sujeitos ¢ para as estatisticas oficiais brasileiras, tendo em vista as
ideologias em circulacdo que interpelam esses sujeitos e condicionam seu dizer.

Como nem toda situacao conflituosa diz respeito a politica, por nem sempre representar
o questionamento de uma determinada configuragdo garantida pela ordem policial, observar os
afastamentos entre os discursos sobre a divulgacao das estatisticas do IBGE ¢ um exercicio que
pode levar tanto a percepcao de rupturas em relagdo a uma memdoria quanto a sua manutengao.
Neste ultimo caso, pode ser revelador perceber como, em fun¢do da nao ocorréncia de uma
ruptura, se da a acomodagdo das coisas a logica policial.

Consideramos aqui que a movimentagdo do sujeito e as tensdes que se inscrevem no
acontecimento jornalistico, compreendido como uma pratica discursiva, se estabelecem no
ambito de uma Formagao Discursiva (FD) de divulgacao das estatisticas oficiais do Brasil. Nela,
ha questionamentos sendo realizados e, ao mesmo tempo, esfor¢cos no sentido de reafirmar
ordens existentes que podem ser abaladas por esses questionamentos - 0 que associamos ao
funcionamento das 16gicas da politica e da policia, no caso, a racionalidade do desentendimento,
de acordo com Ranciére (1996).

Nesta FD, estdo em constante interacdo o sujeito assessor de imprensa do IBGE e o
sujeito jornalista da grande imprensa, os quais se posicionam em fung¢do de suas respectivas
formagdes imaginarias historicamente constituidas. Trata-se, portanto, de uma FD na qual estao
em circulagdo sentidos relativos a um pais que alcanca melhorias sociais ¢ econdmicas e, ao
mesmo tempo, sentidos sobre um pais que apresenta graves problemas que, em certa medida,
podem sobrepor os avangos supostamente conquistados. Resta saber como o sujeito do discurso
do IBGE e da imprensa se relaciona com esses sentidos na constru¢do do acontecimento
jornalistico.

Considerar as tensdes e as aproximagdes e distanciamentos entre discursos ¢ o caminho
para cumprir nosso objetivo de compreender o papel da memoéria na construcdo do

acontecimento nos discursos do IBGE e da imprensa sobre as estatisticas oficiais do Brasil.

3.3. A delimitacdo do corpus da pesquisa

Na AD, a constru¢dao do corpus e a andlise estdo totalmente ligadas. Segundo Orlandi
(2010), quando decidimos o que faz parte do corpus também decidimos sobre as propriedades
discursivas. Compreender o papel da memoria na constru¢do do acontecimento nos discursos

formulados pelo IBGE, nos releases, e pela imprensa, nas matérias jornalisticas, ¢ um exercicio
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que nos leva a realizar comparagdes, verificando aproximagdes e distanciamentos. Tal
perspectiva se mostra relevante para possibilitar a compreensdo de como os sentidos significam
no processo discursivo: ora minimizando o impacto da atualidade demarcada no acontecimento,
que acaba sobredeterminado pelo passado; ora ampliando o impacto da atualidade do

acontecimento, de forma a superar o passado que ainda perdura, abrindo-se para novos sentidos.

3.3.1. A montagem do corpus empirico

O corpus empirico se refere a totalidade dos materiais jornalisticos sobre as pesquisas
estatisticas do IBGE, ou seja, releases e matérias dos jornais escolhidos para compor o estudo.
Inicialmente foi feito um levantamento dos releases elaborados pela assessoria de imprensa do
IBGE no periodo compreendido entre 2000, ano de realizagdo de um Censo Demografico e
periodo no qual o instituto havia colocado em pratica um novo plano de trabalho junto aos
veiculos de comunicagdo, e 2014, periodo limite da coleta de materiais para a montagem do
corpus, € também ano em que o IBGE marcou presenca na midia, ndo somente pela divulgagao
de suas pesquisas, mas também por ter vivenciado trés crises institucionais: uma em abril,
quando a direc¢do do instituto anunciou que iria suspender as divulgacdes de uma nova pesquisa
em fun¢do de questionamentos que havia recebido (em especial da senadora Gleisi Hoffmann,
do Partido dos Trabalhadores); outra durou do final de maio até setembro, quando houve uma
greve de 72 dias realizada pelo servidores da institui¢do; e, por fim, a crise desencadeada em
funcdo do anuncio de um grave erro nos dados da PNAD 2013, no dia seguinte a sua divulgacao
para a imprensa.

Dentre as inumeras pesquisas desenvolvidas pelo instituto, optamos por selecionar os
releases relativos aos Censos Demograficos 2000 e 2010 e a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD). Cada censo acontece em um intervalo de dez anos e as PNADs tém
periodicidade anual, deixando de ser realizadas somente nos anos em que ocorrem 0S Censos.
A escolha de ambas as pesquisas foi fundamental para que pudéssemos ter ao menos uma
divulgacdo relativa a cada ano coberto pelo presente estudo.

A PNAD ¢ uma pesquisa cuja coleta de dados ¢ feita em uma amostra de domicilios do
pais. E uma investigacdo anual sobre as caracteristicas gerais da populacdo, de educacio,
trabalho, rendimento ¢ habitagdo. Além desses assuntos, também levanta informacdes sobre
outros temas de acordo com as necessidades do pais, como as caracteristicas sobre migracao,

fecundidade, nupcialidade, satde e seguranca alimentar. J4 os censos demograficos tém
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periodicidade decenal e produzem informagdes que possibilitam o conhecimento da
distribuicdo territorial e as principais caracteristicas das pessoas e dos domicilios, bem como o
acompanhamento de suas mudangas ao longo do tempo. Uma importante caracteristica dessa
pesquisa ¢ realizacao da coleta de dados em todos os domicilios do pais. Por isso, ¢ a tnica
fonte de referéncia de dados estatisticos para o conhecimento das condi¢des de vida da
populagdo para a totalidade dos municipios.

A tese de Miguel (2012) ¢ uma referéncia importante para se refletir sobre os contextos
de elaboragao das categorias que sdo investigadas nas pesquisas do IBGE, no caso os censos
demogréaficos realizados de 1940 a 2010. A autora analisou os questiondrios dos censos com 0
objetivo de compreender como a variacdo das categorias investigadas contribui para a
configuracdo do perfil identitario oficial do brasileiro, de acordo com o ideario nacional em
cada época. Para isso, tomou essas categorias censitarias e suas subcategorias como enunciados
discursivos, em especial as relativas a cor ou raga.

As andlises levaram a autora a concluir que até a década de 1980 predominou uma
configuracdo homogénea do perfil do brasileiro, sem contemplacdo da diversidade, que se
encontrava categorizada nas cores branca, preta, amarela e parda, com exclusdo e apagamento
da populagdo mestica, na subcategoria parda, e dos indigenas. Nos proximos censos,
paulatinamente, configuragdes mais heterogéneas foram se sobrepondo as mais homogéneas, o
que redundou em um perfil do brasileiro polarizado nas cores branca, preta, amarela, parda e

indigena, mas a mestigagem permaneceu opacificada.

“O que esta apagado neste processo, além do proprio discurso postulado da diversidade, é
o discurso da manifestagdo da mesticagem na formacao do perfil do brasileiro, todos sdo
considerados pardos, ndo ha diferencas entre eles. O que importa é que todos sdo brasilei-
ros. Além disso, foi possivel abstrair o processo de producédo de sentidos que, apagando as
diferencas, institui a subcategoria parda como representante de todas as mesticagens na
constitui¢do do perfil do brasileiro” (MIGUEL, 2012, p. 143).

Com essa observagdo, a autora conclui que o discurso estabelecido pelas categorias dos
questionarios dos censos demograficos ¢ o da normatizagdo, que produz exclusdes e interdita
outras formas de significar do entrevistado. Ressalta que ¢ dessa maneira que esse discurso
contribui para sedimentar certos sentidos e apagar outros na constitui¢do do perfil identitario
do brasileiro, cristalizando determinadas representacdes sobre esse perfil — cuja estruturagado se
da a partir da percepcdo e da apreensdao de tendéncias sociais historicamente determinadas
visiveis, presentes e consolidadas.

Miguel (2012) conclui que as perguntas utilizadas para descrever a populacdo podem
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influenciar na legitimacao de politicas de governo, bem como configurar a realidade social,
econdmica e espacial do pais. Assim, o conjunto de categorias censitarias ndo € um instrumento
de apreensao do todo da realidade, mas apenas representa visdes de aspectos de um recorte que
apreende a realidade desejada. No caso do presente estudo, essa realidade desejada (pelo
governo, intelectuais, direcdo e técnicos do instituto) que se configura no desenho dos
questionarios dos censos, de alguma forma também se estabelece nos contornos dos releases
encaminhados para a imprensa a cada divulgacgao.

Entendemos aqui como divulgagao o processo que ¢ desencadeado pelo IBGE a partir
da elaboragdo e do encaminhamento a imprensa de um release, e a consequente publicacdo de
matérias pelos jornais. Na sele¢do, foram incluidos apenas os releases produzidos com a
finalidade de divulgar resultados de pesquisas, ndo sendo considerados aqueles que apenas
traziam informagoes sobre o inicio ou término da coleta de dados e os que tratavam apenas de
aspectos técnicos ou metodologicos a serem considerados pelos jornalistas.

Conforme demonstra o quadro abaixo, a partir da aplicagdo desses critérios foram
reunidos 45 releases, o que corresponde a um total de 40 divulgacdes de pesquisa para a

imprensa (em alguns casos foram elaborados mais de um release por divulgacao):

Quadro 1
Pesquisas do IBGE, por total de releases
e de divulgagdes para a imprensa, de 2000 a 2014.

Pesquisas Releases Divulgagoes
Censo 2000 06 05
Censo 2010 12 10
PNAD 27 25
TOTAL 45 40

O préximo passo foi a coleta das matérias nos jornais. Optou-se por reunir aquelas que
foram publicadas nos jornais O Globo, O Estado de Sdo Paulo e Folha de Sao Paulo no dia
posterior a coletiva de imprensa de divulgacdo da pesquisa, tendo como referéncia a data do
proprio release. A escolha dos trés veiculos se justifica pelo fato de serem os jornais impressos
que mais destinam espago para as divulgacdes do IBGE, possuem equipes especializadas na
realizagdo de coberturas sobre esse tipo de pesquisa e tém grande expressao nacional.

Segundo Saraiva (2015), nas coletivas de imprensa do IBGE nao se observa a presenca

de representantes de veiculos de comunica¢do que nao sejam aqueles que compdem a chamada
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midia hegemonica (veiculos pertencentes as grandes empresas de comunicagdo), o que para ela
configura a necessidade de o IBGE rever suas estratégias de comunicagdo de forma a abarcar,
de forma consistente, os veiculos e profissionais relacionados, por exemplo, a defesa das
minorias € a comunica¢ao comunitaria.

Para possibilitar uma visdo mais abrangente dos materiais da pesquisa, foi organizado
um quadro (Anexo I, na pagina 194) no qual estdo associados, em ordem cronologica, os titulos
dos releases, correspondentes as 40 divulgagdes totalizadas no Quadro 1 (pag. 94), e os titulos
das matérias publicadas pelos trés jornais no dia seguinte a cada divulgagdo. Foram destacados
apenas os titulos que constavam nas primeiras paginas dos jornais, 0 que ocorreu em quase
todas as coberturas.

De um total de 120 edi¢des de jornal (trés para cada divulgacdo), somente em sete nao
havia referéncia a pesquisa do IBGE na primeira pagina em pelo menos um dos jornais. Foi
revelador constatar que quase 95% das divulgagdes selecionadas para o estudo continham, de
forma simultanea, chamadas de primeira pagina nos trés jornais, local onde estdo destacadas as
matérias definidas pelos editores como as principais do dia. Um assunto presente nesse espago
tem maior possibilidade de ganhar visibilidade na agenda de discussdes organizada pela
imprensa.

Segundo Junior (2003), as capas dos jornais expostas nas bancas integram o conjunto
de itens usados para veicular mensagens em espacos publicos, como o outdoor, o cartaz de
parede, a publicidade colada em para-brisas traseiros de Onibus e tantos outros materiais que
compdem o desenho visual urbano. Mesmo que um individuo ndo abra o jornal para ler ao
menos uma matéria, o fato de ter visto as manchetes, mesmo que de forma apressada, e olhado
de relance as fotografias da capa, ¢ provavel que tenha conseguido se inteirar, a0 menos
superficialmente, de algum assunto que o jornal tenha buscado dar mais destaque.

No subtitulo do livro “Paginas da historia”, que traz uma coletanea de primeiras paginas
do jornal O Estado de Sao Paulo (2008), a imagem construida ¢ a de que elas reinem “os fatos
que marcaram o pais e o mundo”, visdo baseada na ideia, exposta na introdu¢ao da mesma obra,
de que ao longo dos anos, os redatores do jornal testemunharam o curso da historia. Entdo, os
acontecimentos jornalisticos destacados nessa parte do jornal t€ém mais chances de se
inscreverem na histéria. Em termos discursivos, poderiamos dizer que foram ideologicamente
autorizados a continuarem sua trajetdria em um contexto de visibilidade socialmente construida.

Nicolau Sevcenko (2011), em texto publicado no livro “Primeira pagina: 90 anos de

historias nas capas mais importantes da Folha [de Sao Paulo]”, ressalta a importancia estratégica
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desse espago para a identidade do jornal. Explica que, para um historiador como ele, ¢
“desconcertante (...) se confrontar com uma unica folha de papel que procura ser o espelho do
mundo, concentrando no seu rosto todos os acontecimentos mais marcantes do momento
presente” (2011, p. 8). Também se refere a sua inquietacdo diante da heterogeneidade de
assuntos destacados em uma mesma capa, podendo estar lado a lado a irrup¢do de uma guerra
sangrenta que poe em risco a propria sobrevivéncia da humanidade e o casamento de uma atriz
de TV nacionalmente conhecida, por exemplo.

Em funcao de ser considerada uma espécie de vitrine que mostra os fatos que vao se
inscrever na historia, por ter uma existéncia material que ndo passa desapercebida no espaco
urbano, por ser considerada como um local privilegiado de significagdo em um jornal impresso
e por conceder espago destacado para as pesquisas do IBGE, a primeira pagina foi a parte dos
jornais da qual foram extraidas as sequéncias discursivas analisadas no capitulo 4. Também ¢
nela que foi coletada grande parte das fotografias e das materialidades verbais analisadas no
capitulo 5.

Seguindo a perspectiva da AD de privilegiar a verticaliza¢do da analise, cuja foco ¢é para
os discursos que se estabelecem, seus aparecimentos e desaparecimentos, o processo de
significagdo de determinados enunciados, e ndo a simples quantificacdo de ocorréncias,
optamos por selecionar um conjunto de primeiras paginas, tomando como referéncia inicial
critérios estabelecidos no proprio campo do jornalismo.

Como explica Mouillaud (2012), os discursos nos jornais ndo estdo soltos no ar, mas
envolvidos por dispositivos que visam estabelecer a ordem dos enunciados e a postura do leitor,
a partir de um trabalho de enquadramento das informacdes que sdo marcadas para serem vistas
e percebidas. Buscar um entendimento sobre as formas e os processos de elaboragdo da
informa¢@o em um jornal ¢ um caminho para tentar compreender como e onde os sentidos se
instalam.

Os dispositivos apontados pelo autor seriam os lugares materiais ou imateriais nos quais
se inscrevem os textos (que podem ser verbal, iconico ou sonoro) e a eles impde suas formas,
como fazem os sistemas de titulos e de citacdes nas matérias jornalisticas, por exemplo. Para
Mouillaud, forma e sentido se definem por meio de um processo dinamico, no qual os sentidos
se movimentam ao longo do tempo e se transformam de acordo com os contextos em que
circulam, apesar de o jornalismo se utilizar de estratégias para tentar controld-los e determina-
los. Dai a relevancia de se refletir sobre o espago destinado as matérias nos jornais, comeg¢ando

pelas se¢des nas quais sao publicadas.
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A distribuicdo das chamadas na primeira pagina dos jornais segue uma hierarquizacao
de acordo com a relevancia atribuida a cada noticia. As mais importantes sdo publicadas na
parte superior ou na area central, com o titulo escrito com fontes de tamanho grande, podendo
ser acompanhados de fotografia ou de uma arte, como um grafico, além de um texto curto. E
assim que os jornais destacam a maior parte das chamadas sobre as pesquisas do IBGE na
primeira pagina, como podemos ver no exemplo a seguir, extraido do jornal O Globo, publicado

no dia 28 de abril de 2012:
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No universo de 40 divulgagdes de pesquisas do IBGE (Quadro 1, na pagina 94), um
total de 15 ocuparam, simultaneamente, espaco destacado na primeira pagina dos trés jornais
selecionados, cuja distribui¢ao acabou garantindo a existéncia de pelo menos uma divulgacao
para cada ano do periodo coberto pelo estudo - o que nao foi fruto de uma decisao previamente
definida. Optamos, entdo, por escolher dez divulgacdes, excluindo aquelas que, a partir de uma
analise, ndo apresentaram alterag¢des significativas de um ano para o outro na significagdo das
materialidades observadas. Entretanto, com a inclusdao do ano de 2014, passamos a ter um total
de 11 divulgagdes nas analises do capitulo 4.

Do Anexo II ao XII (a partir da pag. 201), ha um conjunto de 11 quadros que foram
estruturados para auxiliar na escolha das divulgagdes que seriam analisadas no capitulo 4. Em
cada um desses quadros, foi importante dispor lado a lado as aberturas dos releases e as
respectivas chamadas de primeira pagina dos trés jornais. O proximo passo foi marcar com uma
mesma cor os temas que apareciam tanto nas aberturas dos releases como nas chamadas dos
trés jornais. Dessa forma, foi possivel ver se um mesmo tema destacado no release também o
era nas chamadas dos jornais, e, em caso afirmativo, se ocupavam a mesma posi¢do no
ordenamento ao longo do texto.

A adocdo desse procedimento nos ajudou a verificar que em algumas divulgacdes um
tema era o assunto principal do titulo do release e ndo era citado nas chamadas dos jornais; que
um determinado tema era citado no ultimo paragrafo da abertura do release ¢ nas chamadas dos
jornais era destacado no titulo e no lead, por exemplo. Na proxima se¢do, vamos mostrar de
forma detalhada como foram identificadas as materialidades para compor o corpus discursivo,
mas antes vamos falar dos procedimentos adotados para a analise dos releases.

Também chamados de comunicados ou informativos para a imprensa, os releases do
IBGE em geral sdo extensos, as vezes com mais de dez paginas. Sdo compostos por um titulo
em negrito, que sempre traz em sua estrutura o nome da pesquisa a que se refere; uma abertura
escrita com fonte em italico com os principais dados destacados; um texto dividido por varios
subtitulos, cada uma apresentando os resultados sobre um tema; e, as vezes, também conta com
graficos. A titulo de exemplo, a seguir transcrevemos parte da abertura e do conteudo do
primeiro subtitulo do release do dia 27 de abril de 2012, referente & mesma divulgacdo da

primeira pagina inserida acima:
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Comunicagéo Social
27 de abril de 2012

Censo Demogréfico 2010: Resultados gerais da amostra
Censo 2010: escolaridade e rendimento aumentam e cai mortalidade infantil

O IBGE divulga os Resultados Gerais da Amostra do Censo 2010, que apresentam uma série de mu-
dancas corridas no pais de 2000 para 2010, com detalhamento, inclusive, por municipio, além de tra-
zerem informac@es pesquisadas pela primeira vez. A pesquisa inclui informacdes sobre caracteristicas
de migracédo, nupcialidade, fecundidade, educacdo, trabalho e rendimento, pessoas com deficiéncia,
domicilios e deslocamento para trabalho e estudo, e tempo de deslocamento para trabalho.

No periodo de dez anos, 0 nimero de dbitos de criangas menores de um ano caiu de 29,7 para 15,6
para cada mil nascidas vivas, um decréscimo de 47,6% na taxa brasileira de mortalidade infantil. Entre
as regides, a maior queda foi no Nordeste, de 44,7 para 18,5 6bitos, apesar de ainda ser a regido com
0 maior indicador.

Por outro lado, a taxa de fecundidade no Brasil também caiu, de 2,38 filhos por mulher em 2000 para
1,90 em 2010, numero abaixo do chamado nivel de reposi¢do (2,1 filhos por mulher) que garante a
substituicdo das geracoes.

Em 2010, havia 45,6 milhdes de pessoas com pelo menos uma das deficiéncias investigadas (visual,
auditiva, motora e mental), representando 23,9% da populacéo.

O nivel de instrugdo da populacdo aumentou: na populacéo de 10 anos ou mais de idade por nivel de
instrugdo, de 2000 para 2010, o percentual de pessoas sem instrugdo ou com o fundamental incompleto
caiu de 65,1% para 50,2%; ja o de pessoas com pelo menos 0 curso superior completo aumentou de
4,4% para 7,9%.

De 2000 para 2010, o percentual de jovens gque ndo frequentavam escola na faixa de 7 a 14 anos de
idade caiu de 5,5% para 3,1%.

As maiores quedas ocorreram nas Regides Norte (de 11,2% para 5,6%, que ainda é o maior percentual
entre as regides) e Nordeste (de 7,1% para 3,2%).

Em 2010, o rendimento médio mensal de todos os trabalhos das pessoas ocupadas com rendimento de
trabalho foi de R$ 1.345, contra R$ 1.275 em 2000, um ganho real de 5,5%. Enquanto o rendimento
médio real dos homens passou de R$ 1.450 para R$ 1.510, de 2000 para 2010, o das mulheres foi de
R$ 982 para R$ 1.115. O ganho real foi de 13,5% para as mulheres e 4,1% para os homens. A mulher
passou a ganhar 73,8% do rendimento médio de trabalho do homem; em 2000, esse percentual era
67,7%.

(..)

Em dez anos, mortalidade infantil caiu 47,6% no pais

De 2000 para 2010, a taxa de mortalidade infantil caiu de 29,7%o para 15,6%0, 0 que representou
decréscimo de 47,6% na ultima década. Com queda de 58,6%, o Nordeste liderou o declinio das taxas
de mortalidade infantil no pais, passando de 44,7 para 18,5 Obitos de criancas menores de um ano por
mil nascidas vivas, apesar de ainda ser a regido com o maior indicador. O Sul manteve os menores
indicadores em 2000 (18,9%0) € 2010 (12,6%o).

(..)
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Em relagdo aos releases, também com vistas a verticalizacdo da anélise, a opgao foi
considerar apenas seus textos de abertura. Por serem um tipo de texto jornalistico, os releases
devem obedecer ao principio jornalistico da piramide invertida, o qual define que o texto deve
iniciar destacando a informag¢ao mais relevante e, dai em diante, ir inserindo as demais em
ordem decrescente de relevancia. Essa técnica se baseia na crenga de que se o leitor ndo for até
o final do texto, pelo menos vai ler aquelas informagdes consideradas como as mais importantes.

Da maneira em que esta estruturado o release do IBGE, a primeira parte do texto, a que
utiliza fontes em italico, funciona como uma grande abertura que traz um resumo das
informacdes estatisticas que o instituto escolheu destacar. Também aqui espera-se que o
jornalista leia pelo menos essa parte do texto e/ou valorize aquelas informagdes. Entretanto,
nem sempre os conteudos destacados nessa parte do release sdo aqueles que os jornais vao

ressaltar em suas chamadas.

3.3.2. O corpus discursivo

Pensando na estruturagdo do corpus discursivo, a op¢ao foi procurar na propria
materialidade da lingua o movimento de producgdo de sentidos. Entdo, buscamos as sequéncias
discursivas nas chamadas de capa dos trés jornais em cada uma das onze divulgagdes e, em
seguida, nas aberturas dos respectivos releases (parte introdutéria do texto onde estdo reunidos
os principais destaques). De acordo com Mariani (1998), na Analise de Discurso (AD),
sequéncias discursivas (SDs) sdo fragmentos textuais sobre os quais se incide a analise,
podendo ser orais ou escritos. S3o sequéncias linguisticas que representam o retorno da
memoria (a repetibilidade) e viabilizam a depreensdo das Formacdes Discursivas (FDs).

Tanto nos releases como nas matérias jornalisticas, os textos apresentam uma selecao
de dados da pesquisa que estd sendo divulgada. Os dados se referem a temas diversos
(rendimento, educacao, trabalho etc.), os quais se repetem a cada edi¢ao da pesquisa, ao lado
de outros que podem ser introduzidos. A constancia dos temas investigados permite que sejam
realizadas comparagdes dos resultados atuais com aqueles alcangados em edi¢des anteriores da
pesquisa. No caso da PNAD, por exemplo, esse exercicio pode ser feito com a utilizagdo de
dados coletadas anualmente por mais de 40 anos.

Diante da repeticao desses temas a cada divulgacdo, € possivel acompanhar, ao longo
do tempo, a movimentagdo dos sentidos que neles se inscrevem. Um tema pode ser realgado no

release e sequer ser citado em um ou nos trés jornais, como também pode ser destacado da
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mesma forma ou de um modo diferente por esses mesmos veiculos de comunicagdo. Levando-
se em conta que nossa investigacdo se concentra nas primeiras paginas dos jornais e nas
aberturas dos releases, podemos considerar que todos os temas realcados nesses textos
mereceram grande destaque por parte dos sujeitos do discurso.

Como dito anteriormente, para a montagem dos quadros que serviram de referéncia para
nossa analise, observamos como um conjunto de temas eram realcados nas aberturas dos
releases e nas chamadas dos jornais. Esses temas sao educacdo, rendimento, posse de bens de
consumo, mortalidade infantil, trabalho, trabalho infantil, servi¢os publicos (luz, saneamento,
4gua...), demografia e desigualdade. E importante ressaltar que ndo adotamos como regra seguir
as defini¢des do IBGE para esses assuntos. Procuramos seguir o tratamento conferido pela
linguagem jornalistica, por ser mais adequada ao tipo de texto em analise.

A perspectiva ¢ observar como esses temas sao significados nas divulgagdes, através de
uma comparacao direta entre releases e matérias jornalisticas. Com base nas discussdes de
Mouillaud (2012), sobre a relagdo entre forma e sentido em um jornal, procuramos observar o
modo como esses temas foram inscritos nos releases e nas matérias: no titulo, nos primeiros ou
ultimos paragrafos, se ndo havia sido citado por algum veiculo, dentre outras marcas que, em
termos jornalisticos, revelam o grau de destaque concedido a um assunto.

Uma outra forma de observar a significacdo desses temas foi a partir da identificagdo de
materialidades que apontavam um determinado funcionamento discursivo ao demarcarem o que
melhorou e o que piorou no retrato do pais mostrado pelas pesquisas do IBGE. Nesse ponto,
foi relevante observar algumas marcas bastante recorrentes, as quais foram importantes para a

compreensdo da movimentacdo do sujeito, como mostraremos no proximo capitulo.
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Capitulo 4

Os discursos sobre as estatisticas oficiais do Brasil

Onze anos

Nao eram 11h da manha de quinta-feira passada quando o celular de seu Arlindo,
canoeiro em Manaus, tocou numa das margens do rio Negro. Do outro lado da linha,
dona Antonieta, mulher do barqueiro, alertava para uma tempestade que se formava
proximo ao centro da capital amazonense. Estava preocupada com o marido e com
o grupo de turistas que ele levava.

Esposas preocupadas sempre existirdo. Mas 11 anos atras, a dona Antonieta
restaria entregar a sorte o marido e seus clientes. O telefone celular que mal existia
em 1992, no ano passado era o Unico aparelho de comunicacdo de 8,8% dos
domicilios brasileiros. Virou ferramenta de trabalho e meio de demonstracao de afeto
na casa de seu Arlindo e em outros 4,2 milhdes de lares no pais. E icone das
mudancas que o IBGE detectou na sociedade brasileira ao divulgar a edi¢do de 2002
da PNAD.

Diz o instituto que a proporg¢do de lares com telefone (fixo ou movel) saltou de
19% em 92 para 61,6% em 2002. Ha luz elétrica em 96% dos lares, fogdo em 97,6%,
televisdo em 89%, geladeira em 85%. O aumento do acesso a bens durdveis sugere
melhora nas condi¢des de vida e seu Arlindo ¢ prova.

Mas falta um bocado e o barqueiro de Manaus também sabe disso.
Empreendedor nato, seu Arlindo jamais foi a escola. Nao sabe ler nem escrever em
portugués, mas ¢ capaz de repetir expressdes em inglés e alemdo para animar os
turistas que o contratam pelo celular. E o chefe de uma familia tipica do Brasil do
passado, mas que ainda encontra espago no presente: teve dez filhos e perdeu dois.
O filho de 17 anos deu-lhe o primeiro neto um ano atras; o de 19 anos estd com a
mulher gravida.

A PNAD sugere que essas criancas nio chegarao sem estudo aos 49 anos que
0 avo tem hoje. Nos 11 anos entre uma pesquisa e outra, a taxa de analfabetismo dos
brasileiros com mais de 10 anos caiu de 11,4% para 10,9% e o percentual de criangas
de 7 a 14 anos fora da escola foi reduzido de 13,4% para 3,1%.

O Brasil teve avancos inequivocos, e acelerados, na area social nos ultimos
anos. Mas ainda deve esgoto adequado a quase um terco de seus lares e
abastecimento de agua a 18%. E deve trabalho. Seu Arlindo vive do dinheiro que tira
da pesca e dos passeios turisticos. Nao sabe ao certo quando tera dinheiro. E o trago
mais dramatico da década passada. (...)

Sao algumas informagdes desse termometro chamado PNAD, que foi capaz de
medir o desempenho da era FH e, agora, delimita o ponto de partida da avaliagdo
do governo Lula, que comeca na Pnad-2003. Seu Arlindo ja esta convidado.

(O Globo, 11/10/2003, Panorama Econdmico, p. 26)
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A historia de seu Arlindo, publicada pelo jornal O Globo, em 11/10/2003, e acima
reproduzida, ¢ um daqueles textos que surpreendem e encantam o analista do discurso pela
riqueza das materialidades que comporta. Por isso, foi escolhida para abrir o presente capitulo
dedicado as sequéncias discursivas (SDs) extraidas do corpus organizado a partir de sucessivos
recortes realizados nas matérias jornalisticas e nos releases relativos as pesquisas do IBGE
divulgadas para imprensa, em um periodo de 14 anos (de 2000 a 2014).

Segundo Lowenthal, “(...) temos consciéncia do passado como um ambito que coexiste
com o presente a0 mesmo tempo em que se distingue dele”, e como nao ha consenso temporal,
dependendo das circunstancias esse passado pode se converter em presente ou dele se afastar
indefinidamente (1998, p. 65). E justamente a relagdo entre temporalidades a primeira vista
distintas, mas que ora sdo interligadas, ora sdo definitivamente afastadas, que nos interessa
explorar ao longo deste capitulo. Trata-se, especificamente, de observar as tensdes que se
estabelecem na construcao dessas temporalidades marcadas no fio do discurso.

No caso do passado construido com base na historia de seu Arlindo, o recuo ¢ de onze
anos, especificamente até o ano de 1992, periodo delineado a partir da escolha de um “icone”
para demarcar a divisdo entre os tempos: o significativo aumento na posse de celular e de linhas
fixas de telefone. A partir desse icone, foram construidos um presente ¢ um passado
diferenciados. A sugestao ¢ de que um novo tempo foi inaugurado, caracterizado por “mudancgas”
e “melhora nas condigdes de vida”. Pode-se inferir que um tempo negativo (“onze anos” atras),
em funcdo de uma dificuldade de comunicagdo por telefone, foi afastado para abrir passagem
para um tempo no qual se avistam os sinais de que tal problema estd sendo equacionado.

No paragrafo seguinte, a histéria de seu Arlindo ganha um novo contorno a partir da
afirmacgao “Mas falta um bocado”, na qual a conjuncao adversativa “mas” abre uma fresta para
indicar que ha ainda muito a ser feito. E esse algo por fazer ¢ apontado como um resquicio desse
mesmo passado que até entdo parecia ja estar bem distante, como ressalta o proprio texto: seu
Arlindo ¢ “o chefe de uma familia tipica do Brasil do passado, mas que ainda encontra espaco
no presente”; € o representante de um passado do qual algumas marcas ainda perduram.

Por um lado, distanciar o passado negativo do presente pode ter como efeito um maior
reconhecimento e/ou valorizagdo das marcas identificadas nesse mesmo presente. Por outro
lado, permitir que aspectos caracteristicos desse passado, vistos como negativos, se inscrevam
no presente, pode ser um modo de questionar o impacto das conquistas até entdo valorizadas
no texto. No caso das materialidades até aqui destacadas, hd uma separagao entre conquistas e

dividas; entre um tempo que pode ser afastado e outro que ainda perdura. Entdo, o tempo
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presente passa a carregar tanto as conquistas quanto os problemas que ainda aguardam solugao.

A historia de seu Arlindo também aponta para um futuro. Trata-se do reconhecimento
de que, apesar de problemas relativos a escolarizagdo do brasileiro ainda persistirem, nos
ultimos “onze anos” muito foi feito para reverté-los. Portanto, segundo o texto, os dados
mostram que no futuro os netos de seu Arlindo “ndo chegardo aos 49 anos sem estudo”, situag@o
na qual hoje ele proprio se encontra. Tal aposta ¢ feita com base em outro reconhecimento,
descrito no sexto paragrafo: o “Brasil teve avangos inequivocos, ¢ acelerados, na area social
nos ultimos anos”.

Entretanto, a frase seguinte faz uma ressalva, também antecedida por uma conjuncao
adversativa: “Mas [o Brasil] ainda deve esgoto adequado a quase um terco de seus lares e
abastecimento de 4gua a 18%. E deve trabalho”. S6 que neste caso, a adversativa,
diferentemente da ocorréncia anterior, funciona para mostrar um conjunto de tragos “dramaticos”
atribuidos aos Uultimos “onze anos” (problemas relativos ao esgotamento sanitario,
abastecimento de dgua e emprego), sem citar indicios baseados em acdes realizadas no passado
capazes de serem vistas como capazes de conduzir o pais a um futuro melhor.

Ao final, os “onze anos” recebem a denominacdo de “era FH”, em referéncia as duas
gestdes de Fernando Henrique Cardoso como presidente do Brasil, cujas conclusdes do jornal
sobre suas realizac¢des, por meio da PNAD, sdo mostradas como um ponto de partida para o
acompanhamento de uma nova “era” iniciada com o governo Lula (o futuro), a qual cabera
perpetuar os avancos da era passada e resolver os problemas por ela deixados, para alguns dos
quais hd encaminhamentos previamente demarcados pelo jornal, como a expectativa de que os
filhos de seu Arlindo ndo se tornem analfabetos como o pai.

Materialidades como as identificadas na historia de seu Arlindo, além de outras,
compdem o corpus discursivo sobre o qual se incidird a andlise no presente capitulo. Apos
sucessivos recortes, em cada divulgagao foi coletado um grupo de sequéncias discursivas (SDs)
extraidas da abertura do release e das chamadas de primeira pagina de cada um dos trés jornais,
textos que foram dispostos lado a lado em um quadro (uma para cada divulgagdo, conforme
indicagdes nas secdes a seguir), de forma a possibilitar a visualizagdo e a comparagdo entre os
assuntos tratados nos textos.

Em cada um dos quadros foi possivel observar os assuntos (temas) que eram tratados
em todos os textos, aqueles que eram destacados apenas no release ou nos jornais, a posicao de
cada assunto no corpo do texto (no titulo, no lead, no ultimo paragrafo etc.), as diferencas de

abordagem, os silenciamentos, enfim, as materialidades que nos possibilitavam compreender o
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movimento dos sentidos. Tal método nos possibilitou realizar tanto uma leitura em busca da
relacdo entre as materialidades em um mesmo texto (de um jornal ou do release), como também
possibilitou que se fizesse uma leitura comparativa entre as materialidades dos releases e dos
trés jornais.

A perspectiva € a partir da formagdo imaginaria do assessor de imprensa do IBGE e a
do jornalista da imprensa compreender como o sujeito se movimenta, ora se aproximando, ora
se afastando de um discurso, situagdes em que assume determinada posi¢cdo-sujeito, como
descrito no capitulo 3. Para isso, foi significativo o reconhecimento de algumas marcas
recorrentes nos discursos sobre as estatisticas do IBGE, como as referéncias temporais acima
citadas, denominagdes conferidas a determinados periodos (como “Era” Lula ou FHC),
explicagdes ou contextualizagdes em relacao a determinados assuntos (temas), funcionamento
especifico de estruturas adversativas/concessivas (as quais sdo caracterizadas pela presenca de
conjungoes), e demais marcas também descritas no capitulo anterior.

As construgdes que aproximam ou distanciam discursos tém seu funcionamento
regulado pela memoria, em especial por meio de um jogo entre memoria e esquecimento, cujo
papel ¢ decisivo nos acontecimentos materializados nos discursos. Em cada divulgacao,
interessa-nos observar os pontos de tensdo que se formam na relagdo entre memoria e
acontecimento e, assim, compreender como se da a irrup¢ao do novo e sua absor¢ao pelo fluxo
de uma memoria que busca estabilizar os sentidos.

Nas analises, as construgdes discursivas do release do IBGE e das matérias da imprensa
serdo estudadas com base nas posi¢des do sujeito circunscritas em uma Formagao Discursiva
que mostra uma imagem do Brasil, a partir dos acontecimentos estabelecidos nas divulgacdes
das estatisticas oficiais sobre o pais. Nela, ha questionamentos sendo realizados e, a0 mesmo
tempo, esforcos no sentido de reafirmar ordens existentes. Trata-se do funcionamento das
logicas da politica e da policia, de acordo com Ranciere (1996). Assim, sera observado como
sentidos sobre o passado absorvidos pelo acontecimento e a atualidade por ele demarcada
significam, levando-se em conta uma FD na qual circulam sentidos que, a0 mesmo tempo,
falam de um pais que alcanga melhorias sociais € econdmicas, mas que ainda apresenta graves

problemas, os quais chegam a sobrepor avangos supostamente conquistados.
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4.1. O funcionamento do discurso sobre as estatisticas do IBGE: a analise das SDs

Nas analises, os assuntos ou temas identificados em cada uma das divulgag¢des nao
necessariamente recebem o tratamento conceitual adotado pelo IBGE. Nesse sentido, foram
aceitos os recortes ¢ denominagdes adotados pelos jornais, no caso das referéncias a assuntos
destacados nas chamadas de primeira pagina, ¢ as denominagdes/classificacdes utilizadas nos
releases, ao tratar de temas recortados das aberturas dos releases. Assim, em se tratando de
renda, por exemplo, o termo recebe esta denominac¢do nos jornais, mas nos releases se fala em
rendimento, que é o conceito utilizado pelo IBGE.

Enquanto o IBGE se baseia em defini¢des estabelecidas em ordenamentos técnico-
cientificos, inclusive em respeito a conceituacdes adotadas por institutos de estatistica de outros
paises, definidos com base em acordos internacionais, os jornais procuram utilizar
denominagdes que acreditam que serdo mais facilmente compreendidas pelos leitores, a partir
da imagem que constroem de seus publicos. Entretanto, para o presente estudo, tais
diferenciagdes na forma de abordar e conceituar fendmenos identificados a partir de
interpretagdo que t€ém como base os mesmos dados estatisticos sdo efeitos dos posicionamentos
adotados pelo sujeito do discurso, fruto de sua filiagdo ideoldgica.

Para possibilitar a identificagdo, as sequéncias discursivas foram ordenadas com base
em um cddigo previamente estabelecido, o qual ¢ formado pelas iniciais SD (sequéncia
discursiva), seguida do numero da divulgacdo (de acordo com a ordenacdo disposta no Anexo
I, na pag. 194); um hifen; a letra R de release ou a inicial do nome do jornal; e o numero da

sequéncia dentre as que foram selecionadas em uma divulgacao, conforme a estrutura abaixo:

SD (nimero da divulgacio) - (release ou nome jornal) (n° da sequéncia)

Exemplos:
SD52-R1: primeira sequéncia discursiva da divulga¢do nimero 52, coletada no release (R).

SD52-R2: segunda sequéncia discursiva da divulgagdo n® 52, coletada no release (R).

SD52-G1: primeira SD da divulgacao n°® 52, coletada no jornal O Globo (G).
SD03-E2: segunda SD da divulgagdo n°® 03, coletada O Estado de Sao Paulo (E).
SD10-F1: primeira SD da divulgacdo n° 10, coletada no jornal Folha de Sao Paulo (F).
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A anélise incidird sobre um grupo de SDs disposto ap6s o texto de introducdo de cada
secdo, na seguinte ordem: primeiro as SDs dos releases e depois as dos jornais O Globo, O

Estado de Sao Paulo e Folha de Sao Paulo, como veremos a seguir.

4.1.1. Divulgac¢ao do Censo 2000 (19/12/2001)

As SDs analisadas nesta secdo foram coletadas nos releases ¢ chamadas de primeira
pagina relativas a divulgagdo de resultados do Censo 2000. Por se tratar de um censo
demogréafico, os dados estatisticos se referem a um periodo de dez anos, o que ndo possibilita
comparagdes com informagdes do ano anterior, como faz a PNAD, que ¢ uma pesquisa anual,
permitindo, portanto, que as produgdes jornalisticas possam tecer relacdes diretas entre os
resultados da pesquisa e a avaliagdo dos governos. Entretanto, como o periodo coberto pelo
Censo 2000 foi quase todo abrangido pelos dois mandatos de um mesmo governante a frente
do pais (Fernando Henrique Cardoso), a construgdo de sentidos para essas estatisticas perpassa
a significacdo conferida a esse governo.

A seguir, as sequéncias identificadas nas aberturas e chamadas dispostas no Anexo II,

na pagina 201:

SD3-R1: Populacdo continua envelhecendo, mas a metade ainda tem até 24 anos. (Release IBGE,
19/12/2001)

SD3-R2: Em 1991, o Censo revelou que 80,3% das pessoas de 10 anos ou mais de idade eram
alfabetizadas. J4 em 2000, a taxa passou para 87,2%, o que significa que quase 120 milhdes de
brasileiros sabem ler e escrever, pelo menos, um bilhete simples. (Release IBGE, 19/12/2001)
SD3-R3: Apesar dos avangos ocorridos nas regides Norte ¢ Nordeste, as maiores taxas de alfabetizagdo
encontram-se nas regioes Sul e Sudeste. (...) J& o Nordeste apresenta o pior desempenho (...). (Release
IBGE, 19/12/2001)

SD3-G1: Brasil melhor no social mas ainda desigual. (O Globo, 20/12/2001, primeira pagina)
SD3-G2: Foram muitos os ganhos do Brasil na area social na tltima década, segundo o Censo 2000. (O
Globo, 20/12/2001, primeira pagina)

SD3-G3: Mas os desafios para reduzir a imensa desigualdade ainda sdo grandes e ser@o prioridade na
proxima década, segundo o proprio presidente do IBGE, Sérgio Besserman. (O Globo, 20/12/2001,
primeira pagina)

SD3- E1: Os primeiros dados definitivos do Censo 2000 do IBGE, coletados entre agosto e novembro
do ano passado, revelam que o Brasil tem combinado avangos sociais € econdmicos com profunda
desigualdade. (O Estado de Sao Paulo, 20/12/2001, primeira pagina)

SD3- E2: Os dados também mostram um pais de muitos pobres, embora tenha ocorrido uma elevagéo
da renda’® média. (O Estado de Sao Paulo, 20/12/2001, primeira pagina)

13 0 IBGE adota as seguintes conceituagdes para falar de rendimento (e ndo de renda):
Rendimento mensal: soma do rendimento mensal de trabalho com o proveniente de outras fontes. Para as pessoas
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SD3-F1: Os dados da terceira divulgacao do Censo 2000 revelam que o brasileiro estd em média mais
velho e mais alfabetizado, mas permanecem enormes as diferencas entre as regides. (Folha de Sao Paulo,
20/12/2001, primeira pagina)

SD3-F2: A renda média dos responsaveis pelos domicilios foi R$ 542 em 91 para R$ 769 em 2001- ha
dez anos, viviam-se os efeitos de uma forte recessdo. (Folha de Sao Paulo, 20/12/2001, primeira

pagina)

Em um texto jornalistico, o titulo e o primeiro paragrafo (chamado de lead) em geral
tratam do assunto escolhido para ser o principal destaque. O release da divulgacao realizada
pelo IBGE, em dezembro de 2001, ndo segue essa estrutura, o que nos leva a indagar o porqué
dessa quebra de expectativa. Esse ¢ o primeiro aspecto que chama a atencdo quando se
observam as SD3-R1 e SD3-R2, respectivamente, titulo e primeiro paragrafo do release. Tal
contraste ganha mais realce quando se verifica que tanto a SD3-R2 (segundo paragrafo), como
o restante do texto de abertura, abordam o tema educagdo, o que torna o titulo ainda mais
deslocado, pois ele apenas ressalta um aspecto demografico (o envelhecimento da populagdo,
que ainda ¢ formada por uma maioria de jovens). Contudo, como o release falou sobre o avango
na educagdo em toda a abertura, ¢ importante compreender como o assunto foi significado.

A SD3-R2 trata do aumento do numero de pessoas alfabetizadas, enquanto a SD3-R3
diz que ainda ha analfabetos no pais. Na SD3-R2, a melhoria ¢ demarcada de duas formas:
através do confronto entre percentuais referentes a dois periodos de tempo distintos, como
forma de mostrar o crescimento do niimero de alfabetizados; e por meio da citacao direta do
total de pessoas alfabetizadas, introduzida pela expressao “o que significa que”. Ja na SD3-R3,

antes mesmo de mostrar os problemas no campo da educacdo nas regides Norte e Nordeste,

ndo economicamente ativas, considera-se o rendimento oriundo de outras fontes.

Rendimento mensal de outras fontes: rendimento mensal, no més de referéncia da pesquisa, normalmente
recebido de: a) jubilagdo, reforma ou aposentadoria paga por instituto de previdéncia (...). b) rendimento médio
mensal, no més de referéncia da pesquisa, proveniente de aplicagdo financeira (...); parceria; etc.

Rendimento mensal de trabalho: rendimento mensal em dinheiro e valor, real ou estimado, do rendimento em
produtos ou mercadorias(...). Para empregados e trabalhadores domésticos - remuneragdo bruta mensal a que
normalmente tém direito trabalhando o més completo (...).

Rendimento mensal domiciliar: soma dos rendimentos mensais dos moradores da unidade domiciliar, exclusive
os das pessoas de menos de 10 anos de idade e os daquela cuja condi¢ao na unidade domiciliar e de pensionista,
empregado doméstico ou parente do empregado doméstico.

Rendimento mensal domiciliar per capita: Resultado da divisdo do rendimento mensal domiciliar pelo nimero
de componentes da unidade domiciliar, exclusive aqueles cuja condi¢do na unidade domiciliar e de pensionista,
empregado doméstico ou parente do empregado doméstico.

Rendimento mensal familiar: soma dos rendimentos mensais dos componentes da familia, exclusive os das
pessoas de menos de 10 anos de idade e os daquela cuja condi¢ao na familia e de pensionista, empregado doméstico
ou parente do empregado doméstico.

Rendimento mensal familiar per capita: Resultado da divisdo do rendimento mensal familiar pelo nimero de
componentes da familia, exclusive aqueles cuja condigdo na familia e pensionista, empregado doméstico ou
parente do empregado domeéstico.

Fonte: http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/trabalhoerendimento/pnad2013/default.shtm
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mais uma vez o sujeito reafirma que houve melhorias, o que se pode apreender da utilizagao da
estrutura “apesar dos avancos”.

Entdo, temos um sujeito (no papel de assessor de imprensa) que ressalta de trés formas
diferentes os aspectos positivos vislumbrados pelas estatisticas de educacao, mas que ndo marca
essa posi¢do no titulo, que € justamente o espaco mais valorizado do release, o primeiro a ser
lido pelos jornalistas. Em um texto jornalistico, deixar de tratar no titulo e no lead de um tema
que tem forca noticiosa, mas que pode gerar alguma polémica, a qual o sujeito quer evitar, ¢
uma forma de abordar esse assunto sem a ele conceder o devido destaque, o que pode ter como
efeito a busca pela manutengdo de uma imagem de isengao.

Assim, por meio de dois mecanismos, distanciamento entre titulo e lead e o uso da
expressao “apesar de”, o sujeito procura mostrar o “copo d’adgua pela metade”, ou seja, enfatiza
as conquistas vislumbradas pelas estatisticas do Censo 2000 quanto a alfabetizacdo e, a0 mesmo
tempo, realca um problema relativo ao mesmo assunto, de forma a se ajustar a imagem de
isencdo projetada pelo proprio instituto. O risco vislumbrado pelo sujeito, caso agisse de forma
diferente, seria o de demarcar uma aproximagao entre o discurso do instituto e o do governo,
que a época enfatizava seu €xito na area de educagdo. No entanto, as tomadas de posi¢ao pelo
sujeito demonstram uma aproximacao do discurso do release ao do governo.

Considerando as sequéncias extraidas do jornal O Globo, na SD3-Gl o sujeito
reconhece que ganhos alcangados pelo pais na area social convivem com desigualdades que
“ainda” sdo imensas no pais, o que também esta de acordo com a busca por manter uma imagem
de isengdo. A mesma estrutura também pode ser percebida a partir da leitura conjunta das SD3-
G2 e SD3-G3, cujo contraste ¢ sinalizado pela conjuncao “mas”. Porém, ¢ a propria SD3-G3
que apresenta uma inflexdo, nessa mesma estrutura, por meio da inscricdo “os desafios para
reduzir a imensa desigualdade ainda sdo grandes e serdo prioridade na proxima década”. Neste
ponto, o sujeito jornalista assume a existéncia de um problema, mas ndo o apresenta como uma
falha que ofuscaria as boas novas vislumbradas nos dados do IBGE, e sim como uma questao
a ser resolvida no futuro, por um outro governo.

Tal posicionamento retira do presente a divida trazida pelo passado, o que abre espaco
para que as melhorias apontadas reinem sozinhas e se configurem como as marcas desse mesmo
presente, sem a sombra de um problema do passado que ainda nao foi resolvido. O sujeito
jornalista, entdo, se aproxima do discurso do IBGE, o que ¢, nesse ultimo caso, reforcado pela

citacdo do nome do proprio presidente do instituo no fio do discurso.
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No jornal O Estado de Sao Paulo, a SD3-E1 real¢a que o pais “tem combinado avangos
sociais € econdmicos com profunda desigualdade” e a SD3-E2 que ele tem “muitos pobres,
embora tenha ocorrido uma elevagdo da renda média”. Ambas as sequéncias estao de acordo
com a imagem construida pelo jornalismo (e pelo IBGE) de mostrar os dois lados de uma
questdo, ou seja, o que melhorou e o que ainda precisa melhorar no pais (como na histéria do
copo d’agua pela metade).

Nesse sentido, como no jornal O Globo, essa imagem ¢ a de um pais no qual se
evidenciam avancos sociais e, simultaneamente, marcas de um passado que ainda perdura. Mas,
ao observar a composi¢cdo de toda a primeira pagina do jornal, na préxima pagina, novos
elementos provocam altera¢des na dire¢ao do olhar, em especial quando se vé a fotografia de

duas senhoras idosas sorridentes, posando para o fotografo em uma area verde, ao ar livre.
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169,799 milhoes de brasileiros
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Um pouco acima da imagem, chama a atencdo o titulo escrito em letras grandes:
“169,799 milhdes de brasileiros” — o que estimula a associacdo entre o expressivo niimero de
brasileiros e o sorriso estampado nas faces das doces senhoras. E mais: o que se vé na cabeca
da pagina, de forma ainda mais destacada, ¢ a chamada principal “Governo argentino decreta
estado de sitio”, acompanhada de uma fotografia, do mesmo tamanho que a das senhoras
sorridentes, mostrando policiais da tropa de choque argentina cercados por escudos, em posi¢ao
de ataque e defesa, tendo, ao fundo, um outro policial com a arma em punho.

Trata-se de duas fotografias dispostas de uma forma que propicia ao observador a
realizacdo de uma comparagdo direta. De um lado, a imagem de um pais em crise, o qual, pelo
menos no que concerne ao futebol, a cronica esportiva o concebe como rival. De outro, a
imagem do pais (o Brasil) que tem uma imensa populagdo, um gigante que pode sorrir, pois ndo
¢ mostrado como protagonista de uma crise como a enfrentada pelo vizinho, conforme
sinalizam os graficos localizados abaixo da fotografia das senhoras, cujos titulos sdo: “avanca
a alfabetizacdo”, “cresce o rendimento”, “mais mulheres no comando”.

Apesar de as construgdes discursivas demarcadas nas SDs extraidas do jornal
aparentemente conferirem um certo equilibrio na apresentagdo dos dados, ao se considerar o
seu funcionamento ao lado de outras materialidades presentes na primeira pagina, percebe-se
que o sujeito desenha a imagem de um pais que “avanga”, em conformidade com o discurso do
IBGE e do governo. Assim, também aqui o sujeito jornalista se aproxima do discurso do release.

Dos trés jornais analisados, a Folha de Sdo Paulo foi a que deu menos destaque aos
resultados do Censo 2000 na primeira pagina. Na SD3-F1, a movimentagao do sujeito também
se assemelha as realizadas nos outros jornais, em especial no realce ao avango na alfabetizagao
e na busca por mostrar equilibrio entre aspectos positivos € negativos. Mas, ¢ na SD3-F2 que
percebemos a tomada de posi¢do do sujeito, ao trazer uma memoria sensivel aos brasileiros:
“os efeitos de uma forte recessdo” vivenciada no curto governo de Fernando Collor de Melo na
presidéncia da Republica (1990-1992), cuja interrupgdo se deu em funcao do estabelecimento
de um processo de impeachment. Remeter ao passado, nesse caso, também ¢ trazer a tona a
lembranga do longo periodo de descontrole da inflagdo. Ressaltar tais aspectos, retomando um
passado negativo, tem como efeito a valoriza¢do da renda, conforme destacou o jornal, o que
mostra uma posi¢ao-sujeito de aproximacao do discurso do release.

Os sentidos acionados nessa divulgacao mostram uma FD marcada pela aproximagao
entre os discursos do IBGE e dos jornais, quanto aos sentidos atribuidos aos dados do Censo

2000. Apesar de na mesma FD circularem sentidos sobre um pais que ainda enfrenta problemas,
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0s quais podem ser vistos como marcas de um passado negativo que ainda persiste, eles ndo
sdo significados de forma a conter as atualidades que o sujeito reconhece como melhorias, ao
considerar os mesmos dados estatisticos, como os relativos aos avancos na educagdo ¢ no

rendimento.

4.1.2. Divulgac¢ao do Censo 2000 (08/05/2002)

A divulgagdo abaixo ocorreu em 2002, ultimo ano do segundo mandato de Fernando
Henrique na presidéncia da Republica, periodo no qual j& estava em curso a campanha
sucessoria, cujas eleigdes ocorreriam cinco meses apos a divulgagdo da PNAD. A disputa tinha
como protagonistas o ex-ministro da Saude, José Serra (PSDB), candidato governista, e Luiz
Inécio Lula da Silva, do Partido dos Trabalhadores (PT), a época na oposi¢do, que concorria ao
cargo de presidente do pais pela quarta vez consecutiva. Para essa divulgacao, o IBGE preparou
dois releases, sendo um com dados gerais e outro especifico sobre mortalidade infantil. O

quadro que serviu de base para a coleta das SDs estd no Anexo 111, na pagina 202.

SD4-R1: Novos dados do Censo 2000 confirmam avancos na educacdo e¢ revelam mudancas nas
estruturas familiar e domiciliar. (Release IBGE, 08/05/2002)

SD4-R2: Taxa de mortalidade infantil no Brasil cai para 29,6 6bitos (por mil nascidos vivos) ¢ 404.120
criancas deixam de morrer de 1991 para 2000. (Release IBGE, 08/05/2002)

SD4-R3: Com essa queda, o Brasil ficou abaixo da meta estipulada pela Capula Mundial das Nagdes
Unidas pela Crianga para o ano 2000, que era de 32 dbitos infantis por mil nascidos vivos. (Release
IBGE, 08/05/2002)

SD4-R4: Havia, em 2000, quase 25% da populagdo ocupada, com rendimento de trabalho, que ganhava
até um salario e 2,6% recebia mais de 20 salarios minimos.

SD4-G1: Saude ¢ educacdo melhoram mas desemprego cresce no pais. (O Globo, 09/05/2002)
SD4-G2: As estatisticas sobre desemprego preocupam: a taxa de desocupados ja representa 15% da
populagdo economicamente ativa do pais.

SD4-G3: REACAO: FH cobra do IBGE incoeréncia entre baixa renda e consumo alto. “Ou ndo se
consumiu tanto ou ndo se ganhou tdo pouco”, afirmou. (O Globo, 09/05/2002, primeira pagina)

SD4-E1: Mortalidade infantil no pais caiu 38%. (O Estado de Sao Paulo, 09/05/2002, primeira pagina)
SD4-E1: Os avancgos na saude e na educagdo séo resultado, de acordo com o presidente Fernando
Henrique Cardoso, de investimentos em saneamento, vacinacdo, alimentacdo nas escolas e
atendimento a mulher. Mas ele considerou “ildgico” que a renda ndo tenha crescido e o consumo sim.
(O Estado de Séao Paulo, 09/05/2002, primeira pagina)

SD4- F1: (...) indicadores sociais melhoram, mas 51,9% ganham até 2 minimos. (Folha de Sao Paulo,
09/05/2002, primeira pagina)

SD4- F2: O presidente Fernando Henrique Cardoso usou o Censo 2000 para valorizar sua gestio,
iniciada em 95. “A década de 90 ndo foi perdida”, afirmou. (Folha de Sdo Paulo, 09/05/2002, primeira

pagina)
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Novamente o release do IBGE tem como destaque principal a educacdo, mas dessa vez
o assunto foi citado no titulo (SD4-R1) e mostrado como um aspecto cujos “avangos” ja eram
conhecidos e esperados, que no momento apenas estavam sendo confirmados, ndo se tratando,
portanto, de uma novidade, mas da atualizagdo de uma memoria. De um modo diferente, as
sequéncias SD4-R2 e SD4-R3 apresentam um dado que ¢ tratado como um acontecimento que
superou as expectativas nacionais e internacionais. Nesse sentido, o release ressalta que
“404.120 criancas deixam de morrer de 1991 para 2000” e valoriza o fato de que “o Brasil ficou
abaixo da meta estipulada pela Cupula Mundial das Na¢des Unidas pela Crianca (...)”, mas se
silencia quanto ao quantitativo de criangas que continuam morrendo e a comparagdes com
outros paises (tanto com os mais quanto com os menos desenvolvidos em relag@o ao Brasil), o
que demonstra uma posi¢do-sujeito de aproximacao do discurso do governo.

Quanto as sequéncias extraidas dos jornais, a sequéncia SD4-G1 mostra uma
aproximacao entre os discursos do O Globo e do release, no que diz respeito aos avangos na
educacdo, como ocorreu na divulgacdo anterior, e na saide, no que se refere a diminuigdo da
mortalidade infantil, como ressalta o release especifico sobre o assunto ¢ também o subtitulo
da chamada de capa do jornal (“Censo do IBGE revela queda de 38% na mortalidade infantil
na ultima década”). Ja a conjung¢do adversativa “mas”, na mesma SD, introduz um assunto que
nao ¢ abordado em nenhuma das aberturas dos dois releases: o aumento do desemprego do pais.
Entretanto, a questao s6 ¢ novamente abordada no final do texto da chamada (SD4-G2) e como
algo que “preocupa” (como uma sinalizagdo de um problema que pode se concretizar/agravar),
abordagens que trazem a questdo para um segundo plano de importancia na chamada.

No Estado de Sao Paulo, na sequéncia SD4-E2 o sujeito se aproxima do discurso do
governo em funcdo do registro, no fio do discurso, de uma explicagdo para a conquista de
algumas melhorias alcangadas pelo pais, dada pelo presidente Fernando Henrique Cardoso;
como também do registro de sua declaragdo que caracteriza de “ilégico” a renda nao ter crescido
e o consumo sim. Curioso ¢ o emprego da conjuncao “mas” no inicio da frase, que poderia
sugerir a introducdo de uma avaliagdo oposta aos aspectos positivos ressaltados na sentenga
anterior, mas que na verdade introduz uma defesa do proprio presidente.

Observando a primeira pagina do jornal, ao se realizar um confronto entre o titulo da
matéria sobre a pesquisa do IBGE (SD4-E1: Mortalidade infantil no pais caiu 38%) e a
fotografia que aparece logo abaixo do subtitulo, o leitor pode ter a impressdao de que a imagem
estd associada a chamada sobre o Censo 2000. Entretanto, a fotografia, cuja legenda ¢é: “Pedido

de ajuda — Criangas filipinas protestam contra o trabalho infantil: ONU admite falha na protecao
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a infincia”, também trata da questdo da infancia, s6 que, nesse caso, de graves problemas
apontados pela ONU, mesma organizacao da qual as metas para a mortalidade infantil serviram

de parametro para o IBGE realgar o éxito alcancado pelo pais na tematica relativa a infancia.
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Em uma aproximagao inicial, podemos imaginar que o leitor podera associar a imagem
das criangas acendendo uma vela como um gesto de fé e agradecimento, em funcdo de
melhorias alcangadas no quadro da infancia no Brasil, conforme aponta o jornal. Um
observador também pode, ao ler a legenda, tecer uma comparagao imediata entre a situagdo das
criangas nas Filipinas e no Brasil, o que indica se tratar de uma constru¢do discursiva que
aproxima o discurso do jornal ao do IBGE e ao do proprio governo.

Na Folha de Sao Paulo, a sequéncia SD4-F1 segue a estrutura presente nos outros dois
jornais, pois também demarca um contraste, a partir da utilizacdo da conjungao “mas”, entre
aspectos que vém sendo significados como melhorias (indicadores sociais), bem como a
questao relativa a renda (maioria que recebe até dois salarios minimos) — que somente foi citada
novamente no final do texto da chamada, pois os primeiros paragrafos foram reservados para a
apresentacao de aspectos demograficos, conforme podemos ver no Anexo 111, na pag.202.

A sequéncia SD4-F2 destaca o presidente da Republica. Trata-se de uma chamada
coordenada a principal que afirma, no fio do discurso, que o presidente utilizou os dados do
Censo 2000 para valorizar sua gestdo. Tal afirmativa, pode indicar que nesse ponto o sujeito
jornalista assume uma posicdo de afastamento do discurso do governo. Porém, quando
observamos que o primeiro paragrafo da chamada foi dedicado a questdes demograficas,
inclusive o titulo, e que o problema da renda, citado no titulo, s6 é reapresentado quase no final
da chamada, vemos que o posicionamento do sujeito ¢ de afastamento em relacdo aos demais
discursos (dos outros dois jornais e do IBGE).

Ainda quanto as abordagens sobre a renda, vamos retomar algumas sequéncias que
ainda ndo foram consideradas, como a SD4-G3, do jornal O Globo, na qual o substantivo
“REACAQ”, escrito em caixa alta, mostra no fio do discurso a defesa do presidente da
Republica, quanto a uma possivel queda na renda da populagdo. Nesse ponto, o sujeito se
aproxima do discurso do governo, pois abre espaco na chamada de primeira pagina para o
proprio presidente cobrar uma resposta do IBGE quanto a possivel incoeréncia entre o aumento
do consumo e a baixa renda da populagdo, mas sem conceder esse mesmo espaco para a defesa
do instituto — o que vai de encontro ao principio jornalistico do contraditorio (o jornalista deve
ouvir todos os envolvidos em uma questio).

E importante ressaltar que a presenca do presidente da Republica nas chamadas desses
jornais ocorre em um ano de elei¢cdo. Particularmente no O Globo e no Estado de Sao Paulo,
cujas posicdes-sujeito de aproximacao do discurso do governo, nessa divulgagdo, foram mais

marcantes, chama a aten¢do a presenga do substantivo “saude” nas sequéncias SD4-G1 (O
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Globo) e a SD4-E3 (O Estado de Sao Paulo), tema diretamente associado a imagem de éxito do
governo, em especial do entdo candidato e ex-ministro da Saude do governo que se encerra,
José Serra.

Pensando a FD, ¢ possivel notar, quanto a significagdo atribuida a noticia sobre a queda
da renda'®, um movimento no qual a memoéria construida com base nos sentidos em circulago,
sobre o éxito de um governo, absorve outros sentidos que poderiam provocar uma inflexao
nessa memoria. E 0 que se percebe na construgdo do acontecimento jornalistico quanto a
polémica sobre a possivel incoeréncia entre aumento no consumo ¢ a queda na renda, sinalizada
pelo presidente da Republica. Inclusive, o release s6 aborda o assunto no final da abertura (SD4-
R4), mas tratando da desigualdade e ndo de uma diminui¢do do rendimento. Assim, ndo
materializa o questionamento quanto ao fato de se estar configurando um cenério de mudancas
- o qual ¢ significado de forma a mostrar a superagdo de problemas historicamente

caracteristicos do quadro social brasileiro.

4.1.3. Divulgacao da PNAD 2002 (10/10/2003)

Agora sera tratada a divulgacdo realizada em 2003, no primeiro ano de gestdo do
presidente Lula e sob o comando do novo presidente do IBGE (o funciondrio da institui¢ao,
Eduardo Pereira Nunes), relativa aos dados da PNAD sobre tltimo ano do governo de Fernando
Henrique Cardoso. Nao se trata mais de uma pesquisa que se refere a um periodo de dez anos
(Censo 2000), mas sim ao ano anterior (PNAD), o que ndo inviabiliza que sejam feitas
comparagoes utilizando periodos maiores de tempo. O quadro de referéncia para essa se¢ao esta

no Anexo IV, na pagina 203.

SD8-R1: Brasil tem mais domicilios ligados a internet, mais criangas na escola e mais mulheres no
mercado de trabalho. (Release IBGE, 10/10/2003)

SD8-R2: Em 2000, rendimento das mulheres ainda era inferior ao dos homens (...). (Release IBGE,
10/10/2003)

SD8- R3: No mesmo periodo, a populagdo ocupada cresceu 3,6%, a maior taxa anual desde 1992.
(Release IBGE, 10/10/2003)

SD8-G1: Renda do brasileiro cai pelo sexto ano seguido (O Globo, 11/10/2003, primeira pagina)
SD8-G2: (...) o ultimo ano do governo Fernando Henrique foi o sexto com queda do rendimento: a
renda média caiu 2,5% em relagdo a 2001. Entre 1996 e 2002, a queda acumulada ¢ de 12,6%. (O Globo,
11/10/2003, primeira pagina)

SD8-G3: Apesar da turbuléncia econdmica, o nimero de pessoas ocupadas subiu 3,6%, a maior alta
desde 1992. (O Globo, 11/10/2003, primeira pagina)

14 Como se viu ao longo da andlise dessa divulgago, os jornais continuaram a falar em queda da renda, apesar
de o IBGE adotar o conceito rendimento.
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SD8-E1: Mais bens; menos renda (O Estado de Sao Paulo, 11/10/2003, primeira pagina)

SD8-E2: Alessandra Santos de Mello, de 27 anos, é simbolo da mudanga. H& anos sonhava em morar
numa rua com asfalto e esgoto e ter um telefone. Vitima da lentid@o do poder publico, s6 conseguiu
o telefone.

SD8-F1: O Brasil que FHC deixou para Lula. (Folha de Sdo Paulo, 11/10/2003, primeira pagina)
SD8-F2: Pais tem 7,9 milhdes sem emprego. (Folha de Sao Paulo, 11/10/2003, primeira pagina)
SD8-F3: O salario médio foi de R$ 547 em 1999 para R$ 725 em 1996. Depois, caiu até R$ 636 em
2002. (Folha de S&o Paulo, 11/10/2003, primeira pagina)

Na divulgagdo anterior, a questdo relativa a queda da renda ja havia aparecido nas
chamadas dos jornais, mas, como vimos, ndo chegou a provocar uma mudanga no fluxo dos
sentidos. Entretanto, na presente divulgacdo o assunto virou o ponto principal dos titulos das
chamadas dos jornais O Globo e O Estado de Sao Paulo, como se vé nas sequéncias SD8-G1 e
SD8-E1, e nas SD8-G2 e SD8-E2, respetivamente extraidas dos dois jornais.

Na sequéncia SD8-R2, o release somente aborda a questdo sobre a diferenga entre os
rendimentos entre homens e mulheres, assunto que nao ¢ considerado pelos jornais. A estratégia
pode ser interpretada como uma forma de se mostrar um problema para contrabalangar os
aspectos positivos real¢ados no titulo do release (SD8-R1) - mais domicilios ligados a internet,
mais criangas na escola e mais mulheres no mercado de trabalho -, e, assim, manter uma imagem
de isencdo. Na sequéncia SD8-R3, o sujeito também enfatiza o crescimento da populacdo
ocupada, realgando que se trata da “maior taxa anual desde 1992”, recuo no tempo para mostrar
um aspecto de um passado melhor que se materializa no presente. Agindo dessa forma, o sujeito
no papel de assessor de imprensa se aproxima do discurso do governo sobre as melhorias sociais
que vém ocorrendo no pais.

Na sequéncia SD8-G2, do jornal O Globo, o afastamento do discurso do release ¢é
marcado de duas maneiras: através da especificacdo no fio do discurso do nome do governante
(“o ultimo ano do governo Fernando Henrique™) e de parte do periodo em que esteve a frente
do governo do pais (“Entre 1996 e 2002”), o que representa duas formas de nomear o
responsavel pelo problema. No entanto, o sujeito do discurso do O Globo vai se aproximar do
discurso do IBGE na SD8-G3, que ¢ quase idéntica a SD8- R3, sobre a alta do nimero de
pessoas ocupadas.

No Estado de Sao Paulo, ha uma retomada do contraste entre o aumento do consumo de
bens e a diminui¢do da renda, identificado na divulgacdo anterior. Na sequéncia SDO8-E1, que
¢ o titulo da chamada, os dois assuntos sao significados como se fossem coisas incompativeis,

como fez o entdo presidente da Republica, Fernando Henrique Cardoso, na divulgacao
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analisada anteriormente. Porém, ao se observar a sequéncia SD0OS-E2 ¢ possivel perceber a
direcdo dos sentidos: para ser ter “mais” ndo se deve depender do poder publico, mas quando
se depende, se tem menos”. Marca-se, assim, a posi¢ao-sujeito de afastamento do discurso do
release.

Sao justamente os sentidos para a questdo referente a ocupagdo que vao demarcar o
afastamento do discurso da Folha de Sio Paulo em relagdo ao do release. A SD8-F1 é o chapéu®
da chamada que anuncia a heranga de um governo deixada para outro, que ¢ mostrada na SD§-
F2: 7,9 milhdes sem emprego”. A posi¢do-sujeito ¢ de afastamento do discurso do IBGE, pois
enquanto o release realga o aumento no nimero de pessoas ocupadas, qualificando-a como “a
maior taxa anual desde 1992, o sujeito do discurso da Folha opta por mostrar lado vazio do
copo d’agua: os “7,9 milhdes sem emprego”.

Ja na sequéncia SD8-F3, o sujeito marca um afastamento dos discursos dos jornais O
Globo e O Estado de Sao Paulo ao dar pouco destaque a questao sobre a diminui¢do da renda,
o que faz somente no terceiro paragrafo da chamada, realizando apenas uma descrigdo sobre a
oscilacdo negativa dos valores do salario médio da populacao.

A partir de uma intepretacdo dos dados da PNAD, os jornais O Globo e O Estado de Sao
Paulo introduziram em suas chamadas de primeira pagina a discussdo sobre a queda no
rendimento dos brasileiros. Na FD, pensando os sentidos acionados a partir do destaque
conferido ao assunto, ¢ possivel pensar sobre a inscricdo de um contraponto aos avangos
apontados na area de educacdo nas duas divulgagdes anteriores, o que resulta na demarcagao
de uma tensdo nas discussdes sobre as melhorias sociais alcangados pelo pais na década
compreendida entre os anos 1991 e 2000. Essa tensdo € marcada pelo distanciamento entre os
discursos dos dois jornais e o do release do IBGE. Na mesma FD, a Folha de Sao Paulo também
se afasta do discurso do IBGE, mas em fun¢do de anunciar a queda na ocupagao, que denomina

de “sem emprego”, enquanto o release destaca o aumento da populag¢do ocupada.

4.1.4. Divulgacao da PNAD 2003 (29/09/2004)

A divulgagdo compreendida nessa se¢do se refere a PNAD 2002, cuja coleta de dados
foi feita no segundo semestre do primeiro ano da gestdo de Lula na presidéncia da Republica.

Dentre as divulgacdes selecionadas para o estudo, ¢ a segunda realizada sob o comando dos

15 Antetitulo curto, sustentado por um fio (BARBOSA; RABACA, 2002). No caso dessa chamada, esta
localizado acima do subtitulo e do titulo, que aqui aparecem nessa ordem (invertidos).
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gestores do IBGE escolhidos pelo novo governo, mas a primeira que trata de informagdes que
sdo diretamente relacionadas a esse mesmo governo. O quadro de referéncia para a escolha das

SDs, relacionadas a seguir, esta no Anexo V, na pagina 204.

SD10-R1: PNAD 2003 aponta reducdo de desigualdades, queda no rendimento, aumento na
desocupacdo e mais empregados com carteira assinada. (Release IBGE, 29/09/2004)

SD10-R2: Nordeste foi a regido que apresentou os maiores avangos em dez anos, com a taxa de
escolarizagdo das criangas de 7 a 14 anos de idade, chegando a 96,0% e quase igualando-se a do total
do Pais, que era de 97,2% em 2003. (Release IBGE, 29/09/2004)

SD10-R3: Os dados da PNAD mostram ainda que o rendimento médio real dos trabalhadores caiu 7,4%
de 2002 para 2003, no entanto, a perda real para a metade da populagdo com as menores remuneragoes
de trabalho foi de 4,2%, enquanto que para a outra metade da populagdo, com os maiores rendimentos,
a perda real foi de 8,1%, o dobro. (Release IBGE, 29/09/2004)

SD10-G1: IBGE: Era Lula comega com queda de renda e emprego. (O Globo, 30/09/2004, primeira
pagina)

SD10-G2: (...) apesar da continuidade da melhora de dados importantes da gestdo de Fernando
Henrique, como educagdo e concentragdo de riqueza, a renda do brasileiro teve uma queda de 7,4%,
pelo sétimo ano consecutivo, na maior reducao desde 1997. (O Globo, 30/09/2004, primeira pagina)

SD10-E1: A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) de 2003 (...) captou em cheio os
efeitos da dura politica econdmica do primeiro ano do governo Lula, especialmente os juros muito
altos para conter a inflagdo. (O Estado de Sao Paulo, 30/09/2004, primeira pagina)

SD10-E2: O choque negativo nos dados de conjuntura, como emprego ¢ renda, ¢ a continuidade dos
avancos nos indicadores estruturais, como educagio, trabalho infantil e saneamento, eram, em sintese,
o quadro social brasileiro em setembro de 2003. (O Estado de Sao Paulo, 30/09/2004, primeira pagina)

SD10- F1: Renda do trabalho caiu em 2003 ¢ foi a pior em dez anos. (Folha de Sao Paulo, 30/09/2004,
primeira pagina)

SD10- F2: Quem mais perdeu foram os que ganhavam mais. (Folha de Sao Paulo, 30/09/2004, primeira
pagina)

Na sequéncia SD10-R1, que € o titulo, sdo ressaltadas duas melhorias e dois problemas.
Assim, pela primeira vez o release ressaltou a queda no rendimento e o aumento na desocupagao
entre seus destaques, apesar de ambos os temas ja terem sido abordados pelos jornais nas duas
ultimas divulgacdes. Na SD10-R2, que € parte do primeiro paradgrafo do release, o enfoque dado
aos avancos na regido Nordeste indica um posicionamento do sujeito no sentido de demarcar
um aspecto valorizado pelo governo Lula, cujo foco no desenvolvimento dessa regido ¢ um
ponto forte na constru¢do da imagem de seu projeto de governo.

A queda no rendimento e o aumento na desocupacao nao sao novidades para a imprensa,
mas nessa divulgacao sdo pontos merecedores de destaque por parte do IBGE. Entretanto, na
SD10-R3 a forma de significar o primeiro desses problemas ¢ distinta da adotada pelos jornais,
como indica a sentenga que ¢ introduzida pela conjun¢do adversativa “no entanto”, que ¢
sucedida por um elemento contemporizador para o problema da queda da renda: “a perda real
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para a metade da populagdo com as menores remuneragdes de trabalho foi de 4,2%, enquanto
que para a outra metade da populagdo, com os maiores rendimentos, a perda real foi de 8,1%,
o dobro”. Novamente, trata-se de um aspecto importante do imaginario sobre o projeto social e
econdmico do governo: a diminuicdo da desigualdade no Brasil. A partir desses
posicionamentos no discurso, o sujeito assessor de imprensa se aproxima do discurso do
governo.

A sequéncia SD10-G1 (titulo da chamada do jornal O Globo) enfatiza a queda na renda
€ no emprego ¢ nomeia, no fio do discurso, o presidente Lula como o sujeito a frente de uma
nova “Era” que se inicia marcada por um problema, o qual ndo ¢ registrado como parte de um
passado que ainda sobrevive no presente, mas como se fosse uma nova marca originada nesse
mesmo presente.

Na sequéncia SD10-G2 (“apesar da continuidade da melhora de dados importantes da
gestao de Fernando Henrique”), pode-se dizer que ao passado ¢ reservada a imagem de um bom
tempo que se estende e contrasta com o presente. Esse passado tem um sujeito a sua frente, cujo
nome também ¢ registrado no fio do discurso: o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. Na
mesma SD, o contraste entre esse passado e a nova “Era” € real¢ado pela citacdo de mais um
aspecto negativo identificado nos dados da PNAD: a maior queda na renda desde 1997, ano em
que Fernando Henrique era presidente do Brasil.

As trés sequéncias do jornal O Estado de Sao Paulo ndo configuram um retrato diferente
do desenhado pelo O Globo, como se vé a partir das materialidades “efeitos da dura politica
econdmica do primeiro ano do governo Lula” (SD10-El) e “choque negativo nos dados de
conjuntura, como emprego e renda” (SD10-E2). Os dados do IBGE sdo significados de forma
a possibilitar a realizacdo de uma critica a politica econdmica do governo, questdo que no
momento estava na agenda de noticias da propria imprensa, e a silenciar que os problemas sobre
renda e emprego j4 integravam essa mesma agenda ha algum tempo.

Na mesma SD10-E2, a heranca do passado aparece como o unico aspecto que ganha um
realce positivo (“continuidade dos avangos nos indicadores estruturais™), cujo sujeito da acao
¢, como no O Globo, o presidente Fernando Henrique, s6 que dessa vez inscrito no discurso por
meio das marcas positivas atribuidas a sua gestdo pela imprensa e pelo proprio IBGE
(“educacao, trabalho infantil e saneamento”).

A SD10-F1, coletada na Folha de Sao Paulo, também nao produz um desvio na ordem
do discurso que se estabelece até aqui, pois realca a queda na renda do trabalho e a mostra como

a pior da década, o que mais uma vez tem como efeito a inscrigdo do problema como uma marca
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do presente. Entretanto, o mesmo jornal se distancia dos outros dois e se aproxima do governo
Lula ao destacar que a maior perda foi sofrida pela parcela mais rica da populacao.

Nessa divulgagdo, ao se aproximar do discurso do governo, o sujeito no papel de
assessor de imprensa real¢a novos sentidos que buscam se integrar 8 memoria, a partir de novos
discursos que estdo sendo postos em circulagdo. Agindo assim, esse sujeito demarca que tais
sentidos configuram um novo tempo. Por outro lado, o sujeito no papel de jornalista impde uma
resisténcia a inscricdo desses novos sentidos vislumbrados pelo release, ndo os reconhecendo
como acontecimentos que se configuram no presente.

Na FD de divulgagdo das estatisticas oficiais do Brasil estabelece-se, assim, uma tensao
no discurso, através da qual se visualiza um esfor¢o da memoria em absorver um acontecimento
para manter os sentidos ja estabelecidos. E assim que um determinado passado (do qual trata as
duas primeiras analises) passa a ser mostrado como ainda melhor que um possivel futuro que
se avista a partir de certos contornos negativos referidos ao presente, por meio de uma
interpretagdo das estatisticas.

Considerando-se que nesta FD estdo em circulacdo sentidos sobre um pais que alcanga
melhorias sociais € econdmicas €, a0 mesmo tempo, sentidos sobre um pais que apresenta
graves problemas, esta divulga¢do revela uma maior tensdo na imagem de uma “pais que

melhora”.

4.1.5. Divulgacao da PNAD 2004 (25/11/2005)

Trata-se agora das sequéncias discursivas coletadas nos materiais referentes a PNAD
2004, que foi divulgada em 2005. O quadro de referéncia para a escolha das SDs esta no Anexo
VI, na pagina 206. E importante ressaltar que nas SDs a seguir as discussdes sobre o
rendimento/renda continuam a ser um dos destaques principais do release e das chamadas dos

jornais.

SD13-R1: Depois de cair desde 1997, o rendimento médio real da populagdo ocupada estabilizou-se
em R$ 733 (...). (Release IBGE, 25/11/2005)

SD13-R2: (...) a concentragdo das remuneracdes continuou em declinio: enquanto a metade com os
menores rendimentos da populagdo ocupada teve ganho real de 3,2%, a outra metade teve perda de 0,6%.
(Release IBGE, 25/11/2005)

SD13-G1: Governo Lula reduz mais a desigualdade, mostra IBGE (O Globo, 26/11/2005, primeira
pagina)

SD13-G2: A mais completa pesquisa anual sobre as condigdes de vida dos brasileiros mostrou que no
segundo ano do governo Lula o pais ficou menos desigual, com mais postos de trabalho, maior nimero
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de emprego formal e, pela primeira vez desde 1997, a renda do trabalhador parou de cair, embora
tenha ficado estagnada em relacdo a 2003. (O Globo, 26/11/2005, primeira pagina)

SD13-E1: Renda do trabalhador parou de cair em 2004, mas permaneceu estagnada. (O Estado de Sao
Paulo, 26/11/2005, primeira pagina)

SD13-E2: Pesquisa mostra que melhorou um pouco a distribuicao de renda, ainda baixa, assim como
cresceu o numero de domicilios atendidos por agua e esgoto, também baixo. (O Estado de Sao Paulo,
26/11/2005, primeira pagina)

SD13-E3: O retrato do Brasil revelado pela Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD),
divulgada ontem pelo IBGE, mostra que o Brasil melhorou em 2004 em quase todos os itens analisados.
(O Estado de Sao Paulo, 26/11/2005, primeira pagina)

SD13-F1: Ricos ficam mais pobres e concentragdo de renda cai. (Folha de Sao Paulo, 26/11/2005,
primeira pagina)

SD13-F2: A concentracdo de renda no pais caiu em 2004, segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios, e atingiu o melhor resultado desde 1981. (Folha de Sdo Paulo, 26/11/2005, primeira

pagina)

Depois de, na divulgagdo anterior, pela primeira vez o release do IBGE anunciar a queda
do rendimento, agora nele foi destacado no titulo e no primeiro paragrafo (SD13-R1) a sua
estabilizacdao. Ao contextualizar a novidade, abrindo a sentenga com a informacao “Depois de
cair desde 1997”, o anuncio da estabiliza¢do ¢ demarcado como uma inflexao no desenrolar de
um passado que se sobrepunha, em fluxo continuo, ao presente, sobredeterminando-o. Ja a
SD13-R2 mostra novamente a inscricdo de um aspecto ressaltado pelo release na divulgacao
anterior: a diferenca entre as remuneragdes dos mais ricos € dos mais pobres, com vantagem
para os ultimos, questdao que faz parte do imaginario construido sobre o governo Lula.

No jornal O Globo, na sequéncia SD13-G1 o sujeito assume uma posi¢do de
aproximacgao do discurso do IBGE, ao atribuir novos sentidos ao governo. Até entdo os jornais
ndo haviam ressaltado dessa forma os avangos de um governo nos titulos de suas chamadas.
Porém, na SD13-G2 a estabiliza¢do da renda mencionada no release ¢ vista como estagnada. E
possivel que o uso do termo seja decorrente da formagdo imagindria do jornalista de nao se
aproximar do discurso do governo, por se atribuir o papel de fiscal do poder publico. Entretanto,
a mesma sequéncia marca no fio do discurso aspectos que qualificam como melhorias (menos
desigual, com mais postos de trabalho, maior nimero de emprego formal), mas que ainda
trazem as marcas de um passado no qual os mesmos aspectos eram unicamente vistos como
negativos, pois se o pais, por exemplo, ¢ “menos” desigual, € por que foi desigual e ainda o €.

Nas SD13-El1 e SDI13-E2, o jornal O Estado de Sao Paulo também destacou as
informagdes estatisticas que classificou como indicativo de melhorias para o pais, porém os
sentidos mostram um posicionamento do sujeito que realga a limitagdo nesses avancos (“mas

29 ¢¢ 29 ¢¢

permaneceu estagnada”, “melhorou um pouco”, “também baixo”’). Dessa forma, os problemas
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identificados no passado continuam sobrederminando os avangos sociais e econdmicos do pais
indicados no release. No entanto, a SD13-E3(lead) mostra que, apesar de todas as ponderagdes
acima, que buscam mostrar os limites dos avangos sociais e econdomicos alcancados, o sujeito
faz um movimento de aproximacao do discurso do IBGE e do governo, ao dizer que o pais
“melhorou em 2004 em quase todos os itens analisados”.

Ja a Folha de Sao Paulo, como na divulgagao anterior, destacou no titulo (SD13-F1) a
queda dos rendimentos dos mais ricos (“Ricos ficam mais pobres”), construcdo que nao ¢
adotada pelos outros dois jornais. Na SD13-F2, a queda na concentragao de renda ¢ realgada
com a informagdo de que “atingiu o melhor resultado desde 1981”. As duas SDs mostram que
mais uma vez o sujeito na Folha de Sdo Paulo parece se posicionar de forma distinta dos outros
dois jornais. Aqui hd uma aproximacgado do discurso do IBGE e do governo.

No release, o antncio da estabilizagdo do rendimento ¢ significado como um
acontecimento que interrompe uma série de resultados negativos relativos ao tema. A
divulgagdo também foi 0 momento no qual novos sentidos continuaram a ser inscritos quanto
aos ganhos para os que t€ém menor rendimento. O sujeito no papel de assessor de imprensa,
mais uma vez, marca sua aproximagdo ao discurso do governo, realcando as marcas que
configuram um novo tempo.

A novidade provoca um abalo no processo de construcao de sentidos por parte do jornal
O Globo quanto ao desempenho do governo, que agora foi significado como aquele que mais
reduz a desigualdade. Porém, essa aproximagao nao confirma uma mudanca de sentido, como
demonstra a substituicdo da palavra “estabilizacdo” por “estagna¢do” da renda. No jornal O
Estado de Sao Paulo, a movimentacao do sujeito ¢ similar, com énfase para a demonstragdo das
limitag¢des, como indicam as expressoes “permaneceu estagnada” e “melhorou um pouco™.

Configura-se, assim, uma situa¢do na qual os discursos dos dois jornais e do release
estabelecem uma situa¢do de desentendimento, na acepcao de Ranciere (1996). Estabilizar ou
estagnar? Ambas sdo as palavras que materializam a disputa de sentidos: a noticia sobre a
estabilizacao dos rendimentos que abre novos sentidos que podem provocar uma inflexdao em
uma memoria negativa sobre os avangos sociais € econdmicos do pais; e uma noticia sobre a
estagnacdo dos rendimentos que tem como efeito o ndo reconhecimento da abertura desses
novos sentidos. Mais uma vez, configura-se um aumento da tensdo na FD: o pais avanca ou nao

avanga?
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4.1.6. Divulgacao da PNAD 2005 (15/09/2006)

A divulgacdo a seguir foi realizada no ultimo ano de gestao do governo Lula, quando
ele concorria a um segundo mandado, em uma eleicdo que ocorreria no més seguinte ao
langamento da PNAD, cujos dados haviam sido coletados em seu penultimo ano no comando
do pais. O interessante ¢ observar como o IBGE e a imprensa significaram um resultado que
era muito esperado e cobrado a cada ano: o aumento da renda. O quadro de referéncia para a

escolha das SDs, relacionadas abaixo, estd no Anexo VII, na pagina 207.

SD17-R1: PNAD 2005: Rendimento tem primeira alta em dez anos (Release IBGE, 15/09/2006)
SD17-R2: (P2) O analfabetismo vem diminuindo, mas ainda atingia 10,2% das pessoas de 10 anos ou
mais de idade e 11,1% das de 15 ou mais. J&4 o niimero de criancas de 5 a 14 anos de idade que
trabalhavam cresceu 10,3 % em relacdo a 2004. (Release IBGE, 15/09/2006)

SD17-R3: O rendimento médio real de trabalho cresceu 4,6% em relagdo a 2004. (...) trata-se da
primeira alta no rendimento desde 1996. Mas na mesma série harmonizada, o rendimento médio real de
trabalho esta 15,1% abaixo de 1996. (Release IBGE, 15/09/2006)

SD17-G1: Renda melhora, mas educacdo nao (O Globo, 15/09/2006, primeira pagina)
SD17-G2: (...) apesar da alta de 4,6% nos rendimentos, os ganhos médios do trabalho ainda estdo 15,1%
menores do que em 1996. (O Globo, 15/09/2006, primeira pagina)

SD17-E1: Educagdo melhora, mas criangas trabalham (O Estado de Sdo Paulo, 15/09/2006, primeira
pagina)

SD17-E2: Rendimento real do trabalho ¢ 15,1% menor que em 1996 (O Estado de Sao Paulo,
15/09/2006, primeira pagina)

SD17-F1: Renda cresce pela 1* vez em dez anos, mas nao compensa perda (Folha de Sido Paulo,
15/09/2006, primeira pagina)

SD17-F2: Apesar do bom resultado, o rendimento tem caido a um ritmo anual de 1,2% no governo
Lula. (Folha de Sdo Paulo, 15/09/2006, primeira pagina)

Ap6s divulgar a queda no rendimento e sua estabilizagdo, agora o release anuncia sua
elevagdo, o que faz no titulo (SD17-R1), onde também demarca que se trata de um indice que
ndo era atingido hé dez anos - um recuo no tempo que amplia o impacto positivo da informagao.
O titulo funciona como uma espécie de resposta a um problema constantemente apontado pela
imprensa e que servia de contraponto aos avangos ressaltados nos releases anteriores.

Curiosamente, o assunto s ¢ retomado no terceiro pardgrafo do release (SD17-R3), e
mesmo assim com uma inflexao na constru¢do dos sentidos, materializado na conjuncao “mas”,
que abre a frase com informacgdes que reduzem a dimensao da noticia sugerida no titulo: trata-
se do primeiro aumento do rendimento em dez anos, mas ndo o suficiente para superar o indice

alcangado nesse mesmo periodo.
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Essa estratégia de construgdo do texto faz com que a novidade anunciada no titulo tenha
sua forca diminuida, especialmente quando se verifica que, no segundo paragrafo (SD17-R2),
sao destacados os problemas no retrato do pais identificados a partir dos dados estatisticos.
Trata-se de um posicionamento do sujeito de dissimular a apresentacdo sobre a melhora
apresentada por um dado estatistico, especialmente quando diz respeito a um assunto de
interesse da imprensa, como mostrou ser a queda/aumento da renda.

Como no release, as construgdes discursivas empregadas pelos trés jornais em seus
respectivos titulos das chamadas de primeira pagina tiveram como efeito a diminui¢cdo do
impacto da noticia sobe o aumento da renda. Tanto na SD17-G1 como na SD17-F1 a conjuncao
“mas” funcionou para contrapor a melhora da renda por meio de um contraste com a educagao,
agora significada como uma 4rea problematica, e com a propria renda, cujo percentual de
aumento ¢ mostrado como insuficiente.

Também nas chamadas dos jornais O Globo e Folha de Sao Paulo, as sequéncias SD17-
G2 e SD17-F2, respectivamente, reforgam a interpretagdo sobre a ndo suficiéncia do aumento
da renda, o que se pode notar através do emprego das estruturas “apesar da alta” e “apesar do
bom resultado” seguidas da indicac¢do de aspectos que mostram os limites desse aumento.

No jornal O Estado de Sao Paulo, a sequéncia SD17-E1 (o titulo) ndo aborda a questdo
da renda, mas, como nos outros dois jornais, apresenta um contraste entre temas, um sobre o
qual a interpretagao sobre os dados aponta melhorias (educagio) e outro para a qual a avaliagao
é negativa (trabalho infantil). E curioso notar que a interpretagdo para a situagdo da educacio
nessa SD € oposta a apresentada pelo jornal O Globo, na SD17-G, que, ao contrario, apontam
uma piora. J4 a SD17-E2 diminui a relevancia do aumento da renda, por meio de um recuo no
tempo, para mostrar que no passado esse aumento ja foi maior.

Os discursos dos trés jornais sobre os dados estatisticos da PNAD 2006 buscam
controlar os sentidos que podem ser abertos, a partir de um acontecimento que eles proprios
apontavam em suas chamadas de primeira pagina como algo esperado: o aumento dos
rendimentos. A ndo ocorréncia dessa melhoria era significada como sinal de que, no tempo
presente, ainda ndo havia sinais capazes de garantir a constru¢ao de novos sentidos para o futuro.
Pois, quanto a esse futuro, apenas os sentidos sobre um passado que parecia melhor ainda
prevalecem, especialmente porque as marcas negativas também oriundas desse passado
passaram a ser significadas como tracos do presente.

Na FD, marca-se, assim, uma posi¢do-sujeito de afastamento do discurso do release,

assumida pelo sujeito jornalista nos trés jornais, movimento orientado por uma ideologia que
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recusa a absor¢do dos sentidos que podem ser incorporados a memoria e mostrar que ha
mudangas em curso quanto a condi¢do social e econdmica do brasileiro. Na mesma FD, ao
dissimular sua aderéncia ao discurso do governo, pode-se indagar até que ponto o sujeito
assessor de imprensa contribui para essa contencdo dos novos sentidos, ainda mais quando se
trata de um ano de elei¢des presidenciais.

Na divulgagdo, ¢ possivel perceber um esfor¢o ainda maior no sentido de se conter a
atualidade do acontecimento em detrimento da manutengdo de uma ordem que configura a

permanéncia de aspectos negativos do passado que sdo significados como preponderantes.

4.1.7. Divulgacao da PNAD 2006 (14/09/2007)

A PNAD 2006 teve sua coleta de dados realizada em 2006, ano de elei¢ao para
presidéncia da Republica, e foi divulgada em 2007, primeiro ano do segundo mandato de Lula
como presidente do Brasil, que manteve o mesmo presidente do IBGE da gestdo anterior
(Eduardo Pereira Nunes). A seguir, as sequéncias discursivas selecionadas com base no quadro

disposto no Anexo VIII, na pagina 208.

SD21-R1: Pnad 2006: trabalhadores que ganham menos recuperam o rendimento que tinham ha
dez anos (Release IBGE, 14/09/2007)

SD21-R2: De 2005 para 2006, os trabalhadores do Brasil tiveram um aumento de 7,2% em seus
rendimentos, passando a ganhar, em média, R$ 883 por més. Apesar de o crescimento ndo ter sido
suficiente para atingir o maior valor de rendimento da série (R$ 975, em 1996), esse patamar mais alto
foi alcancado e superado entre os S0% de pessoas ocupadas que ganhavam menos. (Release IBGE,
14/09/2007)

SD21-G1: Renda sobe, mas Nordeste vé desigualdade crescer (O Globo, 15/09/2007, primeira pagina)
SD21-G2: Mesmo com Bolsa Familia, concentragdo subiu na regido (O Globo, 15/09/2007, primeira

pagina)

SD21-E1: Renda do trabalhador cresce 7,2% (O Estado de Sao Paulo, 15/09/2007, primeira pagina)
SD21-E2: Pnad 2006 mostra melhor resultado em 11 anos (...). (O Estado de Sao Paulo, 15/09/2007,
primeira pagina)

SD21-E3: Com a retomada da economia e a inflaciao sob controle, o rendimento do trabalho deu um
salto de 7,2% de 2005 para 2006, passando de R$ 824 para R$ 883. (O Estado de S&o Paulo, 15/09/2007,
primeira pagina)

SD21-E4: As melhoras foram registradas principalmente nas regides Norte e Nordeste ¢ na metade
mais pobre dos trabalhadores. (O Estado de Sdo Paulo, 15/09/2007, primeira pagina)

SD21-F1: Renda média sobe, mas ainda ¢é inferior a de 96 (Folha de Sao Paulo, 15/09/2007, primeira
pagina)

SD21-F2: Parcela mais pobre teve alta maior nos rendimentos em 2006, diz IBGE (Folha de Sao Paulo,
15/09/2007, primeira pagina)
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SD21-F3: No ano passado, a renda do trabalho subiu 7,2 %, maior alta desde 95, época do boom do
Real. Foi o segundo ano consecutivo de crescimento apos sete anos de estagnacao ou queda. (Folha de
Sao Paulo, 15/09/2007, primeira pagina)

Nesta divulgagdo, o aumento do rendimento ainda foi o principal assunto significado no
release e nos trés jornais. Comegando pelo discurso do IBGE, as sequéncias SD21-R1 (titulo)
e SD21-R2 (subtitulo) realcam a recuperacao dos rendimentos dos trabalhadores, em especial
da parcela que ganha menos. Pensando na construgdo de sentidos, os sujeitos empiricos das
SDs sdo os “trabalhadores”, mais especificamente os “trabalhadores do Brasil”, os quais sdo
elemento-chave na imagem do partido que estd no comando do pais (o Partido dos
Trabalhadores).

Ainda no release, a estrutura concessiva “apesar de” mostra uma ressalva: que a
melhoria nos rendimentos nao foi para todos, mas se concretizou para “os 50% (...) que
ganhavam menos”. Com isso, mais uma vez o sujeito se filia aos sentidos em circulacdo que
compdem o imaginario sobre o governo relativo a atencao aos segmentos mais desfavorecidos
da populagdo e aos trabalhadores.

Em termos discursivos, a diferenca entre essa divulgacdo e a anterior estd na
materializacdo do acontecimento: tanto o titulo como o primeiro pardgrafo (lead) tratam do
mesmo assunto: a recuperagao dos rendimentos recebidos ha dez anos pelos trabalhadores do
Brasil, especialmente para aqueles que ganham menos. Outro fator ¢ o funcionamento da
estrutura “apesar de”, que, ao introduzir uma informacao que poderia diminuir o impacto da
novidade (“o crescimento ndo ter sido suficiente para atingir o maior valor de rendimento da
série”), ao contrario, funciona como elemento que contribui para sua contemporizacdo - que ¢
feita por meio da informagdo adicional “foi alcangado e superado entre os 50% de pessoas
ocupadas que ganhavam menos”.

Na divulgacdo anterior, as informagdes sobre o primeiro aumento nos rendimentos,
apesar de ter sido anunciada no titulo do release, s6 foi novamente citada no terceiro paragrafo
do texto, apds a apresentagdo de aspectos negativos identificados nos dados estatisticos. Além
disso, na contextualiza¢do da informacao foi explicado que, mesmo em se tratando do primeiro
aumento do rendimento em dez anos, ndo havia sido suficiente para superar o indice maximo
alcangado pelos rendimentos nesse mesmo periodo. Nao se tratou, portanto, do emprego de uma
estrutura contemporizadora, como a utilizada na presente divulgagao.

Passando para as SDs do jornal O Globo, verifica-se que o veiculo diz que a renda subiu,

mas nado reconhece as melhorias alcancadas pelos segmentos mais pobres da populacdo e pelos
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trabalhadores. Ao contrario, o titulo (SD21-G1) ressalta que no “Nordeste” a desigualdade
cresceu, informagao que ¢ utilizada para funcionar como um contraponto negativo a informagao
positiva sobre o aumento da renda.

Significar a regido dessa forma ¢ acionar uma memoria cujos sentidos predominantes a
mostram como a parte mais pobre do pais, estigmatizada como a que concentra nossas
principais mazelas, sobre a qual poucas vezes se conseguem mostrar aspectos socialmente
vistos como positivos. Também tem como efeito o abalo de novos sentidos que vao se
inscrevendo nessa memoria - em fungdo de a regido Nordeste ter sido escolhida como o
principal foco das politicas publicas do governo -, os quais podem provocar altera¢des na
imagem socialmente estabelecida.

A SD21-G2 reforca a perspectiva demarcada na SD21-G1, ao marcar no fio do discurso
a ressalva de que, apesar do investimento governamental, “mesmo com o Bolsa Familia”, o
Nordeste tem um de seus problemas cldssicos ampliado: a desigualdade. Assim, o sujeito
assume a posicao de afastamento do discurso do IBGE e do governo.

Ja no jornal O Estado de Sdo Paulo, o tinico destaque do titulo ¢ a aumento da renda do
trabalhador (SD21-E1). Na (SD21-E2), o recuo no tempo (de onze anos) ajuda a valorizar a
informag¢do anunciado no titulo, como também contribui para realgar de forma positiva o
desempenho do governo. A mesma significagcdo pode ser conferida a SD21-E4 por ressaltar as
melhorias alcangadas para as regides Norte ¢ Nordeste ¢ na metade mais pobre dos
trabalhadores, de acordo com uma interpretacdo dos dados do IBGE.

Agindo dessa forma, o sujeito parece se aproximar do discurso do IBGE e do governo.
Entretanto, na SD21-E3 ¢ possivel verificar uma diferenga na direcao dos sentidos, pois nela
estdo materializadas as questdes valorizadas pelo sujeito jornalista: a “retomada da economia”
e a “inflacdo sob controle”, e ndo as melhorias sociais apontadas no release para os
trabalhadores que ganham menos, nem mesmo os avangos sugeridos para a regido Nordeste,
cujos avangos sao significados como efeito da mudanga que realmente importa: o ajuste da
economia. Nao que esse aspecto seja menos significativo, mas para o sujeito interessa a
retomada da economia.

Na Folha de Sao Paulo, h4 um movimento de aproximagdo do discurso do release. As
sequéncias SD21-F1 e SD21-F2 mantém as mesmas informagdes por ele destacadas, realgando
que houve aumento da renda, apesar de inferior ao ocorrido em 1996, e que ele foi maior para
os mais pobres. Na sequéncia SD21-F3, ¢ possivel confirmar a aproximacao dos discursos (da

Folha e do IBGE) e que a construcao de sentidos se difere das estabelecida pelos outros jornais.
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Isso, porque sdo utilizados dois argumentos para valorizar o aumento da renda: um deles ¢ a
retomada de um passado, cuja memoria ¢ de uma fase marcada pelo controle da inflagdo e pela
estabilizacao da economia (“maior alta desde 95, época do boom do Real”), e da afirmagao que
se trata do segundo ano com aumento consecutivo da renda.

Nessa divulgagdo, no release, o sujeito se aproxima do discurso do governo, sem fazer
uso de nenhum recurso que possa dissimular seu posicionamento. Na Folha de Sao Paulo, a
posicao-sujeito ¢ de aproximacgdo do discurso do release e de afastamento dos estabelecidos
pelos outros dois jornais. No jornal O Globo, o afastamento do sujeito em relacdo ao discurso
do release ¢ total, inclusive com a demarcagdo de sentidos que se relacionam a uma outra
memoria, quanto as melhorias sociais alcangadas pelo pais. J4 no Estado de Sao Paulo, o sujeito
simula se aproximar do discurso do release, mas na verdade dele se distancia, pois o que
reconhece no fio do discurso ¢ a “retomada da economia” e a “inflacao sob controle”, e ndo as
melhorias para os segmentos mais pobres da populagdo. Pensando as tensdes que se
estabelecem na FD, a partir da movimentacao dos sujeitos assessor de imprense e jornalista,
percebe-se a demarcagdo de inflexdao no discurso sobre o pais que alcanga melhorias sociais e

econOmicas.

4.1.8. Divulgacao da PNAD 2007 (18/09/2008)

Agora a andlise vai considerar as informacdes divulgadas pela PNAD 2007, que sdo
relativas a coleta de dados realizada em 2007. As sequéncias discursivas foram coletadas no

quadro que se encontra no Anexo IX, na pagina 209.

SD24-R1: Mais de 50% dos trabalhadores contribuem para a previdéncia (Release IBGE, 18/09/2008)
SD24-R2: Percentual (50,7%) foi atingido pela primeira vez, desde os anos 90, devido ao aumento do
numero de trabalhadores com carteira assinada (...). (Release IBGE, 18/09/2008)

SD24-R3: De 2006 para 2007, a taxa de analfabetismo passou de 10,4% para 10,0% da populagdo com
15 anos ou mais de idade, o que representava cerca de 14,1 milhdes de analfabetos. Em 2007, por
outro lado, 70,1% das criangas de 4 a 5 anos frequentavam creche ou escola, um aumento de 2,5 pontos
percentuais em relacdo a 2006. No mesmo periodo, o nimero de estudantes de nivel superior aumentou
em 251 mil.

SD24-G1: Apos 6 anos, educacdo ainda desafia Era Lula (O Globo, 19/09/2008, primeira pagina)
SD24-G2: O Brasil tem mais analfabetos que paises como Bolivia e Suriname. (O Globo, 19/09/2008,

primeira pagina)

SD24-E1: Desigualdade cai, mas indices sociais avangam devagar (O Estado de Sao Paulo, 19/09/2008,
primeira pagina)
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SD24-E2: O Indice de Gini, (...) caiu de 0,541 para 0,528 — menor nivel desde 1981, quando foi
calculado pela primeira vez. O indice é pior que o Zimbabue (0,501). (O Estado de Sao Paulo,
19/09/2008, primeira pagina)
SD24-E3: O Brasil ainda tem 14,1 milhdes de analfabetos, 10% da populagdo acima de 15 anos. O Pais
fica em 15° lugar no ranking de alfabetizacio na América Latina e Caribe. (O Estado de Sao Paulo,
19/09/2008, primeira pagina)

SD24-F1: A renda média do trabalho subiu em 2007 pelo terceiro ano seguido, mas menos que nos dois
anos anteriores, segundo a Pnad (...). (Folha de Sao Paulo, 19/09/2008, primeira pagina)

No release dessa divulgacao foram destacados assuntos distintos daqueles que até entdo
vinham sendo o foco principal, como ¢ o caso do rendimento. O titulo (SD25-R1) e o primeiro
paragrafo (SD25-R2) ressaltam o aumento do niimero de trabalhadores que contribuem para a
previdéncia e, consequentemente, daqueles que tém carteira assinada. As informagdes sdo
significadas como um marco importante, algo que se configura “pela primeira vez, desde os
anos 90” - referéncia a um passado que, ao ser convocado, possibilita a abertura de novos
sentidos.

Outro aspecto que chama a atenc¢do na divulgacao da PNAD 2007 é que, ao observar as
SDs coletadas entre os destaques dos jornais, verifica-se que cada veiculo abordou um tema
diferente, sendo que nenhum deles estéd entre os principais destaques do release. O Globo, por
exemplo, enfatizou a educagdo, apontada no titulo (SD24-G1), como um aspecto que ainda
desafia a “Era Lula”, a ponto de o pais ter mais analfabetos que a Bolivia e o Suriname (SD24-
G2). Pensando na construgdo de sentidos, se a educac¢do ainda desafia é porque continua
apresentando problemas, e se a permanéncia do desafio € a noticia principal, esse persistente
desafio estd sendo significado como mais expressivo que as melhorias alcangadas.

Os sentidos materializados na sequéncia SD24-G2 também apresentam o mesmo
funcionamento discursivo, pois reforcam que a educacdo brasileira € pior que a de dois paises
que historicamente sdo mostrados como menos desenvolvidos que o Brasil — o que vai de
encontro a memoria construida na “Era Lula” sobre o Brasil como pais protagonista da América
do Sul, que pode ocupar um assento entre os paises emergentes do mundo.

Nesse caso, o sujeito no papel de jornalista do O Globo ocupa a posi¢ao de afastamento
do discurso do IBGE. Tal conclusdo nio se baseia apenas nos aspetos acima discutidos, mas
também em fung¢do da forma como sao significados os resultados para a area de educacao no
release. Apesar de, na primeira sentenca da sequéncia SD24-R3, a énfase ser para o total de
analfabetos no Brasil (141 milhdes), nas proximas sentencas da mesma SD duas informagdes
positivas, também relativas a educagdo, contribuem para amenizar o problema do analfabetismo:

o aumento do numero de criancas de 4 a 5 anos que frequentavam creche e do nimero de
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estudantes de nivel superior. Aqui, como nas outras duas SDs, o sujeito no papel de assessor de
imprensa se afasta do discurso da imprensa e se aproxima do discurso do governo.

No Estado de Sao Paulo, nas sequéncias SD24-E2 e SD24-E3 sdo feitas comparagdes
entre indicadores sociais do Brasil e os de outros lugares. Em relagdo ao indice de Gini (SD24-
E2), o jornal registra a queda e mostra que se trata da maior ocorrida em um periodo superior a
25 anos, recuo no tempo que valoriza a informacao identificada nos dados da pesquisa do IBGE.
Porém, o sujeito provoca uma mudanga no curso dos sentidos, ao demarcar que, apesar da
melhora no indicador, ele ainda ¢ inferior ao do Zimbabue, pais africano, que historicamente
sofre diversos problemas sociais € economicos.

Algo similar pode ser dito a respeito da comparacdo entre o Brasil e os demais paises
da América Latina, realizada na SD24-E3. Em termos discursivos, ao considerar o
funcionamento dessa SD em conjunto com as outras duas, na chamada de primeira pagina, os
sentidos em jogo neste contexto vao de encontro @ memoria de um pais que € protagonista das
melhorias sociais no continente latino-americano, movimento que também foi identificado nas
SDs do jornal O Globo.

Ja a Folha de Sao Paulo deu pouco destaque para a chamada sobre a divulgacdo da
PNAD 2007. O jornal continuou a tratar do tema relativo a renda, ressaltando que era o terceiro
ano consecutivo em que os dados do IBGE apontavam a ocorréncia de aumento nos
rendimentos do trabalho. A mesma sequéncia (SD24-F1), no entanto, fez a ressalva de que esse
aumento era inferior aos anteriores. Assim, o sujeito também se afasta do discurso do IBGE.

No O Globo e no Estado de Sdo Paulo, o reconhecimento de uma melhoria tem seu
impacto reduzido em funcao de uma comparagdo com um outro pais, por exemplo, cujo efeito
¢ trazer para a discussao a memoria de um Brasil pouco desenvolvido, em contraposi¢do a ideia
de pais que assumiu nos ultimos anos um protagonismo que o colocou em posicao de destaque
entre as economias emergentes no mundo. A inflexdo na construcdo de sentidos na FD,
identificada na divulgagdo anterior, nesta se acentua. Ter “mais analfabetos que a Bolivia e
Suriname”, indice de Gini “ainda inferior ao do Zimbabue” e apresentar aumento no rendimento
do trabalho “inferior aos anteriores” sdo marcas que caracterizam um afastamento do discurso

de uma pais que “avanca”.
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4.1.9. Divulgaciio da PNAD 2009 (08/09/2010)

Trata-se de uma divulgagdo que ocorre em ano de disputa eleitoral. E o Gltimo ano do
segundo mandato do presidente Lula, cuja sucessdao tem como principais candidatos Dilma
Rousseft, candidata apoiada pelo governo, e novamente José Serra, candidato da oposicao. O
quadro que serviu de base para a selecdo das SDs abaixo se encontra no Anexo X, na pagina

210.

SD33-R1: A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) 2009 mostra avangos em diversos
indicadores (...). O rendimento mensal real de trabalho também permaneceu em elevaciao, com
aumento de 2,2% entre 2008 e 2009 ¢ a concentragdo desses rendimentos, medida pelo Indice de Gini,
continuou se reduzindo (...). Além disso, o trabalho infantil prosseguiu em queda (_..). (Release IBGE,
08/09/2010)

SD33-R2: Por outro lado, o mercado de trabalho brasileiro, como ocorreu na maioria dos paises, sentiu
os reflexos da crise internacional. (Release IBGE, 08/09/2010)

SD33-R3: (...) a pesquisa mostra que vem aumentando o acesso a servicos como abastecimento de
dgua por rede geral (de 42,4 milhdes em 2004 para 49,5 milhdes em 2009), coleta de lixo (de 43,7
milhdes em 2004 para 51,9 milhdes em 2009), iluminagéo elétrica (de 50,0 milhdes em 2004 para 57,9
milhdes em 2009) e rede coletora ou fossa séptica ligada a rede coletora de esgoto (de 29,1 milhdes em
2004 para 34,6 milhdes em 2009 (Release IBGE, 08/09/2010)

SD33-G1: O pais de Lula: esgoto em baixa, consumo em alta (O Globo, 08/09/2010, primeira pagina)
SD33-G2: O desemprego subiu na crise, mas o brasileiro comprou mais DVDs e maquinas de lavar. (O
Globo, 08/09/2010, primeira pagina)

SD33-G3: Privatizada, telefonia cresceu 337%. Na mao de governos, saneamento nao anda. (O Globo,
08/09/2010, primeira pagina)

SD33-E1: Prosperidade, mas com menos folego (O Estado de Sdo Paulo, 08/09/2010, primeira pagina)
SD33-E2: Para os 10% mais pobres, porém, o ritmo de melhora da renda desacelerou e o desemprego
cresceu ante 2008. (O Estado de Sao Paulo, 08/09/2010, primeira pagina)

SD33-E3: A Pnad mostra que no ano passado, enquanto 59,15 dos domicilios tinham acesso a
saneamento basico, 72% possuiam aparelho de DVD. (O Estado de Sdo Paulo, 08/09/2010, primeira

pagina)

SD33-F1: A crise de 2009 gerou alta de 1,3 milhao no total de desempregados do pais, aumento de 18,3%
em relagdo a 2008, o maior da década, segundo a Pnad, do IBGE. (Folha de Sao Paulo, 08/09/2010,
primeira pagina)

SD33-F2: A renda teve avango de 2,2%, ficando com ganho médio de R$ 1.106. Mesmo em ascensiio
desde 2005, o patamar ainda é menor que R$ 1,144 de 1996. (Folha de Sdo Paulo, 08/09/2010, primeira

pagina)

No longo primeiro paragrafo do release (SD33-R1), sdo destacados véarios dados
estatisticos que sdo significados de forma a mostrar aspectos que melhoraram no pais. Essa ¢ a
funcdo de expressdes como “mostra avancos”, “permaneceu em elevagdao”, “continuou
reduzindo” e “prosseguiu em queda”. Tais estruturas parecem dizer sobre algo que estd em

movimento, que vem se desenrolando ao longo do tempo e que assim pode prosseguir. Por outro
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lado, em relagdo aos problemas, a sequéncia SD33-R2 ressalta que o abalo no mercado nao foi
exclusividade do Brasil, mas sim um problema também enfrentado por outros paises, o que
inscreve o pais em um contexto internacional de crise. O fluxo de sentidos acionado por ambas
as SDs as inscrevem na memdaria sobre um pais que avanga em termos sociais € econdmicos, 0
que mostra uma posi¢do-sujeito de aproximagdo do discurso do governo.

Curioso notar que, na divulgacdo anterior, os jornais compararam o Brasil com outros
paises, usando uma estratégia oposta a adotada no release. Enquanto nele a comparagao tem
como resultado mitigar o dado negativo, nos jornais ela ¢ estruturada de forma a diminuir o
efeito de informagdes que poderia mostrar um retrato melhor do pais.

No jornal O Globo, a dire¢do dos sentidos segue caminho contrario, quando comparado
com o percorrido pelo release. Na primeira pagina, a chamada sobre a pesquisa do IBGE foi
inserida dentro do box “Elei¢des 20107, cercado por um fio, logo abaixo da matéria principal,
cujo titulo é “Serra reage e diz que Lula serve a estratégia ‘caixa-preta’ do PT”, o que leva o
leitor a fazer uma relagdo direta entre o pleito e o desempenho do atual governante, que apoia
uma candidata a sucessdo, a qual ¢ a principal concorrente de José Serra.

Na SD33-Gl1, ao opor o problema do esgoto ao aumento do consumo, o sujeito pode
provocar o seguinte direcionamento dos sentidos: o governo deveria investir mais em
saneamento e ndo apenas estimular o consumo — o mesmo pode ser dito em relagdo ao emprego
(SD33-G2). A sequéncia SD33-G3 também se utiliza do dado sobre ampliacao da telefonia para
atualizar a memoria de que o Estado ¢ incompetente diante da iniciativa privada, avaliacdo que
inclui o governante que estd encerrando seu mandado. Assim, o sujeito jornalista se afasta do
discurso do IBGE e, consequentemente, do discurso do governo.

O Estado de Sao Paulo também se afasta do discurso do IBGE sobre o retrato do Brasil
vislumbrado a partir dos resultados da PNAD. As conjuncdes adversativas “mas” e “porém”,
das sequéncias SD33-E1 e SD33-E2, respectivamente, mostram uma constru¢do dos sentidos
em oposi¢do a memoéria de um pais que prospera e que tem como resultados de seus
investimentos uma melhoria de vida, especialmente para os segmentos mais pobres da
populagdo. Estrutura-se assim uma imagem do presente no qual os acontecimentos a serem
percebidos ndo mais sdo referentes a imagem de um pais que avanga, e sim de um pais que abre
espago para a permanéncia de um passado de miséria, para pelo menos parte dos brasileiros.

Na sequéncia SD33-E3, o jornal adota a mesma estrutura discursiva para tratar da
questdo do saneamento, por meio do estabelecimento de um contraste entre posse de bens de

consumo ¢ baixo aceso ao saneamento basico. Em relacdo a esse assunto, o distanciamento do
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discurso do IBGE se torna ainda mais evidente quando se verifica que no release (SD33-R3)
constam apenas comparagdes entre dados relativos aos servigos fornecidos aos domicilios,
como o saneamento, relativos ao ano de referéncia da pesquisa e ao imediatamente anterior,
sem nenhum tipo de contextualizagao.

Na Folha de Sao Paulo, a sequéncia SD24-F1 atribui a “crise de 2009” a aumento do
numero de desempregados do pais, qualificado como “o maior da década”. A SD mostra um
sujeito que se aproxima do discurso do IBGE, em especial porque no release a SD33-R2
também mostra que “o mercado de trabalho brasileiro, como ocorreu na maioria dos paises,
sentiu os reflexos da crise internacional”. Na SD33-F2, como na divulgagd@o anterior, o sujeito
continua demarcando a diminui¢do percentual de aumento dos rendimentos.

Os sentidos apreendidos a partir dos discursos dos jornais O Globo e Estado de Sao
Paulo mostram a configuragdo de uma mudanga em curso na memoria sobre o pais. Busca-se
afastar a memoria em construgdo sobre melhorias alcangadas, o que ocorre de forma oposta no
release, que valoriza essa memoria.

Nao se trata de uma mudanca de FD, mas sim da configura¢do de uma alteragdo no fluxo
de sentidos que ja vinha sendo desenhada nas divulgacdes anteriores. Assim, perde forca a
imagem de uma pais que melhora em termos sociais e econdmicos, o que pode ser percebido a
partir, por exemplo, de construgdes discursivas que buscam realcar limitagdes as supostas
melhorias depreendidas de interpretacdes dos dados estatisticos. Entretanto, na FD de
divulgacdo das estatisticas oficias do Brasil também continuam a circular sentidos que buscam

realgar esses avangos sociais € econdmicos.

4.1.10. Divulgacao da PNAD 2011 (21/09/2012)

As SDs a seguir se referem ao release e as chamadas de primeira pagina sobre a PNAD
2011, divulgada em 2012. Portanto, a pesquisa teve sua coleta de dados realizada ao longo do
primeiro ano de governo da presidente Dilma Rousseft, no qual a presidéncia do IBGE foi
assumida por uma funciondria de carreira, Wasmalia Socorro Barata Bivar. O quadro que serviu

de base para a selecao das SDs abaixo se encontra no Anexo XI, na pagina 212.

SD48-R1: (...) crescimento da renda foi maior nas classes de rendimento mais baixas (Release IBGE,
21/09/2012)

SD48-R2: Nas demais regides o aumento no rendimento foi maior para os mais desfavorecidos e menor
para os 10% com maiores rendimentos (...). (Release IBGE, 21/09/2012)
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SD48-R3: De 2009 para 2011, a taxa de escolarizagdo (percentual de estudantes de um grupo etario em
relacdo ao total do grupo) das criangas entre 6 e 14 anos de idade aumentou em 0,6 ponto percentual,
chegando a 98,2%. J4 para os jovens entre 15 e 17 anos, o percentual caiu de 85,2% para 83,7% no
mesmo periodo. (Release IBGE, 21/09/2012)

SD48-G1: Aumentou o nimero de adolescentes de 15 a 17 anos fora da escola. A conclusdo ¢ da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad), do IBGE. A taxa de escolariza¢do desse grupo,
que deveria estar no ensino médio, caiu de 85,2% para 83,7% em dois anos. (O Globo, 22/09/2012,
primeira pagina)

SD48-G2: A maquina de lavar ja esta na maioria dos domicilios, mas outros 15% nao tém agua encanada.
(O Globo, 22/09/2012, primeira pagina)

SD48-E1: Economia lenta nio freia o avango social (O Estado de Sao Paulo, 22/09/2012, primeira
pagina)

SD48-E2: Apesar do baixo crescimento, Pnad 2011 mostra melhoria nas condi¢des de vida (O Estado
de Sao Paulo, 22/09/2012, primeira pagina)

SD48-F1: Velhos trabalham mais; jovens priorizam estudo (Folha de Sdo Paulo, 22/09/2012, primeira
pagina)

As SDs extraidas do release continuam a mostrar a constru¢do da imagem de um pais
que apresenta melhorias sociais € economicas, que podem ser relacionadas a aspectos centrais
do programa de governo em curso a época. Nessa divulgagdo, na sequéncia SD48-R1, a
referéncia, no fio do discurso, as “classes de rendimento mais baixas”, e na sequéncia SD48-
R2 aos “mais desfavorecidos”, sdo marcas que mostram um posicionamento de aproximagao
do discurso do governo.

A SD48-R3 ¢ o ultimo paragrafo do texto de abertura do release e o que aborda o tema
educagdo. Dentre os aspectos apresentados, apenas um ¢ relativo a um ponto problematico, no
caso, o aumento de jovens entre 15 e 17 anos fora da escola. E justamente este ponto que é
escolhido pelo jornal O Globo para ser o assunto destacado no titulo da chamada e no primeiro
paragrafo (SD48-G1). O sujeito jornalista, entdo, se distancia do discurso do IBGE, pois pinga
um aspecto negativo sobre a educacao citado no release e omite os positivos. O jornal também,
como ocorreu em divulgacdes anteriores, contrasta posse de bens com dificuldades quanto ao
acesso a servigco, como de abastecimento de dgua (SD48-G2).

No jornal O Estado de Sao Paulo, os sentidos se inscrevem de forma a significar as
estatisticas a partir do realce de questdes agendadas pela imprensa, como problemas que o
governo poderia priorizar, aspectos que sdo mostrados como pontos fracos da gestdo, como a
“economia lenta” (SD48-E1) e o “baixo crescimento” (SD48-E1). J4 a folha de Sao Paulo se
esquiva de tratar das questdes vistas como problematicas pelos outros dois jornais ou mesmo
pelo instituto de estatistica, se concentrando em realizar comparacgdes entre dados que nao

tinham sido considerados em outras divulga¢des. E uma forma de se silenciar quanto ao debate
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em torno dos problemas e também quanto as melhorias que constituem o ponto forte entre os
destaques do release. Tem-se, assim, uma FD caracterizada por uma forte aproximacao do IBGE
ao discurso do governo que se inicia € um distanciamento da imprensa em relacdo a esse

discurso.

4.1.11. Divulgacao da PNAD 2013 (18/09/2014)

A ultima divulgagdo a ser analisada também foi a ultima a ser incluida no presente
estudo, que inicialmente previa apenas materiais publicados pela imprensa e pelo IBGE até o
final de 2013. Entretanto, o fato de em 2014 o instituto de estatistica ter vivenciado trés crises,
que ganharam grande visibilidade publica por terem sido amplamente cobertas pela midia, em
um ano de intensas disputas politicas, em especial, em fun¢ao das eleigcdes para a presidéncia
da Republica, foram fatores determinantes na decisdo de considerar a divulgagdo da PNAD
2013 no estudo. Os dados da pesquisa foram coletados em 2013 e divulgados em 2014, ano em
que a entdo presidente Dilma Rousseff concorria ao segundo mandato.

O quadro que serviu de base para a selecdo das SDs a seguir esta no Anexo XII, na

pagina 214.

SD52-R1: PNAD 2013 retrata mercado de trabalho e condigdes de vida no pais (Release IBGE,
18/09/2014)

SD52-R2: A taxa de desocupagdo se elevou de 6,1% para 6,5% em 2013 (foi 0 ano com a segunda
menor taxa na série harmonizada de 2001 a 2013). O trabalho com carteira assinada, no entanto,
continuou a crescer, subindo 3,6% em relagdo a 2012 e abrangendo 76,1% dos empregados do setor
privado. (Release IBGE, 18/09/2014)

SD52-R3: As medidas de distribuigdo de renda (indices de Gini) ficaram praticamente estaveis em
todas as comparagdes com o ano anterior, mas melhoraram em relacdo a 2004. (Release IBGE,
18/09/2014)

SD52-R4: O indice de Gini da distribui¢cao do rendimento médio mensal real de todos os trabalhos ficou
em 0,498 em 2013, frente a 0,496 em 2012. (Release IBGE, 18/09/2014)

SD52-R5: Constatou-se melhora nas distribui¢cdes dos rendimentos de trabalho ¢ de todas as fontes. De
2001 para 2012, o indice de Gini (quanto maior, mais desigual) da distribuicdo do rendimento de
trabalho diminuiu continuamente, de 0,563 para 0,496, mas em 2013 ficou em 0,498, patamar
inferior ao de 2011 (0,499). (Release IBGE, 18/09/2014)

SD52-G1: Desemprego e desigualdade aumentam, mas renda sobe (O Globo, 19/09/2014, primeira
pagina)

SD52-G2: Inflagdo corroeu o ganho dos mais pobres (O Globo, 19/09/2014, primeira pagina)
SD52-G3: (...) mostrou ainda que o desemprego subiu de 6,1% para 6,5% com 6,693 milhdes de
desempregados. Apesar disso, a renda dos trabalhadores aumentou 5,7%. (O Globo, 19/09/2014,
primeira pagina)

SD52-G4: O freio na economia e a infla¢cio mais alta fizeram a desigualdade avangar em 2013, o que
nao ocorria hé 20 anos. (O Globo, 19/09/2014, primeira pagina)
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SD52-E1: Desemprego cresce ¢ desigualdade para de cair (O Estado de Sdo Paulo, 19/09/2014,
primeira pagina)

SD52-E2: A explicacdo para o que o IBGE considera estagnacao estd na disparidade de ganhos entre
pobres e ricos. (O Estado de Sao Paulo, 19/09/2014, primeira pagina)

SD52-E3: O rendimento do trabalho emendou o 9° ano seguido de crescimento em 2013, mas 324 mil
brasileiros entraram para a extrema pobreza. (O Estado de Sao Paulo, 19/09/2014, primeira pagina)

SD52-F1: Sob Dilma, queda da desigualdade trava no pais (Folha de Sao Paulo, 19/09/2014, primeira
pagina)

SDS52-F2: Para especialistas, ha esgotamento de fatores que levaram a bons resultados desde os anos
1990, como emprego em alta e programas para transferir renda. (Folha de Sdo Paulo, 19/09/2014,
primeira pagina)

Pensar a inscrigdo dos sentidos nesta ultima divulgacao selecionada para integrar nossa
pesquisa, € um trabalho que comega causando um duplo estranhamento. A sequéncia SD52-R1,
que ¢ o titulo do release, traz a explicagdo do objetivo da PNAD (retratar o “mercado de trabalho
e condi¢des de vida no pais”), sem destacar nenhum resultado da pesquisa. Depois, ao longo de
quase todo o extenso lead®® apenas sdo realgados aspectos demograficos (populagio estimada,
distribuicdo por sexo etc.) que poucas vezes sdo tratados, dessa forma, nas chamadas de
primeira pagina dos jornais - em especial no caso da PNAD, que, como diz o proprio titulo do
release, traz informacodes sobre “mercado de trabalho e condi¢des de vida no pais™.

Portanto, essas informacgdes estatisticas ndo deveriam ser apresentadas na abertura do
release, pois sabidamente ndo sdo as que mais interessam ao seu publico-alvo: os jornalistas.
Esse modelo de titulo e de primeiro pardgrafo torna o release fraco em termos jornalisticos, mas
possibilita que o sujeito ndo se posicione em relacao aos problemas identificados pela pesquisa,
principalmente aqueles que circulam nos discursos da imprensa e que sdo criticos ao governo,
cuja presidente da Republica ¢ candidata a reelei¢do. Nao se tratando, portanto, de uma forma
de o IBGE mostrar o copo d’agua pela metade, mas sim de nao mostra-lo.

A sequéncia SD52-R2 (cujo conteudo ¢ citado em duas partes da abertura do release,
nos segundo e quinto pardgrafos) apresenta o problema relativo ao aumento da taxa de
desocupacio?’, que logo em seguida tem seu impacto diminuido em funcio da inscri¢io de uma

estrutura mitigadora: “foi 0 ano com a segunda menor taxa na série harmonizada de 2001 a

16 1 ead do release: “A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) 2013 mostrou que a populacdo do
pais foi estimada em 201,5 milhdes de pessoas, sendo 51,5% de mulheres, 46,1% de brancos e 37,6% de pessoas
de 40 anos ou mais de idade. Em 2013, observou-se que as pessoas de 40 a 59 anos eram as mais representativas
entre os migrantes, tanto em relacdo ao municipio (33,8%), quanto a unidade da federagdo (35,6%). A taxa de
analfabetismo das pessoas de 15 anos ou mais de idade ficou em 8,3%, o que corresponde a 13,0 milhdes de
pessoas”.

17 Segundo o IBGE, taxa de desocupagdo € a percentagem de pessoas desocupadas de um grupo etario em relagdo
ao total de pessoas economicamente ativas do mesmo grupo etario. Os jornais falam em desemprego.

138



2013”. Também contribui para a contensao do problema, a apresentacao de outro dado positivo:
o aumento do numero de trabalhadores com carteira assinada, cuja constru¢ao “no entanto”
ajuda a marcar uma inflexao no discurso negativo em relacao a um pais que avanga, apesar das
adversidades. Também tem efeito mitigador a afirmacao de que as medidas de distribui¢ao de
renda ficaram “praticamente estaveis” (SD52-R3), o que nos leva a indagar o porqué de nao
dizer que essas medidas ficaram estaveis ou ndo cresceram.

Na sequéncia SD52-R4, ao se falar sobre o aumento do indice de Gini, que significa
crescimento da desigualdade, o texto do release apenas disse que o indice “ficou em 0,498 em
2013, frente a 0,496 em 20127, sem demarcar no fio do discurso que os valores tinham
aumentado. Porém, de forma oposta, na SD52-R5, ao se tratar da queda do indice ocorrida de
2001 a 2012, no texto ¢ dito literalmente que “o indice de Gini (quanto maior, mais desigual)
da distribui¢ao do rendimento de trabalho diminuiu continuamente, de 0,563 para 0,496”.
Assim, o aspecto positivo, que possibilita uma aproximacao entre o discurso do IBGE ¢ o do
governo, ¢ marcado no fio do discurso (“diminuiu continuamente”).

No entanto, na mesma sequéncia (SD52-R5), ap6s a conjungdo “mas”, o release mostra
que o mesmo indice ficou em um “patamar inferior ao de 2011”, ou seja, como a informacgao
nao favorece a posicao-sujeito assumida pelo sujeito assessor de imprensa do IBGE, no texto
foi utilizada a qualificagdo “patamar inferior” ao invés de “ficou abaixo” ou “foi menor” —
expressdes mais diretas como “diminuiu continuamente”, empregada no inicio da SD.

O afastamento da imprensa em relagdo a esse discurso ¢ total. No O Globo, ja no titulo
(SD52-G1) os destaques sdo para o aumento do desemprego e da desigualdade. Os dois
problemas sdo contrastados com o crescimento da renda, que agora ¢ significada como uma
melhoria, o lado cheio do copo d’adgua — tema que foi significado da mesma forma na SD52-
G3 (“Apesar disso, a renda dos trabalhadores aumentou 5,7%”).

Nas sequéncias SD52-G2 e SD52-G3, sdo realcados dois aspectos que remetem, de
forma invertida, & memoria construida ao longo de 12 anos de gestdo do Partido dos
Trabalhadores (PT) no comando do pais: o aumento dos rendimentos dos “mais pobres” € a
ampliacdo do emprego. No entanto, nas SDs outros sentidos sdo direcionados a esta memoria:
corrosdo do ganho dos mais pobres e materializagdo no fio do discurso do quantitativo de
desempregados.

Por ultimo, a sequéncia SD52-G4 realca “freio na economia e a inflagdo mais alta”,

como elementos causadores do avango da desigualdade no pais, outra marca dessa memoria
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construida nas gestdes do Partido dos Trabalhadores, cuja imagem ¢ de governos que
diminuiram a desigualdade de forma significativa.

No Estado de Sao Paulo, na sequéncia SD52-E3 a conjuncdo “mas” introduz uma
sentenca que diminui a for¢a na boa noticia sobre o aumento do rendimento do trabalho (324
mil brasileiros entraram para a extrema pobreza”). Ja as sequéncias SD52-E1 (o titulo) e SD52-
E2 apontam uma inflexdo na imagem construida pelo governo sobre a diminui¢do da
desigualdade do pais, pois significam os resultados negativos identificados nos dados da PNAD,
de forma a atribui-los a “disparidade de ganhos entre pobres e ricos” e a entrada de 324 mil
brasileiros para a extrema pobreza — problemas que, no imagindrio sobre a gestdo petista,
estariam sendo superados.

Na Folha de Sdo Paulo, os problemas apontados t€ém como sujeito da agdo a propria
presidente da Republica, o que ¢ destacado no titulo (SD52-F1). A avalia¢do de que a presidente
“trava o pais” ganha contornos de acontecimento, ao se relacionar tal avaliagdo a memoria de
um pais que alcangou varios avangos. Este acontecimento aponta um futuro materializado na
sequéncia SD52-F2: “ha esgotamento de fatores que levaram a bons resultados desde os anos
1990, como emprego em alta e programas para transferir renda”.

Pensando o posicionamento do sujeito no papel de assessor de imprensa na FD, temos
uma movimentacdo na qual hd uma aproximagdo do discurso do governo, o que pode ser
depreendido a partir do esfor¢o em se evitar o realce de aspectos que poderiam arranhar a
imagem de avangos sociais e economicos construida para o pais, em especial por serem aqueles

que a imprensa costuma destacar em suas chamadas de primeira pagina.

4.2. A memoria nos Retratos do Brasil: uma dinamica do desentendimento

Ao longo das onze divulgagdes analisadas neste capitulo foi possivel perceber algumas
diferencas significativas entre as formas de estruturar os temas ou assuntos destacados nos
releases e nas chamadas de primeira pagina dos jornais, o que nos levou a refletir sobre as
consideragdes de Mouillaud (2012) sobre as relagdes entre forma e sentido na arquitetura das
paginas de um jornal.

Como ressalta o autor, os discursos nos jornais nao estao “soltos no ar”’, mas envolvidos
por dispositivos que visam estabelecer a ordem dos enunciados e a postura do leitor. Para isso,
ha todo um trabalho de enquadramento das informacdes, que indica como elas devem ser vistas.

Assim, a busca pelos sentidos comec¢a com o entendimento sobre as formas de elaboragdo e

140



disposi¢ao dos conteudos no proprio jornal, aspecto que, em nossas analises, também foi
fundamental para o estudo dos releases.

Para tentar compreender como e onde os sentidos se instalam, a cada divulgagao foi
identificado qual (ou quais) assunto(s) era(m) destacado(s) no titulo, subtitulo e lead dos
releases e das chamadas de primeira pagina dos jornais. Tal procedimento nos mostrou que, por
diversas vezes, estes temas nao eram os mesmos nos releases e nos jornais. Em outras ocasioes,
apesar de essa coincidéncia quanto a abordagem tematica ocorrer, o nivel de destaque conferido
pelo release ao tema era distinto daquele verificado nos jornais (em todos ou em parte deles).
Por exemplo, enquanto nos jornais um tema era o principal assunto dos titulos, no release ele
sequer era citado, ou entdo aparecia discretamente no Ultimo paragrafo da abertura, apenas
como uma simples citagdo, sem a presenca de elementos que possibilitassem seu maior
detalhamento.

Outro aspecto identificado foi quanto a forma de apresentacio desses temas. Para isso,
foi importante o reconhecimento de marcas na propria materialidade dos textos, como a
utilizagdo de estruturas adversativas ou concessivas, demarcadas pela presenca de conjungdes,
cujo funcionamento discursivo mostrou uma movimentacao do sujeito, no sentido de ampliar
ou diminuir o impacto de um dado estatistico. Referéncias temporais, como comparagdes com
um passado (mais ou menos) distante, ou mesmo uma expectativa quanto ao futuro, também
apontaram um funcionamento capaz de, por meio de comparagdes, mostrar uma melhor ou pior
avaliacdo do presente. O mesmo pode ser dito sobre outros tipos de comparagdo, como as feitas
entre o Brasil e outros paises, quanto a seus indicadores sociais € economicos.

A opgao por acompanhar as divulgagdes, seguindo uma perspectiva cronologica, a partir
das datas de publicagdo do release e das coberturas realizadas pelos jornais, foi fundamental
para o acompanhamento do trabalho de constru¢cdo da memoria e suas imbricagdes com os
acontecimentos. De acordo com Halbwachs (2009), pensar a memoria € reconhecer a existéncia
de forcas que, em um determinado contexto, possibilitam que uma memoria surja ou desapareca.
E neste sentido que interessa saber em quais ocasides e como se déo esses desaparecimentos e
reaparecimentos.

Em termos discursivos, a memoria esta relacionada as operagdes que permitem o
passado se marcar no discurso, as quais dizem respeito a uma luta ideoldgica: de um lado, um
esforco que visa manter regularizagdes preexistentes e, de outro, a ocorréncia de disputas que
geram uma desregularizagio (PECHEUX, 1999). Essas lutas tornaram-se mais perceptiveis, a

partir do trabalho de andlise das sequéncias discursivas elencadas neste capitulo.
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Quanto a ideologia, ¢ importante ndo perder de vista que, conforme Eagleton (1997),
sua eficiéncia estd na capacidade de comunicar uma versdo da realidade que possa ser
reconhecida o bastante para nao ser rejeitada, dai a relevancia de percebé-la menos como um
conjunto particular de discursos do que como um conjunto de efeitos dentro do discurso. E sdo
esses efeitos que buscamos, ao estudar as posicdes assumidas pelo sujeito nos discursos de
divulgacdo das estatisticas oficiais brasileiras.

Nesse ponto, a no¢do de Formagao Discursiva (FD) ¢ bastante esclarecedora: segundo
Orlandi (2010), ¢ aquilo que em uma determinada formagao ideologica, a partir de uma posi¢ao
em uma conjuntura sociohistorica especifica, determina o que pode e deve ser dito; de onde as
palavras derivam seus sentidos, conforme discutido no capitulo 3.

Estudar a FD de divulgacdo das estatisticas oficias sobre o Brasil significa entrar em
contato com sentidos que estdo em circulagdo, os quais dizem respeito a um pais que alcanca
melhorias sociais e econdmicas €, a0 mesmo tempo, apresenta graves problemas que limitam,
ou mesmo inviabilizam, os avangos supostamente conquistados. Essa disputa de sentidos sobre
o pais ¢ fruto de um trabalho da ideologia, cujo efeito se estabelece nas distintas interpretacdes
sobre um mesmo dado estatistico, materializadas nos posicionamentos discursivos assumidos
pelos sujeitos nos papeis de assessor de imprensa do IBGE e de jornalista da grande imprensa.

Em relagdo ao sujeito como assessor de imprensa, foi marcante a posi¢do de
aproximacao do discurso do governo, em especial nos momentos em que os releases realgcavam
questdes relacionadas a imagem socialmente reconhecida do governo federal, como nas SDs

abaixo (nosso grifo), que sdo reapresentadas apenas a titulo de ilustragao:

SD10-R2: Nordeste foi a regido que apresentou os maiores avangos em dez anos (...) com a taxa de
escolarizagdo das criangas de 7 a 14 anos de idade, chegando a 96,0% e quase igualando-se a do total
do Pais, que era de 97,2% em 2003. (Release IBGE, 29/09/2004)

SD21-R2: De 2005 para 2006, os trabalhadores do Brasil tiveram um aumento de 7,2% em seus
rendimentos, passando a ganhar, em média, R$ 883 por més. Apesar de o crescimento ndo ter sido
suficiente para atingir o maior valor de rendimento da série (R$ 975, em 1996), esse patamar mais alto
foi alcancado e superado entre os S0% de pessoas ocupadas que ganhavam menos. (Release IBGE,
14/09/2007)

SD48-R2: Nas demais regides o aumento no rendimento foi maior para os mais desfavorecidos e
menor para os 10% com maiores rendimentos (...). (Release IBGE, 21/09/2012)

Também foram identificadas outras estratégias que funcionavam como evidéncia de
aproximagao do sujeito assessor de imprensa ao discurso do governo, como ao nao dar énfase

aos problemas apontados pelas pesquisas, nao os destacando nos titulos, por exemplo. Porém,
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a utilizagao de estruturas mitigadoras foi um recurso muito marcante, como podemos conferir

nas SDs que reapresentamos a seguir (nosso grifo):

SD21-R2: De 2005 para 2006, os trabalhadores do Brasil tiveram um aumento de 7,2% em seus
rendimentos, passando a ganhar, em média, R$ 883 por més. Apesar de o crescimento ndo ter sido
suficiente para atingir o maior valor de rendimento da série (R$ 975, em 1996), esse patamar mais alto
foi alcancado e superado entre os 50% de pessoas ocupadas que ganhavam menos. (Release IBGE,
14/09/2007)

SD33-R2: Por outro lado, o mercado de trabalho brasileiro, como ocorreu na maioria dos paises, sentiu
os reflexos da crise internacional. (Release IBGE, 08/09/2010)

SD52-R2: A taxa de desocupacgao se elevou de 6,1% para 6,5% em 2013 (foi 0 ano com a segunda
menor taxa na série harmonizada de 2001 a 2013). O trabalho com carteira assinada, no entanto,
continuou a crescer, subindo 3,6% em relagdo a 2012 e abrangendo 76,1% dos empregados do setor
privado. Release IBGE, 18/09/2014)

Quanto a posigdo-sujeito de distanciamento do discurso dos jornais, podemos considerar
que tal posicionamento do sujeito no papel de assessor de imprensa pode ser identificado nos
momentos em que ocorreu uma aproximagao do discurso do governo. Essa avaliagao tem por
base o fato de que, como o posicionamento majoritario do sujeito no papel de jornalista ¢ de
afastamento do discurso do governo, consequentemente, ao se aproximar do discurso do
governo, o sujeito assessor de imprensa acaba se afastando do discurso dos jornais.

Entretanto, esse afastamento ndo ocorre apenas quando uma determinada informacao
estatistica ¢ significada de forma distinta da realizada pelos jornais, mas também quando o
sujeito assessor de imprensa evita destacar um assunto cujos sentidos possam corroborar com
aqueles atribuidos pela propria imprensa ao governo, particularmente quando se trata de
sentidos que se inscrevem em um discurso que aponta arranhdes na imagem socialmente
construida para o governo. Como vimos nas analises realizadas neste capitulo, foi assim com a
questdo da renda/rendimento e quanto ao aumento da desigualdade, como se vé nas SDs que

reapresentamos abaixo (nosso grifo):

SD8-R2: Em 2000, rendimento das mulheres ainda era inferior ao dos homens (...). (Release IBGE,
10/10/2003)
SD52-R1: PNAD 2013 retrata mercado de trabalho e condigdes de vida no pais (Release IBGE,
18/09/2014)
SD52-R3: As medidas de distribuigdo de renda (indices de Gini) ficaram praticamente estaveis em
todas as comparagdes com o ano anterior, mas melhoraram em relacdo a 2004. (Release IBGE,
18/09/2014)

A primeira SD ¢ do periodo em que a imprensa falava da queda nos rendimentos dos
trabalhadores, mas o release nao abordava o assunto. As duas ultimas sdo relativas ao periodo

em que os jornais, dentre outras criticas, discutiam o aumento da desigualdade no pais; mas, no
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release da PNAD 2013, o IBGE nao deu énfase ao assunto e usou muitos recursos para nao
tratar diretamente do tema, como ao publicar um titulo genérico e ndo assumir que o indice de
Gini nao havia se alterado, o que representa uma desaceleracao da diminuicao da desigualdade
social.

A posigdo-sujeito do assessor de imprensa de aproximagao do discurso da imprensa foi
pouco recorrente. Uma tomada de posi¢do desse tipo que pode ser considerada exemplar ¢ a
relativa ao aumento dos rendimentos. Nesse momento, o sujeito destacou no titulo um assunto
que vinha sendo apontado pela imprensa como um problema que precisava ser resolvido e que
finalmente havia apresentado um resultado positivo. Ao contrario, quando se tratou de um
assunto que também vinha sendo discutido pelos jornais, mas que era um problema para o
governo, no caso a questao da desigualdade, como mostra a SD52-R3, transcrita acima, o sujeito
se posicionou de forma oposta e se afastou do discurso da imprensa.

Pensando agora nas posi¢des-sujeito ocupadas pelo sujeito no papel de jornalista, a que
predominou em quase todas as divulgacdes foi a de distanciamento do discurso do IBGE,
especialmente nos jornais O Globo e O Estado de Sao Paulo. Entretanto, especificamente nas
trés primeiras divulgagdes - realizadas nos anos 2001, 2002 e 2003 —, verificou-se uma
aproximacao entre os discursos dos jornais ¢ do IBGE. E, nos anos seguintes, o afastamento foi
progressivamente se configurando, atingindo o ponto maximo em 2014 - o que pode ser
percebido através da analise do proprio release, no qual o sujeito demarca os problemas para
ndo se aproximar do discurso da imprensa e se afastar do discurso do governo.

Apesar de na Folha de Sao Paulo também serem marcantes os afastamentos em relagao
ao discurso do IBGE, percebemos mais movimentos de aproximag¢do ao discurso do release,
em comparag¢ao com os outros dois jornais. Outro aspecto relativo & movimentagdo do sujeito
na Folha é um certo esfor¢o em ndo se aproximar nem do discurso do release nem do dos jornais,
optando por identificar outras questdes, dentre os resultados das pesquisas do IBGE, como
descri¢gdes demograficas (nimero de habitantes, religido etc.) ou temas que ndo constavam na
agenda de debates estabelecida na divulgacao.

As SDs coletadas nos jornais geralmente ressaltam os problemas ainda enfrentados pelo

pais, conforme podemos ver nas sequéncias reapresentadas a seguir (nosso grifo):

SD10-G1: IBGE: Era Lula come¢a com queda de renda e emprego. (O Globo, 30/09/2004, primeira
pagina)

SD13-E1: Renda do trabalhador parou de cair em 2004, mas permaneceu estagnada. (O Estado de Sao
Paulo, 26/11/2005, primeira pagina)
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SD17-F2: Apesar do bom resultado, o rendimento tem caido a um ritmo anual de 1,2% no governo
Lula. (Folha de Sao Paulo, 15/09/2006, primeira pagina)

SD24-E2: O Indice de Gini, (...) caiu de 0,541 para 0,528 — menor nivel desde 1981, quando foi
calculado pela primeira vez. O indice é pior que o Zimbabue (0,501). (O Estado de Sao Paulo,
19/09/2008, primeira pagina)

SD33-G3: Privatizada, telefonia cresceu 337%. Na mao de governos, saneamento ndo anda. (O Globo,
08/09/2010, primeira pagina)

SD52-G4: O freio na economia e a inflacio mais alta fizeram a desigualdade avangar em 2013, o que
ndo ocorria ha 20 anos. (O Globo, 19/09/2014, primeira pagina)

SD52-F1: Sob Dilma, queda da desigualdade trava no pais (Folha de Sao Paulo, 19/09/2014, primeira

pagina)

Refletir sobre a significacdo conferida pelos jornais as estatisticas do IBGE ¢ se ater aos
embates travados pelo sujeito, no papel de jornalista, em relacdo aos sentidos que buscam se
inscrever na memdria, a partir da imagem constituida por um governo. Vale lembrar, que ¢ essa
imagem que o sujeito no papel de assessor de imprensa do IBGE real¢a, quando assume a
posicao-sujeito de aproximacao do discurso desse governo.

Ao longo das onze divulgagdes, interessaram-nos as tensdes marcadas nos discursos, as
quais foram compreendidas segundo a 6tica da racionalidade do desentendimento: uma disputa
pela manutengdo de um determinado ordenamento da sociedade, visto como natural, ¢ a
desestabilizacdo desse mesmo ordenamento, a partir da demarcagdo de pontos de litigio
constantemente atualizados, através de atos de palavra instaurados pela politica (Rancicre,
1996).

Essas tensdes se inscrevem na FD de divulgagdo das estatisticas oficiais do pais quando
sentidos sobre a realidade social brasileira sdo acionados nos momentos nos quais os jornalistas
identificam no release do IBGE uma informagdo capaz de representar uma atualidade que possa
ser transformada em noticia. Esses e outros sentidos também orientaram a construcao discursiva
do release que destaca uma atualidade, na expectativa de que ela seja capaz de nortear a
constru¢ao de matérias pela imprensa.

Como discutido até aqui, para buscarmos uma compreensao sobre os sentidos que se
inscrevem nos acontecimentos absorvidos pelo jornalismo, ndo podemos perder de vista que €
a propria memoria que os organiza. Por isso, nas andlises procuramos observar de forma
acurada como os sedimentos desse passado eram ressignificados a luz do presente, sempre
considerando os contextos ideologicamente marcados nos quais se estruturavam os discursos
em questdo. Foi assim que se tornou possivel estudar as posi¢cdes que o sujeito assumia nos
discursos, ao se abrir para novos sentidos e cristalizar outros.

De acordo com Orlandi (2010), as FDs ndo sao blocos homogéneos que funcionam de

forma automatica e sim estruturas constituidas pela contradi¢ao. Essa caracteristica lhes confere
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um carater heterogéneo nelas mesmas, com fronteiras fluidas que se reconfiguram a cada
relacdo. Dessa forma, nem sempre uma diferenciagdo no movimento dos sentidos representa
uma mudanca de FD, pois o sujeito pode assumir posi¢des contraditorias sem, necessariamente,
mudar de FD. E o que as anélises apontaram, quanto 2 movimentagdo dos sujeitos nos papéis
de assessor de imprensa do IBGE e de jornalista dos trés jornais.

Porém, como se estabelece essa complementariedade? No release, o sujeito se aproxima
do discurso do governo, mas evita se aproximar do discurso da imprensa. Por isso, evita dar
muito destaque aos aspectos negativos apontados pelos dados estatisticos. Nos jornais, o sujeito
se distancia do discurso do governo, mas ndo constrdi uma imagem de desconfianga em relagdo
ao sujeito assessor de imprensa e, consequentemente, em relagdo ao IBGE. Assim, ao reforgar
a credibilidade do IBGE, a imprensa também confere credibilidade aos problemas do pais, que
define a partir dos resultados das pesquisas do instituto, bem como a critica ao governo e seu
projeto de atuagao.

As imagens relativas a um pais que avanga ou que nio avanga estdo em circulagio na
FD que inscreve avaliagdes sobre o Brasil. Ora o sujeito aciona uns e/ou outros sentidos na
construcdo do acontecimento jornalistico. Apesar de o conjunto de informacdes estatisticas
sobre o qual se debrugam o IBGE e os jornais - para, a partir de uma interpretacao, elaborarem
o release e as matérias jornalisticas - ser o mesmo, as estruturas discursivas identificadas em
nossa analise mostraram diferengas quanto ao papel da memoria na construg¢ao de sentidos.

Nos releases, foi possivel identificar um esfor¢o de inscrever na memoria sentidos
relacionados a imagem do governo, com o realce de cada atualidade que se apresentava, as
quais mostravam a imagem de um pais que avanca. Nos jornais, de uma maneira geral, a
construgdo de sentidos se deu de forma oposta, pois a atualidade era absorvida pela memoria,
em um esfor¢o de negacdo de sentidos sobre um presente, que poderiam indicar a superacao,
ou pelo menos uma melhoria, de aspectos negativos oriundos do passado. S@o esses sentidos
que nao sao aceitos pelo sujeito jornalista quando ele se afasta do discurso do release.

Temos ai uma tensdo entre a imagem de um presente que inaugura um novo retrato do
pais, marcado por melhorias sociais e econdmicas, € a de um presente que ndo pode ser visto
dessa forma, pois nele ainda se inscrevem, de forma marcante, os problemas oriundos do
passado e, mesmo as melhorias possiveis de serem vislumbradas, sequer superam aquelas
identificadas em tempos passados. Assim, o passado negativo sobrevive e aquilo de bom que
nele poderia ser reconhecido esta longe de ser alcangado no tempo presente.

Nos releases temos discursos que constroem uma imagem do pais a partir da imagem
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projetada pelo governo sobre esse pais, o que pode ser percebido a partir dos recortes tematicos
adotados pelas proprias pesquisas e pela perspectiva do olhar do instituto, ao apresentar os
principais resultados dessas mesmas pesquisas para a imprensa. Por um lado, isso se deve ao
fato de o instituto ter entre seus objetivos produzir informagdes estatisticas que possam orientar
politicas publicas, o que, consequentemente, o posiciona como uma instituicao que precisa estar
atenta aos programas de governo, para verificar o que ¢ fundamental de ser observado. Mas,
por outro lado, isso ndo ¢ suficiente para explicar a predominancia da posi¢ao-sujeito de
aproximacao do discurso do governo, por parte do sujeito assessor de imprensa, conforme visto
em nossas andlises, em especial quando se percebe que a valorizagdo de aspectos positivos da
politica governamental ¢ um aspecto que condiciona os sentidos nos discursos dos releases.

A movimentacdo do sujeito nos discursos dos releases se estrutura de modo a mitigar
alguns problemas identificados pelas pesquisas, o que pode ser percebido por meio do esfor¢o
desse mesmo sujeito em se afastar do discurso da imprensa. Sendo assim, o release do IBGE
constrdi acontecimentos com base em uma memoria estabelecida a partir da imagem de um
governo que inscreve novas marcas em seu tempo.

Nas chamadas de primeira pagina dos jornais, percebemos o inverso. Ao se distanciar
do discurso do governo, o sujeito no papel de jornalista busca elementos no discurso dos
releases que possam sustentar sua posi¢ao, mas se afasta daqueles que poderiam funcionar para
aproxima-lo do governo. Entretanto, ao agir assim, o sujeito também marca distanciamentos
em relacdo a imagem de um pais que avanca, no que diz respeito a melhorias sociais e
econdmicas. Por isso, absorve esses sentidos, em beneficio de uma memoria que ndo se abre
para o que poderia constituir uma nova imagem. Essa movimenta¢do do sujeito poderia ser
percebida como uma forma de denunciar a limitagdo, ou a ndo ocorréncia, desses avancos, mas
a questdo ¢ que tem como efeito a constru¢do de uma imagem de estagnacdo do pais, a
perpetuacdo de uma memoria na qual ndo se vislumbram novos sentidos para esse mesmo pais.

Retomando as reflexdes sobre a construcao do acontecimento, ¢ importante considerar
algumas perguntas que também orientam nossa pesquisa, comeg¢ando pelo questionamento
sobre como podemos pensar o funcionamento da politica nos discursos de divulgacdo das
estatisticas oficiais do Brasil? Segundo Ranciere (1996), a politica passa a existir quando a
ordem natural da dominacgao ¢ interrompida em fun¢do do surgimento de uma parcela dos sem-
parcela, o que constitui um dano que rompe com a estrutura de divisdo estabelecida. E dessa
forma que a politica rompe com uma determinada configuracdo que ¢ garantida pela ordem

policial. Porém, o autor alerta que, como nenhuma coisa em si ¢ politica, somente a partir do
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encontro das logicas, a que quer manter a ordem e a que busca rompé-la, ¢ que a verificagdo da
igualdade passa a assumir uma figura politica.

A partir das analises, nosso posicionamento ¢ de que o encontro entre as logicas dos
discursos do release do IBGE e das chamadas de primeira pagina dos jornais nao configuram o
estabelecimento da politica, na acep¢do de Ranciére. Ao contrario, trata-se apenas do encontro
de duas formas de manter a ldgica policial, ou seja, nenhum dos dois discursos rompe as
estruturas estabelecidas. De um lado, o discurso do IBGE constroi sentidos a partir da imagem
de um governo, do qual se aproxima, se afastando do discurso da imprensa. Ao agir dessa forma,
0 sujeito como assessor de imprensa resiste em demarcar os aspectos problematicos do discurso
oficial, o que imagina causar inflexdes na imagem de um pais que avanca.

Do outro lado, o discurso dos jornais apenas mostra-se critico em relacdo ao governo,
buscando revelar as limitacdes da visdo oficial quanto aos rumos do pais. No entanto, ao agir
dessa forma, o sujeito jornalista dificulta a inscricdo de novos sentidos na memoria,
fortalecendo sentidos ja cristalizados, sobre a incapacidade do pais de alcangar novos patamares
de desenvolvimento social e economico.

A partir dessas avaliacdes, podemos retomar nosso objetivo de compreender a
constru¢do da memoria nos acontecimentos formulados nos discursos sobre as estatisticas
oficiais do Brasil, sem perder de vista que, ao recordar, reinterpretamos os acontecimentos a
luz das necessidades presentes. Em fungdo dessa particularidade ¢ que se pode perceber uma
tensdo entre essas duas temporalidades, pelo fato de esse passado ser sentido como parte do
presente e a0 mesmo tempo separado dele (LOWENTHAL, 1998).

A essa perspectiva Connerton (1999) acrescenta a nogio de processos de comunicagio
dessa memoria, tendo em vista os sedimentos de um passado que se quer negar ou perpetuar, o
que nos leva a necessidade de identificar esses sedimentos e compreendé-los como parte de um
processo comunicativo. Ainda segundo o autor, a natureza desses sedimentos esta nas imagens
que as comunidades criam e preservam de si proprias. Discutir o papel da memoria nessa
construcdo ¢ uma forma de buscar um entendimento sobre essa imagem.

Assim, confirmamos nossas hipdteses iniciais: nas matérias jornalisticas sobre as
pesquisas do IBGE, os sentidos sobre o passado inscritos no acontecimento significam de forma
a minimizar o impacto da atualidade apresentada pelo discurso do IBGE; e, nos releases do
IBGE, a atualidade demarcada pelo acontecimento significa de forma a ultrapassar os sentidos
oriundos do passado. Porém, em nenhuma das duas situacdes o acontecimento ¢ significado de

forma a romper com sentidos estabelecidos. Sendo assim, o release escrito pelo IBGE para
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divulgar uma pesquisa e as matérias jornalisticas publicadas, que o utilizaram como referéncia,
podem ser considerados como duas construgdes discursivas sobre um mesmo acontecimento,
ou como construgdes sobre acontecimentos diferentes?

As analises nos levaram a depreender que ndo podemos falar em ruptura de uma FD e
inscri¢do em outra, na qual se estabeleceriam outros sentidos. Se assim fosse, o sujeito do
discurso do IBGE poderia destacar no titulo e no lead do release os problemas identificados
pelas estatisticas, sem fazer uso de estruturas mitigadoras e outros recursos que ajudam a
diminuir o impacto das informagdes que possam afastar seu discurso daquele construido pelo
governo. Da mesma forma, o sujeito jornalista ndo buscaria se afastar do discurso do release
apenas para criticar o governo, mas para discutir as questdes sociais, seus limites e também as
conquistas. Segundo os jornalistas entrevistados por Fonseca (2005), esse ¢ um dos papéis
atribuidos aos personagens que povoam as coberturas jornalisticas sobre as pesquisas do IBGE.

No proximo capitulo, vamos nos dedicar a essa questao.
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Capitulo 5

O discurso sobre os personagens dos retratos do Brasil

As sequéncias discursivas sobre as quais incidiu a andlise no capitulo quatro foram
extraidas de chamadas de primeira pagina de jornais que, além de textos verbais, também
tinham imagens em sua estrutura, no caso fotografias de pessoas e graficos acompanhados de
ilustragdes. Nesse mesmo capitulo, uma das perspectivas que orientou as discussoes foi a de se
estudar as posi¢des que o sujeito assumia nos discursos sobre as estatisticas do IBGE, tanto nos
releases como nas chamadas dos jornais. Para isso, foram identificadas posi¢des-sujeito a partir
da movimentacdo desse mesmo sujeito, ao se aproximar ou ao se distanciar de um determinado
discurso, seja ele o do IBGE, da imprensa ou do governo. Entretanto, ao se observar as
fotografias nessas mesmas primeiras paginas, foi identificada uma outra forma de o sujeito se
posicionar, a qual denominamos de posi¢ao-sujeito de aproximagao do discurso cotidiano,
caracterizada pela tentativa do jornalista de se aproximar do leitor, por meio da inser¢do nas
matérias de imagens de pessoas.

A proposta deste capitulo ¢ analisar o funcionamento discursivo dessas imagens no
processo de constru¢do da memoria nos discursos dos jornais sobre as pesquisas do IBGE, tendo
em vista a inscri¢do ¢ o entrecruzamento da memoria e da atualidade dos acontecimentos. Para
buscar os sentidos que se materializam nessas imagens, também foi importante ndo perder de
vista as tensdes entre mecanismos que mostram os esfor¢os de estabilizacdo e de ruptura, em
relacdo a determinadas estruturas cristalizadas nesses discursos. Dessa forma, perceber como
sentidos sobre o passado, o presente e o futuro significam nessas imagens, minimizando ou
ampliando o impacto dos acontecimentos nelas demarcados.

Dentre as 40 coberturas jornalisticas sobre a divulgagdo de resultados de pesquisas do
IBGE, listadas no Anexo I, na pagina 194, um total de 19 t€ém ao menos uma fotografia na
chamada de primeira pagina, porém, no corpo das matérias, a presenga desse tipo de imagem ¢
muito mais frequente, em especial nos jornais O Globo e O Estado de Sdo Paulo.
Independentemente da quantidade e de onde estdo publicadas, essas fotografias apresentam
aquilo que na linguagem jornalistica ¢ chamado de personagens, ou seja, pessoas que foram
escolhidas para funcionarem como uma espécie de sintese exemplar da questdo que o jornal
pretende ressaltar. No trabalho de Fonseca (2005), o relato sobre o depoimento de uma jornalista
ilustra bem essa pratica na produgdo das matérias sobre as pesquisas do IBGE, aspecto que ¢

um ponto chave na elaboragdo e condugdo desse tipo de pauta:
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[Uma reporter] conta que numa divulgagdo do IBGE (...) encontrou uma mulher
que se “encaixava” perfeitamente como personagem na sua matéria do jornal.
Segundo a reporter, a mulher tinha passado por todos os caminhos identificados
pelas estatisticas. Ela tinha deixado o campo em troca de um futuro melhor na
cidade, ingressou no mercado de trabalho junto com outras mulheres, conseguiu
um emprego formal e, nos ltimos anos, acabou desempregada e entrou na
informalidade. [A repdrter] lembra que a personagem liga o leitor ao fendmeno
que esta sendo mostrado (FONSECA, 2005, p. 80).

Na citagdo, a reporter tem a ilusdo de estar construindo um caminho logico entre a
interpretagdo conferida a um conjunto de informagdes estatisticas e a escolha de um
personagem que julga ser capaz de exemplificar para o leitor os aspectos ressaltados na pesquisa
do IBGE, com o objetivo de possibilitar uma aproximacao entre o leitor e a matéria jornalistica.
E nesse ponto que retomamos a discussdo sobre a posigdo-sujeito de aproximagio do discurso
do cotidiano, que ¢ justamente quando o jornalista passa a buscar formas para falar sobre as
estatisticas, de um modo que acredita ser mais palatavel ao senso comum, utilizando-se, para
isso, de recursos como a publicacdo de fotografias de personagens.

Grigoletto (2005) trabalha com tal denominagao para essa posi¢ao-sujeito, percebendo
sua marcacao nos discursos de divulgagdo cientifica, em duas revistas, nos momentos em que
o jornalista passava a utilizar termos e expressdes extraidas da linguagem do senso comum,
para explicar ou chamar a aten¢do para questdes cientificas, o que era feito através da
aproximacao com situagdes do dia-a-dia, inicialmente baseadas em interpretacdes mais
palataveis para pessoas leigas, para somente depois introduzir explicagdes dadas por cientistas.
De acordo com essa perspectiva ¢ que vamos considerar a inser¢do de imagens nas matérias,
como um mecanismo de aproximacdo com o publico, considerando sua constru¢do e sua
inclusdo na cobertura jornalistica como fruto de um trabalho da ideologia.

A perspectiva, entdo, € pensar nos sentidos que se inscrevem nessas imagens, se eles as
aproximam ou as distanciam do discurso do IBGE, materializado nos releases. Para isso, ¢
preciso considerar os elementos que foram escolhidos para compor as fotografias dos
personagens, percebendo quais se repetem, quais ndo sao mostrados, em que circunstancias e,
em especial, a qual memoria estdo relacionados, e como os sentidos tencionam os
acontecimentos demarcados nessas divulgacdes. Tudo isso, sem perder de vista as relagdes
entre a significagdo dessas imagens e as sequéncias discursivas analisadas no capitulo quatro,
o que remete a discussdo sobre o modo como o verbal e o ndo verbal significam em conjunto

no discurso jornalistico.
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5.1. Imagens e sentidos: a relacio entre o verbal e o nio-verbal na construcio do

acontecimento jornalistico

Conforme dito antes, um discurso ndo ¢ produzido aleatoriamente, ao contrario, ele se
estrutura a partir de determinadas condi¢des de producdo, as quais consideram o sujeito, a
situagdo em que ele esta envolvido, o contexto historico, a ideologia e a maneira como a
memoria possibilita que essas condigdes se estabelegam e, em conjunto, interfiram no processo
de constituicdo das formagdes imaginarias que afetam o sujeito (ORLANDI, 2010). Assim, a
concepgdo de um sujeito jornalista vista no capitulo trés, vamos acrescentar outros elementos
teoricos, pensando no processo de elabora¢do de imagens pelo fotojornalismo, em especial na
configuracdo de retratos de personagens nas matérias sobre o IBGE.

No depoimento da reporter, transcrito acima, a utilizagdo de um personagem tem como
justificativa a necessidade de aproximar e esclarecer o leitor em relagdo ao assunto tratado.
Fonseca (2005), com base em entrevistas com jornalistas, explica que os veiculos de
comunica¢do recomendam que seus profissionais ndo abusem do emprego de nlimeros. Nesse
sentido, orientam que sejam escolhidos personagens que possam ser vistos pelos leitores como
um exemplo vivo da situacdo retratada por esses mesmos niimeros.

A orientagdo pode ser relacionada a conceitos do campo do jornalismo que tratam dos
valores associados a elaboragdo da noticia, no caso a personificagdo. Conforme Traquina
(2013b), € uma logica segundo a qual quanto mais personalizado for o acontecimento, mais
possibilidade terd a noticia de ser percebida. Assim, personalizar significa valorizar as pessoas
envolvidas no acontecimento, uma estratégia baseada na ideia de que pessoas se interessam por
outras pessoas. A partir de Erbolato (1991), € possivel acrescentar que se trata de revestir a
noticia de interesse humano, mostrando dificuldades, prazeres e historias das pessoas.

Ainda no campo do jornalismo, mas especificamente em relagdo a fotografia, de acordo
com Sousa (2002), nos jornais a imagem precisa juntar a for¢a noticiosa a forca visual, passar
uma impressdo de realidade e de verdade. Para atingir este objetivo, o fotojornalista busca
atribuir o sentido desejado a imagem, evitando elementos que, em sua composi¢do, possam
distrair a atencdo e que ndo sejam necessarios ao entendimento da situacao representada. Em
outras palavras, uma fotografia publicada pela imprensa deve transmitir uma Unica ideia ou

sensacao ao leitor, o que € possivel a parir da delimitacdo do foco da atengdo do observador na
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imagem, de forma que ele possa perceber a articulacdo entre este ponto principal e os
secundarios na compreensdo da mensagem.

Outro aspecto ressaltado pelo autor ¢ que, para a imagem reter a atengao do observador,
ela também precisa estar de acordo com suas expectativas, motivacoes, habitos, temores e
experiéncias anteriores, como no caso de fotografias de personagens publicadas pela imprensa:
“O retrato fotojornalistico existe, antes do mais, porque os leitores gostam de saber como sao
as pessoas que aparecem nas historias” (SOUSA, 2002, p. 121). Nesse caso, o autor destaca que
o fotografo deve realcar alguma faceta fisica exterior da pessoa ou grupo a ser fotografado,
além de evidenciar um trago de sua personalidade (individual ou coletiva), o que, segundo ele,
pode ser feito por meio do foco na expressdo facial, mas sem deixar de considerar os objetos
presentes no ambiente que possam contribuir para a identificacdo dos sujeitos fotografados.

Segundo Kobré (2011), muitos fotdgrafos defendem que o espectador fica mais
envolvido com o tema de um retrato quando consegue fazer contato visual com o personagem,
o que ¢ possivel quando ele olha diretamente para a cdmera quando ¢ fotografado. Por isso,
defende a importancia de realgar aspectos da aparéncia da pessoa fotografada, como as rugas
na testa. O autor também tece consideracdes sobre o ambiente: “(...) a imagem da pessoa ¢
importante, mas, por si s0, ndo ¢ suficiente: também precisamos mostrar a relagdo da pessoa
com o mundo” (2011, p. 93) — o que pode ser feito quando se fotografa o personagem em meio
aos objetos cotidianos de sua vida.

Em termos de formag¢do imaginaria, o sujeito jornalista, no processo de elaboragdo e
publicacdo de imagens de personagens, acredita que personifica um dado estatistico de forma
a torna-lo atraente e compreensivel para seu leitor. Neste processo, procura seguir as referéncias
do campo do jornalismo, como a objetividade, mas também realga elementos que o
fotojornalismo mostra como relevantes na composicdo de um retrato. O sujeito também se
orienta por meio da imagem que tem de seu leitor, do que cativaria sua aten¢do, o que o
sensibilizaria. Tudo isso a partir de uma construcao que se deu ao longo do tempo, na historia.
Como veremos, ha tipologias de imagens desses personagens que se repetem nas divulgacoes,
o que configura uma forma de mostrar as estatisticas do Brasil nos jornais.

Apesar de todos os fatores envolvidos na concepc¢ao de um retrato se basearem no visual,
¢ importante ndo esquecer que, na pagina de um jornal, texto e imagem significam em conjunto.
Conforme Sousa (2002), apesar de fotografia e texto ndo serem estruturas homogéneas, em

fotojornalismo um ndo existe sem o outro, pois o texto especifica a imagem e a contextualiza.
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Assim sendo, como investigar a relagdo entre verbal e ndo-verbal em um contexto como o da
imprensa?

A partir do campo da linguagem e do discurso, segundo Souza (2001), a imagem pode
ser “lida”; ela informa, comunica, se constitui em texto, em discurso. Uma fotografia se torna
visivel, por exemplo, por meio do trabalho de interpretagcdo que se faz pelo olhar, que ao recortar
um dos elementos constitutivos da imagem se produz outra imagem, outro texto. Para
interpreté-la, € preciso estabelecer sua relacdo com a cultura, com o historico e com a formagao
social dos sujeitos. Ainda de acordo com a autora, na imagem hé implicitos que funcionam
como pistas que favorecem a compreensdo das associagdes de ordem simbolica e ideoldgica,
bem como silenciamentos e apagamentos de outras imagens possiveis.

Para Orlandi (1995), na midia, os sentidos que circulam nos discursos sdo remetidos ao
codigo verbal, representado com palavras do dia a dia, apesar da existéncia de signos de
diferentes naturezas. Mas, ainda de acordo com a autora, o que parece uma necessidade é, na
verdade, uma concep¢ao historicamente construida baseada na ilusdo de que se pode separar
forma e contetido, tornando equivalentes os contetidos de diferentes linguagens, ao serem
significados por meio do verbal, como ocorre com a fotografia. Essa perspectiva se baseia na
producdo sistematica, ao longo da historia, de instrumentos de conhecimento da linguagem
verbal humana, como gramaticas, vocabularios e dicionarios, cuja consequéncia € a imagem do
verbal como onipresente, construindo-se, assim, a crenga na estabilidade e no efeito de
evidéncia de seu funcionamento.

Na perspectiva da Andlise de Discurso (AD) ndo hé separacdo entre forma e contetdo,
pois o que interessa aos analistas € o funcionamento discursivo, as relacdes que se dao entre
formagodes discursivas (FDs). Como visto no capitulo 3, uma FD pode ser definida como aquilo
que numa formagao ideoldgica dada, a partir de uma posi¢cdo em uma conjuntura sociohistdrica,
delimita o que pode e deve ser dito. Nessa perspectiva, tanto no verbal quanto no ndo-verbal,
os sentidos sdo determinados ideologicamente e derivam das FDs em que se inscrevem
(ORLANDI, 2010). Cabe ao analista, em busca da compreensdo dos sentidos, observar as
condi¢des de produgdo e verificar o funcionamento da memoria, remetendo os dizeres a uma
FD.

Como define Pécheux (1999), pensar a memoria € considerar as operagdes que
possibilitam o passado se marcar no discurso, mantendo regularizagdes € a0 mesmo tempo

perturbando redes de sentidos que pareciam estabilizadas. Também ¢ remeter a praticas
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discursivas inscritas em uma determinada luta ideoldgica, que orienta o que e como devemos
nos lembrar, bem como aquilo que deve ser esquecido.

Reconhecer a existéncia de lutas no ambito do discurso necessariamente nos leva a
buscar as tensdes no processo de construgao social da memoria. Nosso trabalho, entdo, passa a
ser o de identificar a rede de sentidos, constituida a partir dos acontecimentos, entendidos como
uma pratica discursiva, vislumbrados na analise das imagens que também integram o corpus da
presente pesquisa, as quais foram selecionadas de acordo com critérios que se mostraram
relevantes ao longo da observacao de materialidades recorrentes nas fotografias, como veremos

mais a frente.

5.2. A memoria nas/das imagens

As discussoes sobre o ndo-verbal baseadas em trabalhos de Jean-Jaques Courtine, autor
que elaborou o conceito de memoria discursiva no campo da Analise de Discurso, tém como
referéncia escritos de Pécheux dos anos 1980, no qual o autor falava das transformagdes das
“linguas de madeira” em “linguas de vento”, a passagem das formas discursivas tradicionais
dos discursos politicos para as formas mais breves e efémeras do discurso publicitario, tendo
como pano de fundo a importancia das midias na circulagdo desses discursos. Segundo Courtine,
“as linguas de vento funcionam sem mestre aparente”, dissimulam melhor que as linguas de
madeira, mascarando o assujeitamento a partir do emprego de formulas baseadas na leveza das
intengdes (2011, p. 148).

Assim, a preocupacao de Pécheux, de acordo com Courtine, ¢ compreender como os
discursos sélidos se tornaram liquidos, como estratégias discursivas da sociedade de consumo
haviam penetrado o campo politico, em um momento caracterizado pelo fluxo continuo de sons
e imagens. Como parte desse esforco, o proprio autor vé a necessidade de perceber as alteragdes
que tais mudangas mostravam como necessarias a forma de apreender esses discursos. Dai sua
avaliacdo de que o discurso politico ndo seria um texto e sim um fragmento da historia que ndo
poderia mais ser reduzido a unidades linguisticas apreendidas apenas por palavras.

Entdo, de acordo com o autor, um projeto de analise dos discursos também deveria ter
em conta as representacoes feitas por imagens: “(...) os discursos estdo imbricados em praticas
nao-verbais, o verbo ndo pode mais ser dissociado do corpo e do gesto, (...) de modo que nao
podemos mais separar linguagem e imagem” (COURTINE, 2011, p. 150). O caminho seria

descrever como se entrecruzam regimes de praticas discursivas formados por séries de
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enunciados e redes de imagens, considerando as materialidades que se constituem, as memorias
coletivas e as individuais.

Com base na reflexdo de que a imagem nao obedece absolutamente a um modelo de
lingua, Courtine desenvolveu a no¢do de intericonicidade, cujo pressuposto ¢ de que ha uma
relacdo entre imagens externas e internas, aquelas da lembranca, da rememoragdo e das
impressoes visuais armazenadas pelo individuo, explica o autor. O principio ¢ de que, em nos
uma imagem faz surgir outras imagens, vistas ou simplesmente imaginadas. Assim, o corpo ¢
trazido para o centro da andlise, pelo fato de se considerar as memorias das imagens tecidas a

partir do proprio individuo, aquelas que frequentam seu imagindrio.

“A intericonicidade supde (...) dar um tratamento discursivo as imagens, supoe
considerar as relagdes entre imagens que produzem os sentidos: imagens exteriores
ao sujeito, como quando uma imagem pode ser inscrita em uma série de imagens,
uma arqueologia, de modo semelhante ao enunciado em uma rede de formulagdes,
em Foucault; mas também imagens internas, que supdem a consideragdo de todo
conjunto da memoria da imagem no individuo e talvez também os sonhos, as
imagens vistas, esquecidas, ressurgidas ou fantasiadas que frequentam o imaginario”
(COURTINE, 2011, p. 160).

A partir desta defini¢do, as questdes langadas pelo proprio autor sdo as de como articular
essas imagens internas e externas ao individuo cuja memoria ¢ partilhada; como identificar os
tracos que foram deixados por outras imagens e reestabelecer a genealogia das imagens de nossa
cultura. Dessa forma, a andlise consistiria na identificagdo dos indicios dessa memoria nas
imagens, uma genealogia dos tragos que a atravessam e a constitui.

Milanez (2013) aponta aspectos teoricos e metodologicos que auxiliam na configuracao
do quadro de funcionamento discursivo de imagens sob a perspectiva da memoria, retomando
o conceito de intericonicidade definido por Courtine. Nesse sentido, a proposta ¢ identificar e
discutir o enunciado nas imagens e sua relacdo com a intericonicidade, partindo de uma
materialidade que possibilite a compreensdo do funcionamento da memoria no campo
discursivo imagético.

Analisar imagens a partir da otica da intericonicidade € se ater as regularidades entre
memorias que, ao se relacionarem, entram em ebulicdo e produzem acontecimentos. Esses
acontecimentos se estabelecem a partir de operacionalizagdes especificas que, em uma imagem,
conservam alguns tracos e apagam outros, o que pode levar a producdo de novos discursos.
Segundo Milanez, uma imagem sempre subsistira uma outra imagem, dai a importancia de se

saber quem fala naquela imagem e quais sdo seus limites.
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Em termos metodolégicos, Milanez propde pensar a configuracdo e a disposi¢do dos
elementos que em uma imagem direcionam a aten¢do do observador, segundo uma pedagogia
do olhar socialmente definida. Inicialmente, tais marcas seriam percebidas a partir do
posicionamento do observador diante da imagem, de suas impressdes, para, em seguida, serem
tomadas de forma ampliada no contexto da histéria: “As imagens dentro de mim e que sdo
compartilhadas, modificadas, invertidas, apagadas e reinventadas pelo seio sociocultural-
histérico ndo sao somente minhas em particular, mas fazem parte de uma ilusao de coletividade
que quer acreditar que elas seriam Unicas.” (MILANEZ, 2013, p. 348).

No caso dos personagens dos retratos nas coberturas jornalisticas sobre as pesquisas do
IBGE, ¢ importante elencar quais elementos poderiam constituir o foco da andlise. Para isso, ¢
preciso ter em vista que esses personagens nada mais sdo que pessoas selecionadas para
posarem para o fotdgrafo, em grupo ou individualmente, inseridas em um determinado contexto,
com o intuito de constituir a imagem de uma situagdo que possa ser vivenciada ou ao menos
reconhecida pelo leitor. E nos proprios corpos e nos ambientes em que foram fotografados que
devemos buscar as materialidades discursivas sobre as quais vai incidir a analise.

Ainda de acordo com Milanez (2011), o corpo produz sentidos que se materializam e
constituem o sujeito que somos, pois nossos gestos € movimentos estdo circunscritos em
ordenamentos sociais que moldam nosso comportamento. E assim que se configura uma
determinada moral relacionada ao comportamento no seio de regras e valores, os quais vao
designar a maneira de posicionar nosso corpo nos espacos que circulamos. Entretanto, o autor
ressalta que ndo se trata da submissao a uma moral que se reduz a obediéncia a um conjunto de
regras e valores, mas de um posicionamento em relagao a esses codigos.

Realcar alguma faceta fisica da pessoa, evidenciar um trago de sua personalidade,
através do foco em sua expressdo facial, e considerar os objetos presentes no ambiente sao
algumas orientacdes de Sousa (2002) para a producdo de um retrato de personagem no campo
do jornalismo. Ao fazer isso, o fotojornalista tem a ilusdo de estar conscientemente imprimindo
um conjunto de marcas nessa imagem. Entretanto, a pose do personagem e o enquadramento
de seu corpo no espaco definido pelo fotografo sdo agdes carregadas de marcas da histéria, do
social. Segundo Milanez, o controle da expressdo, por exemplo, ¢ resultado da obediéncia do
sujeito a uma unidade discursivo-juridica, que o coage a agir dentro de um padrdo: “um
conjunto de indices tomados tanto como estratégia para a construgao e esquadrinhamento do
corpo como para o calculo e controle de posturas™ (2011, p. 206).

A relagdo entre o olhar do observador e o discurso permite a criagdo de um arcabougo
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de enunciados. A questdo proposta por Milanez (2011) ¢ a de encontrar um ponto de
convergéncia na imagem, que possibilite um sentido de leitura, o que varia de imagem para
imagem. Tratar-se-ia, portanto, da defini¢ao de um ponto de visibilidade do qual surgiriam os
enunciados. Cada um desses pontos, segundo o autor, ¢ colocado em rede, por meio de um
acesso a memoria das imagens, possibilitando o estabelecimento de uma relacdo interdiscursiva
entre imagens, o que ocorre em func¢do de elementos que estdo inscritos nelas mesmas.

Na presente pesquisa, a direcdo do olhar dos personagens e seu posicionamento diante
da camera, os objetos presentes na cena fotografada, bem como o espago enquadrado, foram
aspectos que se mostraram ricos em significados para dar prosseguimento em nossa analise.
Nas proximas secdes vamos centrar a analise em fotografias coletadas nas primeiras paginas
dos jornais O Globo e O Estado de Sao Paulo. A Folha de Sao Paulo ndo foi considerada, porque
nao publicou nenhuma fotografia de personagens nas chamadas de primeira pagina, relativas

as pesquisas do IBGE, as quais, em termos de imagem, continham apenas graficos e ilustragoes.

5.2.1. As fotografias de primeira pagina do jornal O Estado de Sao Paulo

Vamos iniciar a andlise observando a constru¢do de sentidos em quatro fotografias
publicadas na primeira pagina do jornal paulista. Procuramos, como fizemos no capitulo
anterior, organizar a analise, respeitando a ordem cronoldgica das divulgagdes, o que esta
relacionado ao cronograma de lancamentos das pesquisas do IBGE. Porém, essa opc¢ao
metodoldgica ndo foi adotada de forma a funcionar como uma regra fechada e absoluta, pois o
que nos interessa ¢ a compreensao da intericonicidade entre as imagens, cujo funcionamento,
nos ambitos do discurso e da memoria, ndo se limita ao conjunto de fotografias coletadas no
jornal, e sim, se inscreve em um universo mais amplo de imagens historicamente significadas.

Feitas as consideragdes iniciais, podemos dar sequéncia, comec¢ando pelo estudo das

duas primeiras fotografias:
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Em uma observac¢ao inicial, a Imagem 1 mostra um homem que caminha em uma rua
sem calcamento e coberta de lama. A fotografia foi publicada na parte superior da primeira
pagina, da edi¢do do dia 11 de outubro de 2003, ocupando cerca de um terco da coluna central,
espaco valorizado por conferir boa visibilidade a informagao, de acordo com as regras de edigao
em jornalismo. A imagem ¢ de um personagem escolhido para realcar a cobertura sobre os
resultados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), cujos dados se referem
ao ano de 2002.

Além do homem, que olha para a cdmera enquanto caminha e fala em um aparelho de
telefone celular, chama a ateng@o o plano aberto que mostra o ambiente ao redor. Pensando nos
sentidos que atribuimos as imagens com as quais nos deparamos, ¢ possivel imaginar que se
trata de uma pessoa em uma favela ou em uma regido de periferia, ambas caracterizadas por
uma precaria infraestrutura urbana e por terem moradores economicamente desfavorecidos,
como também pelos graves problemas relativos a violéncia. Em fungao da forga dessa memoria,
o leitor, ao observar a fotografia, talvez a relacione a uma noticia sobre pobreza, enchentes,
crescimento urbano desordenado, favelizac¢do, ou a outro assunto relativo a problemas sociais
periodicamente abordados pela imprensa. Entretanto, a legenda e o titulo da chamada revelam
outros sentidos.

Alegenda “Celular e lama - O agougueiro Marcolino Cerqueira de Lima fala ao celular
numa rua da favela onde mora, no Rio” (grifo do jornal), por um lado, apenas descreve o que
se vé na foto (um homem caminhando em uma rua enquanto fala ao celular) e confirma que se
trata de uma favela (o que provavelmente um observador pensaria), mas, por outro, acrescenta
uma informagao importante para a constitui¢do dos sentidos: o contraste entre “celular e lama”.
Porém, antes mesmo de ler a legenda, os olhos do leitor talvez sejam atraidos pelo titulo grafado
em tipos grandes: “Mais bens; renda menor”. De posse dessas informagdes, o leitor podera olhar
a fotografia novamente e, quem sabe, acrescentar novos elementos em sua interpretagdo, como
a questdo de que, apesar de possuir um bem valorizado pela grande maioria das pessoas, o
senhor Marcolino, como tantos outros, continua pobre, vivendo em um ambiente miseravel.

O texto da chamada ainda elenca um outro personagem: uma mulher que conseguiu
comprar um telefone, mas ndo teve a rua asfaltada e nem conseguiu acesso a esgotamento
sanitario, problema atribuido a “lentidao do poder publico” — critica que pode ser relacionada a
imagem, socialmente construida e alimentada pela imprensa, de inoperancia do poder publico,

em especial quando se considera que a telefonia, citada no texto como exemplo de avanco, ¢
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um servigo que foi privatizado no Brasil na década de 1990, informacgao sobre a qual o jornal
ndo diz nada a respeito.

Retornando a fotografia, a imagem da rua coberta de lama e da falta de evidéncias de
um projeto de urbanizacdo para todo o espago enquadrado pelo fotografo, sao elementos que
podem funcionar como um reforgo a critica ao Estado. Porém, o titulo da chamada contrasta
“mais bens” com “menos renda”, ¢ a legenda “celular’ e “lama”, o que ¢ significado como uma
contradigdo. Como ¢ possivel ter mais bens, com uma renda menor? Como se pode ter um
celular e caminhar sobre a lama? Ou entdo, qual a relevancia de se ter um celular e viver
mergulhado na lama e na pobreza?

Passando para a Imagem 2, verifica-se que ela ocupa a metade inferior da primeira
pagina do jornal, cuja edi¢do, do dia 30 de setembro de 2004, trouxe uma cobertura sobre os
resultados da PNAD 2003. Novamente temos como cendrio um ambiente cujas marcas o
caracterizam como de uma casa tipica de pessoas de baixa renda — em fun¢ao das paredes com
tijolos expostos, teto coberto por telhas de amianto e sem forro, piso sem revestimento, comodo
pequeno e com pouco mobilidrio. Além do ambiente, o fato de os personagens serem pessoas
cuja cor de pele ndo ¢ branca e o vestudrio parecer composto por pegas de baixo custo, ajudam
a demarcar a imagem como a de pessoas que pertencem aos extratos social € economicamente
mais pobres da populagao.

Esses elementos seriam suficientes para se estabelecer uma relacdo entre essa fotografia
e a anterior. Porém, os sentidos construidos pelo sujeito estabelecem outras formas de relacao
entre ambas. Primeiro, temos a presenca de um objeto de consumo, no caso, mais uma vez, de
um aparelho de telefone celular, agora enquadrado no primeiro plano da foto — o que poderia
levar o leitor a imaginar que o destaque de primeira pagina se refere a uma noticia sobre a posse
de celular pelas familias mais pobres, por exemplo.

Porém, o olhar e a fisionomia da menina que segura o aparelho e dos outros dois jovens
sugere algo mais. Todos t€m expressdes muito sérias, o que contrasta com a mulher ao fundo
da fotografia, que esboca um discreto sorriso. Tal seriedade poderia ser um sinal de inquieta¢dao
ou de insatisfacdo em relacdo ao telefone, mas ndo ¢ o que sugere o titulo da chamada,
localizado acima da foto: “Bons e maus numeros no 1° ano de Lula”. Ou seja, a imagem pode
estar relacionada aos “maus” numeros. Entretanto, a legenda da fotografia diz apenas
“Impulsos — Rose Mary Alves e familia, no Rio: linha fixa deu lugar a celular em casa” -
mensagem centrada unicamente na predominancia do celular em comparacdo as linhas de

telefonia fixa. E quanto a familia de fisionomia séria que olha para a camera? O texto da
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chamada traz mais pistas quando diz que a PNAD “captou em cheio os efeitos da dura politica
econdmica do primeiro ano do governo Lula (grifo do jornal), especialmente juros muito altos
para conter a inflagdo”.

Mais uma vez os personagens da fotografia apenas seguram um item valorizado social
e economicamente (o celular), mas que ndo € significado como um indicador de melhoria para
eles proprios € nem mesmo como a materializacdo de um problema que enfrentam (por ndo
funcionar direito, por exemplo). A expressao de seriedade, o olhar dirigido ao leitor e o proprio
ambiente enquadrado funcionam como uma marca da posi¢cao de um sujeito que se afasta do
discurso do governo sobre melhorias alcangadas para os segmentos mais pobres. No caso, o
sujeito apenas faz uso da propria existéncia dessas pessoas como forma de trazer elementos
para a constru¢do da imagem de inoperancia de um governo, sem ao menos focar qual problema
elas enfrentam ou quais conquistas alcangaram. Ficamos sem saber, por exemplo, o que
significa para essas pessoas ter um telefone celular.

Nas duas fotografias, apenas os personagens enquadrados em seus ambientes, marcados
por uma série de precariedades, ja seriam suficientes para demonstrar problemas que ainda nao
foram resolvidos pelo poder publico, especialmente se esses mesmos personagens relatassem
suas demandas. Mas o foco das imagens ¢ o telefone celular nas maos de pessoas, cujas
fisionomias ndo sugerem satisfagdo, impressdao reforcada pelos cendrios nos quais foram
enquadradas. Reforga-se, assim, a memoria de permanéncia da pobreza, apesar da existéncia a
imagem de marcadores que poderiam sugerir alguns avangos, como ¢ o caso do celular. Ao
contrario, a presenca desse bem de consumo nas fotografias funciona apenas para reforgar a
permanéncia da pobreza e, principalmente, de sua utilizagdo como forma de critica ao Estado
ou a um governo especifico. Tal posicionamento ¢ de um sujeito que busca manter as coisas em

seu lugar, inclusive os pobres como pobres.
As proximas fotografias, destacadas a seguir, apresentam uma relagao ao mesmo tempo

simétrica e oposta as anteriores, 0 que propicia mais formas de se pensar a intericonicidade

entre as imagens:

163



- = OESTADO DE S. PAULO

15de setembrode 2007 -0 128 e aieos W estadaocombr

.

SP.RJ, MG, PR e SC: RS 2.50. Demais Estados: ver tabela na pigina A2.

Imagem 3
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Renda do trabalhador cresce 7,2%

Pnad de 2006 mostra melhor resultado em 11 anos e Saldrio minimo e inflacdo baixa garantem
ganhos e Rendimento médio do brasileiro chega a R$ 883 @ No Nordeste renda aumenta 12,1%
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na metade mais pobre dos tra-

balhadores. No ano passado

houve também queda acentua-
i da taxa di

leiro de Geografia e Estatistica
(IBGE). Comaretomadadaeco-
nomia e inflagio sob controle,
o rendimento médio do traba-
Tho deu um salto de 7,2% de
2005 para 2006, passando de
RS 824 para R$ 883. A melhora

ganhavam até
RS 700 (2 salarios
minimos) em 2006
+Em 2000 10 howve Prag
**Vator leea em coma crierios 43 séne

rowTe e

am-
pliaciio da parcela da popula-
¢fio ocupada e aumento do tra-
balho formal. A pesquisa mos-
traaindaquea populaciodene-
gros e pardos (49,5% do total)
encostou na de brancos

(49,7%). @ caverno especiaL

w4

OsRARCOAL

Acesso a universidade
aumenta 13,2% em um ano

Em 2006, 97,6% das criangas e
adolescentes de 7 a 14 anos fre-
qentavamaescols - noanoan-
terior eram 97,3%. O nimero
mais impressionante, porém,
foino acesso & universidade: de

Justica chinesa
quer reduzir
niumero de
penas de morte

O Tribunal Supremo da China

nou a0s juizes que sejam
mais moderados na emissiio de
sentencas de morte e ajam com
mais complacéncia em relagio

2005 para 2006 houve aumento
de13,2% no nimero de estudan-
tes de nivel superior. A taxa de
analfabetismo (medida entre
pessoas de mais de 15 anos) fi-
cou em 10,2%. ® PAG.Ha

CADERNO2

Millor lanca
artigos inéditos

As familias estdo ficando cada
vez menores e a populacio do
Brasil tende a diminuir a partir
de 2030, quando Pals deverd
tercercade 225 milhdes de habi-
tantes. Entre 1984 ¢ 2006, a mé-
dia de filhos por mulher caiu de
A5 para2. e rhaws

éamédia de
moradores

3)

Trabalho infantil
cai, mas ainda
afeta 5,1 milhoes

O trabalho infantil continuou
em queda em 2006, Mas a ta
ainda é alta - 11,5% das criang:
eadolescentes entre 5 e 17 ans

maisfreqliente entre meninose
nazona rural. e PAG.KY

por ovmiane
ado

trabaiho infantil

o assassinos que cooperarem
comas autoridades ea crimino-
sosdocolarinhobrancoque aju-
darem a recuperar dinheiro
desviado. A orientacdo ocorre
apés dentincias de que muitas

MANCOS DPMANAE

‘ }ove 0 p ete Ensin9 Enfermeira
IO prom superior a éarrastada
cortar CPMF de distanciatera porcarrono
operacio de crédito novasresras  Rioemorre
Oensinosuperioradistincia A enfermeira Virginia Santana
Mudanca foi anunciada por Palocci  no Pais teri avaliacio pré-  de Almeida, de 51 anos, morreu
versidades e reconhecimen- da 150 metros por o v o
0 deputado Antonio Palocei 2011, com aliquota de 0,38%, p noite de quinta-feira, no Rio.
(PT-SP), relator da emenda foi aprovado na de Edi Ela foi a vitima fatal de uma sé-
que prorroga a CPMF, infor-  de ontem por comissio da Ci- vm, 08 critérios devem ser i de roubos que aconteceram

mou que o governo pretende
reduzir ou eliminar a cobran-

mara e agora vai para votacio
noplenirio. No \nndu,uupo-

cad rit as ope

pessoas tém sido fi por
engano. e pAG.A2

¢

vota-

(in da emenda, se Remm Ca-

s Otex-
1o que prorroga a CPMF até

dapresi-

déncia da Casa. e PAGS. Aseas

homologados pelo ministro
Fernando Haddad. O Brasil
tem 205 cursos

no final da tarde na zona norte
da cidade. Um homem se apre-
sentoud policia e disse queatro-

ira ao fugir dos

¢lio ou
Tl atunoa no weing supe-
rior a distincia.e pAc.A32

assaltantes. Foi indiciado por
homicidio culposo. » pAes.c1eca

nn Rio tem surto de o
Séo Paulo
..ela nciar nos it e Santos fazem
ssificados 2007. 0 ph. A28 433]
s idaisd cléssicocom ,.:2“
0 Frigorifico e 1
m_ | jeitodefinal AT i
lu“- vai as compras
" we O Séo Paulo, do téenico
s rin anE’ ¥ implort g Muricy (@ esg.), disputa ho-
s jeasua “final particular” do
m38§55-2001 st fe Brasileiro. As 18h10, no Morum- VEJA NA
Swm— tocsttutes bi, recebe o Santos, treinado
por Vanderlei Luxemburgo e
0800-055-2001)  &wdlinno AT X, PAGINA A33.
Asatracdes dos 1o como  principal ameaca ao
mmm titulo. A 18 rodadas do final do
classificados M campeonato, a diferenca en-
tre os times é de 12 pontos.
esTADAO P £21) ety Srios *inda o tem nada deck JHSF
‘Www_estadao.com br/zap bossdescobertas. o § dido”, diz Muricy. e rhe.e1
— S—— —
[ MOTAS E INFORMACOE: [t = (O A=t S VOO0 ==} [ HOJE 110 pginas | 3
Alerta no mundo rico Draggochinés Teo lop Massadearseco e quente e
Comercial 1899 1.901 garante mais um dia de sol e § B i 2
Acostumado a surfar naondade  pensar nas melhores titicas pa- Gilberto Dupas: Hi razoes pa- Turismo 1820 1980 calor. @ pAG.c2 & B 3
dial, 0 governa ra duvidar do Paralolo 2020 2120 o B m.a &1 i
brasileiro deveria, paravariar,  adverso. e PAG.A3 co da China no futuro. e pAG. A2 Poupanca 0.6267% nacapraL 14 30R4x. "o
aon

164




Imagem 4

0 ESTADO DE S. PAULO

~ JULIO MESQUITA

RUY MESQUITA —

Quinta-feira 18 DE OUTUBRO DE 2012 R$3,00 AND 133, N°43465 EDICAO DE 20H30 estaddo.com.br

Paladar |
Café de coador
Cinco métodos de

Classificados
Para anunciar
no Estaddo ligue:

(1) 3835.2001

i Viagem especiaL
¢ Bermuda ou cachecol
Escolha seu itinerdrio
pela temperatura, aqui
ou no Hemisfério Norte

empreendedores

passar o pd. Escolhafo
filtro e tire 0 bule do | armério

—

Haddad esta 16 pontos a frente de Serra, diz Ibope

O candidato do PT a Prefeitura de Sdo

por 60% a 40%, se a eleigo fosse hoje. o Tntengllo de oo
Paulo, Fernando Haddad, oscilou um  Hi uma semana, quando o Ihope divul- @ Rejeigo a ataques R T
ponto poncmualpamum1 de48%pa-  gousuaprimeirapesquisa, op]nmrcsm 2T .———. frehrd
ra 49%, na segunda pesquisa Thope/ TV va em 56%a 44%. Na pesqui i~ MARCIA CAVALLARI © José Roberto de Toledo
Globodivulgadano2.°turno. José¢ Serra  nea,aquelaemqueosele DIRETORA EXECUTIVA DO IBOPE N - ® i Armas em xeque

de ler os nomes eleitores

(PSDB) caiu o pliog e b o5

E

ma
dow.mdldalu\ Haddad tem 47%, e Ser-

mana, passando de 37% para 33%. Com ataques e brigas. As pessoas querem o fp—— A anticampanha negativa, de ataques,
stincia entre os dois ficou em  ra, 32%. A esponténes saber & i pE—— L Ll niio funcionou na primeira metade do
16 pontos. Em votos vilidos - excluidos i idad afetam” (sobre 0 o, nexce segundo turno. Mesmo assim, é impro
dos que pretendem votar  to. A margem de erro é de 3 pontos por-  aumento dos votos brancos e nulos) m W vivel que vit diminuir. pA. A8
nulo ou em branco -, Haddad venceria — centuais. NACIONAL / PAG. A8 Por S8 e

Barbosa diz
que Dirceu
comandava
o mensalao

Ministro iniciou voto sobre a acusagio de formagio
de quadrilha e sinalizou que votara pela condenagio

Relator do processo do mensaldo no
se ontem,

. Ex-dmn-dns se livram

a0 iniciar seu
deformagaode quadrilha, que o ex-mi-
rc

nistro José

petis-
tas Paulo Rocha [PA) e Jodo Magno

de pagamentos de parlamentares no

mandato e presidente
08 elemen-
carque José Dir-
ceucamundm\'nonuclmpohnca afir-
mou Barbosa, que retomard scu voto
hoje. roéconde-

(MG) i Anderson Adau-
to por lavagem de dinheiro terminou
empatado (5 a 5). Com isso, a tendén-
cia do STF é absolvé-los. PAG. A8

trabalhos na quint
doz2°®

S i et
curadoria-Geral da Republica >Lgun

soba
cativa de que o relator fard viagem pa
ra tratamento médico. Dirceu ji foi

ista
Iha”. Trata-se da tltima das sete “fa-
tias” nas quais ojulgamento foi dividi-
do. O abjetivo do STF ¢ concluir os

pelo crime de corrupgio
ativa, acusado de comandar o esque-
ma de compra de votos ¢ de apoio no
COngresso. NACIONAL /PAGS. Aé e AG

Unido consensual

ALEANIO ALLERAE

Sylvia Teixeira e Eduardo Almeida vivem juntos sem formalizar o
casamento. O nimero de unides informais cresceu na tltima década,
segundo dados do Censo 2010 divulgados pelo IBGE. vioa/pic. A28

Camara mudaregra e oficializa ~Arrecadagaocaie  Ganho dosbancos
A H S
< governorevémeta oM tarifa cresce 33%
alta as segundas e sextas Economa /PAG. 81
A equipe econdmica prevé que ndo . queda dos homicidios. Série especial

Os deputados federals tero sessdes  lugloqueoficializaa“gazeta”dospar-  haverd aumento de receinem rela-  Senado do Uruguai do Estado revelou que entender a
ordindrias sé entreastercasequintas.  lamentares as segundas ¢ sextas, O re- ¢lo a 2011 ¢ decide nbanr obras do : natureza dos conflito: da a definir
Esvaziada, a Camara aprovou ontem, ~gimentoi fasessdesordind- | PACdametad tdssconns  Aprovaleidoaborto se a expansio seri conjuntural ou
emvotaglosimbolica, projetodereso-  rias em cinco dias. NACIONAL /PAG. A18 pblicas. EconomIa/ PAG. B8 VIDA / PAG. A28 estrutural. CIDADES / PAG. C6
MOHAMED A. EL-ERIAN THOMAS FRIEDMAN FERNANDO REINACH Temponacapital 5= .
. s = s : - == NOTAS & INFORMAGOES
T o ite A generosidade e o egoismo 26" Méx, ==
Depois de g de cri O candidato que oferecer um plano Experimento mostra que somos pro- “ 16° Min., o= Cabresto na Petrobras
mica, as i indveis recri des Omi do para tirar o pais gramados para, no caso de termos : —- Estatal permanece refém do volunta
impedem que cheguemos a um con da crise venceri a eleiclo presiden queagir rapidamente, optarmos por | Sk multasnnvensechia | e rismo do governo, com danos paraa
senso sobre como sair da enrascada.  cial nos Estados Unidos. uma atitude generosa. S —— atividade empresarial. pho. A3
ECONOMIA/ PAG. 813 VISAO GLOBAL / PAG. A23 VIDA/ PAG. A27 10 DE CLASSIFICADOS >

=N
Y | new nunono

MYUNDR NEW POSSIBILITIES.

Respeite os limit

le velocidade.

165

Welaster 2013
UMA INCRIVEL OUSADIA DA
HYUNDAI QUE DEU CERTO.

VEJA NA PAGINA 5.




Na Imagem 3, publicada no dia 15 de setembro de 2007, uma mulher segura um bebé
e posa ao lado de um bem de consumo, no caso uma lavadora de roupas que parece nova.
Diferentemente dos personagens anteriores, ela sorri ao olhar para a camera. O enquadramento
da imagem privilegia apenas a mulher, a crianga e a lavadora. Curiosamente, o pouco que ¢
mostrado do ambiente ndo € o bastante para descrevé-lo, o que revela outra diferenga em relagao
as duas primeiras fotografias. Entretanto, nao ¢ somente a fisionomia da mulher e a ndo inclusao
de detalhes significativos do ambiente que tornam essa imagem distinta das anteriores: a cor da
pele (branca) da mulher e da crianga e suas roupas também sdo marcadamente distintas.
Podemos compreender esses contrastes como algo que ndo ocorreu por acaso, mas como
materializagdes de uma memoria na qual se inscreve o discurso e determina como o sujeito
pode se posicionar.

Alegenda “SONHO DE CONSUMO - Claudia Alves e a recém-comprada lavadora de

299

roupa: ‘Ha tempos sonhava com ela’” (caixa alta definida pelo jornal) indica um funcionamento
discursivo diferente para o bem de consumo quando comparado ao das outras imagens. Aqui
ele ¢ diretamente relacionado a personagem, contextualizado como a concretizagdo de um
sonho, que no processo de significacdo conferida pela imprensa as estatisticas do IBGE
funciona como um elemento que agrega valor a imagem de um pais que avanga em termos
econdmicos, como mostra o proprio titulo da chamada: Renda dos trabalhadores cresce 7,2%.
Também como textualiza o subtitulo, ao afirmar que “Pnad de 2006 mostra o melhor resultado
em 11 anos” (grifo do jornal). Assim, em uma chamada em que o jornal destaca uma melhor
condi¢do econdmica e social para o pais, o personagem escolhido para representar a “retomada
da economia” e da “inflagdo sob controle” € de cor branca, que sorri e se mostra realizado por
ter adquirido um bem de consumo.

Retornando as imagens 1 e 2, nas quais as pessoas fotografadas seguram um aparelho
de telefone celular, olham para a cdmera, mas nao sorriem, a fisionomia séria, 0 ambiente no
qual foram enquadradas e a posse do telefone sdo elementos que as interligam, que mostram
uma continuidade na construcdo de sentidos sobre a pobreza e a aposse de bens de consumo.
Esses personagens compdem chamadas de primeira pagina que enfatizam os problemas
identificados nos dados estatisticos sobre o pais. Ja na Imagem 3, vemos que a mulher olha para
a camera e sorri € também exibe um bem (uma lavadora de roupas), mas o cenario em que ela
e o filho estdo ¢ omitido.

Entdo, o aspecto que ¢ estdvel nas trés imagens ¢ o bem de consumo associado aos
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personagens. Enquanto nas primeiras fotografias os celulares funcionam como elemento
causador de um estranhamento diante do cenério povoado por pessoas que nao estio sorrindo,
na terceira imagem, devido a auséncia de um cendrio, a lavadora s6 pode ser contrastada com
a mulher que sorri ao seu lado, a qual parece estar atuando em uma dessas propagandas nas
quais uma dona de casa exibe um eletrodoméstico ou uma participando de um programa de
auditorio que distribui prémios para os vencedores das gincanas que promovem.

A Imagem 4 ¢ a foto de um casal que ocupou espago destacado na primeira pagina do
jornal, no dia 18 de outubro de 2012, quando foi divulgado mais um conjunto de dados do
Censo 2010. Na imagem ndo ha detalhes a respeito do ambiente onde se encontra o casal, mas
os mostra sorridentes e olhando para a camera, juntos um do outro, recostados em um sofa.
Ambos sdao brancos. Ao observa-los nao ha duavidas quanto a possibilidade de serem
considerados como pessoas de classe média. O detalhe que chama a atengdo ¢ o notebook no
colo da mulher.

Comparando-a com as imagens anteriores, ¢ possivel identificar elementos em sua
composicdo que a relaciona as outras fotografias: a direcdo do olhar (para a camera), a
expressao facial (sorridentes), o ambiente (ndo enquadrado) € o bem de consumo (notebook).
No primeiro plano, esta o casal abragado e sorrindo, e, ao fundo, o computador posicionado em
segundo plano. Tal configuragdo confere maior destaque para o casal, o que é confirmado pela
legenda: “Uniao consensual: Sylvia Teixeira ¢ Eduardo Almeida vivem juntos sem formalizar
o casamento. O nimero de unides informais cresceu na ultima década, segundo dados do Censo
2000 divulgados pelo IBGE”.

No texto, o casal ¢ significado como personagens que funcionam como exemplos de
pessoas que optaram por viver uma unido consensual, sem formalizar o casamento, o que os
coloca na posic¢ao de protagonistas de uma mudanga na configuragao dos relacionamentos que,
também segundo a legenda, vem se ampliando nas ultimas décadas. O notebook parece
funcionar apenas como um elemento que agrega valor - por ser um bem que também ¢ simbolo
de avancgos conquistados pela populacao - ao protagonismo do casal por estarem entre aqueles
que sao simbolo da mudanga nas estatisticas sobre casamentos no Brasil. O computador também
ndo ¢ significado como um elemento que contrasta com os demais, cujos sentidos mostram o
personagem como seu mero suporte. Aqui ele aparece integrado a cena, mesmo que
naturalmente disposto no colo da mulher.

Uma questdo que se impde ao final dessas consideragdes ¢ quanto a uma possivel troca

de personagens nessa mesma chamada. Se o assunto destacado ¢ o aumento das unides
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consensuais no pais, sera que pessoas como as mostradas nas trés imagens anteriores, em
especial nas duas primeiras, poderiam nela figurar? Um caminho para se pensar uma resposta
para a indagacao ¢ que ha um discurso que se apoia em uma memdoria que busca estabilizar os
sentidos construidos para a pobreza no pais; € outo discurso baseado na construgdo de novos
sentidos que buscam evidenciar mudanga nessas estruturas que regulam esse mesmo discurso

sobre a pobreza.

5.2.2. As fotografias de primeira pagina do jornal O Globo

Do jornal O Globo, foram selecionadas quatro imagens, sendo duas de primeiras paginas
e duas do corpo de duas matérias. Trés dessas imagens j& haviam sido analisadas em trabalhos
que tinham outros propdsitos, em especial discutir a significagdo do verbal e do ndo-verbal,
conforme indicamos mais a frente, mas aqui elas foram inseridas nas analises sobre a
significacdo dos personagens, conferida pelo sujeito, ao se colocar na posi¢ao de aproximagao
do discurso do cotidiano.

A seguir, a Imagem S compde a chamada de primeira pagina do jornal O Globo, do dia
30 de abril de 2011, sobre a divulgacdo dos resultados do Censo 2010, que foi publicada ao
lado da chamada sobre a cobertura do casamento do principe William, membro da familia real

britanica. Elas foram dispostas uma ao lado da outra e articuladas pela vinheta “Vidas reais.
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A fotografia da chamada sobre a pesquisa do IBGE ¢ de um grupo de mulheres e criangas
que posaram olhando para a camera, tendo ao fundo algumas construgdes improvisadas
(barracos), compondo um cendrio tipico de areas socio € economicamente carentes, como ¢ o
caso de muitas favelas brasileiras. Quase todas as mulheres olham para frente, de modo a
estabelecer um contato visual com o leitor, e apresentam uma fisionomia séria, que contrasta
com o leve sorriso esbogado pela menina vestida de rosa, a frente do grupo. Em relagdo ao
modo de olhar, a pose ¢ o enquadramento do ambiente, a imagem se assemelha as duas
primeiras que coletamos no Estado de Sao Paulo.

Nao ha homens na foto, somente mulheres e criancas (quase todas também do sexo
feminino) em uma imagem que as enquadra em um cendrio que funciona para demarca-las
socialmente. Em um primeiro olhar, mulheres pobres (por que ndo miseraveis?), sozinhas (sem
marido?) com seus filhos, vivendo em um local sem infraestrutura. Mas, nao ¢ s6 isso. No
primeiro plano da mesma fotografia, a imagem de Marilyn Monroe gravada em um portao, atras
do qual esta posicionado o grupo de mulheres, também parece olhar diretamente para o leitor,
mas, ao contrario das demais mulheres, apresenta um largo sorriso estampado no rosto.

A imagem, construida para uma das atrizes icones do cinema mundial da década de 1960,
¢ de simbolo de beleza e sensualidade (como sugere a imagem em questdo), de um mito
cultuado até hoje. Sua fama ndo se deve somente aos papéis representados nas telas, mas
também ao espago que ela ocupou (e ainda ocupa) no imagindrio popular, em especial em
funcao das noticias sobre sua vida pessoal, como os casamentos desfeitos.

Em relagdo as estruturas verbais que acompanham a imagem, o titulo da chamada de
capa, situado acima da fotografia, diz “O Brasil avan¢a, mas lentamente”. A primeira parte da
sentenca informa que o “Brasil avanga” e a foto mostra mulheres em condicao de pobreza. A
segunda parte da mesma sentenca qualifica o ritmo desse avango: “lentamente”. Entdo, o texto
poderia ser “O Brasil avanga lentamente”, porém ao se inserir a conjun¢do “mas”, enfatiza-se a
lentidao das melhorias e a ideia de um pais que avancga ¢ contida e perde for¢a. Ao contrastarmos
o titulo e a foto, fica dificil identificar o “Brasil [que] avan¢a”, mesmo que seja “lentamente” -
a ndo ser que se trate de um pais extremamente pobre. Isso nos leva a perceber que o texto “O
Brasil avanca, mas lentamente” remete a outro, que poderia ser “O Brasil ndo avanca o
suficiente” ou mesmo “O Brasil ndo avanga”.

Ja o texto da chamada diz que o Brasil ¢ um pais com mais renda, infraestrutura e
educacdo, e também mais velho, urbano e feminino. A Ultima frase do texto diz que “Pela

primeira vez, brancos ndo sdo maioria”, informacao que também esta presente no subtitulo da
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chamada: “Censo mostra pais mais velho e feminino; e menos branco”. Para pensar o segmento
“menos branco”, ¢ importante levarmos em conta o esquecimento numero 2 (Orlandi, 2010), o
da ordem da enunciagdo, aquele que faz pensarmos que aquilo que dissemos s6 poderia ser dito
daquela forma. No entanto, ao dizer de uma determinada maneira, deixamos de dizer de outras,
que sdo esquecidas.

Sendo assim, por que o pais mostrado pelo Censo ¢ “menos branco” e niao “mais
mestico”? Por que nao dizer que no Brasil “mesti¢os sdo maioria” ao invés de “brancos nao sao
maioria”? Da mesma forma, poderia ser dito que no pais “pretos” e “pardos” sdo maioria,
conforme categorias adotadas pelo proprio Censo para defini¢do de cor ou ragal®. Nesse ponto,
novamente podemos voltar o olhar para a fotografia e observar a linha diviséria que a demarca.
No primeiro, plano Marilyn Monroe (“branca” e americana), a frente de um muro (real e
imaginario) e, no segundo plano, um grupo de mulheres e criangas (“pardas” e brasileiras). Em
comum, o fato de todas serem do sexo feminino e estarem representadas na foto sem a
companhia masculina.

Se os dados do Censo apontam avangos no pais, quem de fato estd avancando? Quem
simboliza esses avangos? O que de inicio se apresenta apenas como uma contextualizacdo dos
dados censitarios, uma analise critica, carrega em si uma memoria de um preconceito com
relacdo a concepcao do brasileiro como um povo mestico. Nesse sentido, uma mestigagem da
qual ndo se podem esperar progressos, mudangas e realizagdes (avangos). Um preconceito
também em relacdo ao posicionamento da mulher na sociedade, uma memoria do machismo,
portanto. Na imagem, apenas mulheres, mas as “menos brancas” dispostas em um plano com
menor destaque que a real protagonista, a que ¢ branca - s6 que, neste caso, uma mulher branca
icone, mas também “sem marido”, o que contrasta com a fotografia, disposta ao lado, do casal
real britdnico em primeiro plano.

Na imagem sobre o casamento do principe o foco estd no casal que se beija. Nao se vé
0 que acontece ou do que ¢ composto o ambiente no entorno do casal, mas no canto esquerdo
inferior da foto uma menina tapa os ouvidos e olha para a frente, transparecendo um certo
incomodo — provavelmente por causa do barulho de uma multidao. E ¢ exatamente o que diz a
legenda: “O CASAL REAL se beija (...), ao lado de uma mal-humorada dama de honra”.

O olhar se dirige para o casal que se beija (e sorri discretamente), mas a menina mostra

que uma multidao aplaude e vibra diante desse gesto, de uma mulher branca que se casa com

19 No questionario do Censo 2010, a pergunta sobre cor ou raca apresenta as seguintes op¢des de resposta: branca, preta,
amarela, parda ou indigena.
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um principe também branco. Ao desviar o olhar para a imagem ao lado, o contraste ¢ direto. Ali
mulheres pardas olham para a frente, sérias, apenas a mulher branca, a frente, sorri. Nas
legendas, as duas sequéncias grafadas em caixa alta, “SEM MARIDOS”, na legenda da
chamada sobre o IBGE, e “O CASAL REAL”, na legenda da outra chamada, refor¢am a marca
impressa nas imagens.

A primeira marca no texto revela que a noiva da foto ¢ a plebeia Kate Middleton, com
nome e sobrenome, que se casa com o principe, que tem apenas o primeiro nome citado. Para
ele, a marca da realeza basta, mas para ela, uma plebeia, ¢ preciso qualificar melhor, dai a
inclusdo do sobrenome. Através do casamento e da conquista de um “marido”, ela se inscreve
em um novo lugar social, agora com um marido “ao volante”, como citado na tltima frase da
sequéncia acima. Assim, uma plebeia passa a fazer parte da familia real britanica, quebra
“protocolos” e surpreende pela simplicidade de seu vestido. Serd um conto de fadas, como diz
o titulo da chamada?

Um “Reino unido pelo conto de fadas” seria um “Reino unido pela fantasia”™? A
representacdo de uma ilusdo? Assim, chegamos a vinheta que introduz as chamadas na capa.
Ela se propde a apresentar “Vidas Reais” através de um contraste entre a imagem da realeza
britanica ¢ a “realidade” de mulheres mesticas e pobres. Um “conto de fadas” ao lado da
representacdo de “um pais que ndo avanga”, que esta longe de ter a vida real da realeza. Nao se
trata de uma denuncia feita pelo sujeito quanto a precariedade econdmica e social que afeta
essas mulheres “sem marido”, e sim de um posicionamento que busca mostrar as diferengas
que separam mundos completamente distintos, um para essas mulheres e outro para a atriz e a
princesa.

Tendo em vista o caminho percorrido até aqui pela anélise, foi possivel constatar duas
formas de o sujeito se posicionar em relagdo ao pais que avanga e ao pais que ndo avanga, por
meio da apresentacdo dos personagens nas seis fotografias analisadas até aqui. Uma situa as
pessoas de camadas mais pobres da populacdo como simbolos de um Estado e/ou governo que
nao trazem melhorias para o Brasil, e a outra forma € mostrar as pessoas oriundas de segmentos
que tém melhores condi¢cdes econdmicas, como protagonistas das melhorias identificadas
através das estatisticas divulgadas pelo IBGE. No entanto, tais posicionamentos do sujeito ndo
ttm como resultado mostrar as diferencas ou desigualdades sociais econdmicas que
caracterizam o Brasil. Ao contrario, ha uma resisténcia em mostrar os personagens mais pobres
de uma forma deslocada daquela em que tradicionalmente sdo representados, ou seja, como

pessoas socialmente estaticas.
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Apos essas conclusdes iniciais, seguimos com a analise da imagem abaixo, que consta

na edi¢@o do jornal O Globo do dia 02 de julho de 2011:
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A primeira impressdo ¢ de que se tratava de uma fotografia diferente das outras
apresentadas nas primeiras paginas: um casal de pessoas negras que olham para o bebé (e ndo
para a camera) que esta no colo da mulher. O ambiente enquadrado ndo ¢ nada parecido com
os das imagens 1, 2 e 5, pois as construgdes ao fundo e o morro com vegetacao nao sugerem se
tratar de uma area como uma favela. Também ndo ha nenhum bem de consumo sendo mostrado,
somente um bebé.

Considerando o titulo da chamada, que foi destacada no centro da pagina, com bastante
visibilidade, temos a palavra “favela” realcada logo no inicio da sentenga, sendo a primeira de
duas areas citadas como as que mais apresentaram crescimento populacional no municipio do
Rio de Janeiro, segundo o Censo 2010. Também ¢ importante ressaltar o contraste com a Barra
da Tijuca, bairro que abriga pessoas de classe média que migraram de outras partes da cidade,
e ¢ caracterizado no texto da chamada de “tradicional motor do Rio”. A legenda revela que o
casal com o bebé esta na “varanda de uma quitinete do Camorim, o bairro que mais cresce na
cidade”. Podemos inferir, entdo, que se trata de personagens que foram selecionados para
representar o adensamento demografico de certas regides da cidade. Se sdo moradores antigos
do Camorim, ou para 14 se mudaram, a legenda ndo informa, pois diz somente que eles “estdo”
numa varanda de uma “quitinete”.

Ao nos remetermos aos discursos sobre o crescimento populacional de cidades grandes,
como o municipio do Rio de Janeiro, entramos em contato com uma memoria negativa, que
relaciona adensamento de uma éarea a processo de favelizagdo ou invasdo, especialmente
quando se trata de aumento do nimero de moradores em bairros mais valorizados, como a Barra
da Tijuca, ou em suas proximidades. Assim sendo, até que ponto podemos significar essa
fotografia como um acontecimento em relagdo as demais? Isso, em funcdo de ela nao situar o
casal e o bebé como tipicos personagens de areas carentes, como a partir da cor da pele e de
suas vestimentas poderiam assim ser significados.

A principio a imagem ndo parece possuir elementos que possibilitem uma relagao de
intericonicidade com as imagens anteriores. Porém, uma observacdo mais agucada, nos
possibilita identificar alguns desses elementos, que funcionam como as marcas do sujeito em
sua luta pela manuten¢ao dos sentidos. Trata-se, primeiramente, das palavras “favela”, no titulo,
e “quitinete”, na legenda, que, ao serem lidas em conjunto, sdo associadas a ideia de pessoas
com menor poder aquisitivo e adensamento excessivo de construcdes.

Além disso, se olharmos a imagem 3, apesar de a mulher segurar uma crianga no colo,

ela olha e sorri para a cimera, de forma a estabelecer uma relacdo direta com o observador. No
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caso do casal do Camorim, essa relagdo ndo ¢ possivel. Diante dessa inquieta¢ao, observamos

os contetdos abordados nas matérias relacionadas a chamada de primeira pagina e constatamos

a possibilidade de encontrar respostas ao questionamento acima nas duas fotografias a seguir:

Imagem 72°
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Imagem 8%

Lagoa tem o maior aumento populacional da Zona Sul

Bairro sofisticado cresceu mais que Catete e Botafogo; j4 Ipanema, Gavea, Jardim Botanico e Leblon perderam moradores
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voltada para a classe média alta: didos por seus fthos. Isso tem trazi-  (ali é permitidaa construcio de ca-
— Vendi de citn a nove prédios  do novas familias para a Lagoa. sas destinadas a uma tinica fami-
na Lagoa nos tltimos dez anos — Embora reclame dos constantes  lia). As ruas sao fechadas por can-
conta. — Agora. j& ndo b terrens  engarrafamentos, a assistente social  velas. No entanto, nie pode haver
per 18, No préximo Censo, essa ex-  Eliane Antunes, de 50 anos, morade-  condoniinios e as pessoas estio
Pansio nao acontecera. va da Lagoa ha dez, aposta na qua-  procurando uma seguranga malor.
0 estatistico Romualdo Rezen- lidade de vida e na paisagem como A ovla da Jostinga foi abandonada
de. chefe da unidade estadusl do o5 falores que mals impulsionaram o — alegs Rubem Vasconcelos.

1BGE no Rio, encontra outra expli-  avmento da populacio no bafrro, Ele e o chede da unidade estadual
cacho: a acupacao de imdveis que - Sinto uma paz enorme com  do IBGE no Rio, Romualdo Rezende,
=5 estavam vazios ou alugades por  essa pai — i a reducae da populache
w ) 3 = temporada. Enquanio o bairro da Lagoa cres-  em balrros come Humaita e Ipane-
3 S Morador da Lagoa hé 15 anos, o cen, a 6% RA {Lagoa) perdeu popy  ma com o iato de haver imdvels alu-
ELIANE, MORADORA da Lagoa: “Sinto uma paz enorme com essa paisagem” analisia de sistemas Roberto Cu-  Iacho nadéeada {menos 361%). fol  gades 56 pur temporada.

As duas fotografias acima foram publicadas na pagina 14 do caderno Rio, na mesma
edi¢do do jornal O Globo que destacou a chamada que acabamos de analisar. As imagens fazem
parte de duas matérias que estdo articuladas pela retranca “Retratos dos Bairros” (no alto da
pagina). A matéria publicada na cabega da pagina, cujo titulo e subtitulo sdo, respectivamente,
“A nova periferia emergente” e “A sombra da Barra, populagio cresce 150% no Camorim e
dobra em Vargem Pequena e Recreio em 10 anos”, traz novamente a fotografia dos personagens
da chamada na primeira pagina. Agora o casal e a filha foram fotografados em um coémodo que,
a principio, parece ser um quarto, em fun¢do da presenca de um bergo. Nao estdo mais ao ar
livre, mas em um ambiente fechado. Ao observarmos o titulo e a0 mesmo tempo a imagem,
poderiamos indagar se as pessoas focalizadas seriam integrantes da “nova periferia emergente”.

A legenda da foto os identifica como “ANTONIO RICARDO da Silva, a mulher,
Luciana Candida, e a filha, numa casa do Camorim, bairro que mais cresceu no Rio” (caixa alta
grifada pelo jornal). O texto diz que o casal estd “numa” casa, sem deixar claro se eles residem
nessa casa, o que ¢ uma construgdo similar a da legenda da foto da mesma familia, na primeira
pagina, que os situa “na varanda de uma quitinete do Camorim”. Entdo, ora o jornal diz que
eles estao “na varanda de uma quitinete” ora “numa casa”, e nao que estao “na casa deles”, “na
casa em que moram” ou “na varanda da quitinete em que moram”, entre outras possibilidades.
Agindo assim, o sujeito ndo os situa como moradores de uma residéncia ou de um bairro.

Ao ler a matéria, verificamos que o casal da fotografia se mudou da favela Rio das

21 Uma analise dessa imagem também consta do artigo acima referido, ao lado de mais outras duas que ndo foram
consideradas na presente tese.
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Pedras, em Jacarepagud, para uma quitinete no Camorim, em busca de uma melhor qualidade
de vida, o que pode justificar a qualificagdo “emergentes”. Mas, o foco da matéria ndo ¢ a
histéria de pessoas que vieram da periferia para morar em um bairro que oferece melhores
condigdes de vida, e sim de pessoas oriundas da periferia, que podem estar constituindo uma
nova “periferia” similar a aquela em que moravam, no caso uma nova favela.

Na matéria também esta demarcado que essa populacdo veio da favela para morar em
“quitinetes” e em “pequenas vilas de casas”, com “aluguéis baratos”. Um perigo, como alerta a
sequéncia a seguir: “Em dez anos, a populacao e as quitinetes explodiram. (...) o fendmeno
ocorreu com outros bairros na periferia da Barra e vizinhos das principais instalagdes dos Jogos
de 2016”.

Lembrando que uma mesma palavra pode significar de forma diferente, de acordo a
formagdo discursiva na qual se inscreve, compreender por que um determinado grupo social foi
chamado de “nova periferia emergente” pode ser uma chave de acesso aos sentidos que
determinam esse dizer. No passado, parte dos atuais moradores da Barra da Tijuca foram
chamados pejorativamente de emergentes, por serem pessoas oriundas de adreas menos nobres
da cidade. Na imprensa eram qualificados de deselegantes, apesar de terem boa situagdo
econdmica.

Voltando a pensar sobre o ambiente no qual os personagens foram fotografados, cabe
novamente perguntar por que a foto ndo mostra uma favela. Se no fotojornalismo ¢ importante
tornar nitido o ambiente circundante para construir o sentido desejado (SOUSA, 2002; KOBRE,
2011), quais elementos da referida imagem indicam que a presenga do casal com a crianga
representa o indicio de um amplo processo de favelizagdo como o relatado pela matéria? Uma
comparac¢ao com a outra imagem pode ajudar na formulag@o de respostas a essa questao.

A segunda matéria tem como foco os bairros da Zona Sul do Rio de Janeiro que tiveram
aumento ou reducdo de populagdo nos ultimos dez anos. O titulo e o subtitulo sdo,
respectivamente: “Lagoa tem o maior aumento populacional da Zona Sul” - “Bairro sofisticado
cresceu mais que Catete e Botafogo; ja Ipanema, Gavea, Jardim Botéanico e Leblon perderam
moradores”. No titulo, o bairro (Lagoa) e o fendmeno destacados pelos dados estatisticos
(aumento populacional) sdo citados de forma direta, sem a utilizacio de expressoes
qualificadoras como “periferia emergente”, empregada na matéria anterior, com excecao do
adjetivo “sofisticado” presente no subtitulo.

A personagem da fotografia, uma mulher que empurra um carrinho com um bebé

enquanto caminha, olha e sorri para a cdmera. O espaco enquadrado mostra arvores e arbustos
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iluminados pelo sol. A opg¢do do fotdégrafo foi mostra-la em movimento, como podemos ver
pela posi¢do de seus pés. Esses elementos conferem a personagem uma sensacao de liberdade
e integragdo ao ambiente.

A legenda da foto identifica a personagem: “ELIANE, MORADORA da Lagoa: ‘Sinto

299

uma paz enorme com essa paisagem’”. A declaracdo entre aspas procura mostrar uma pessoa
integrada ao bairro, tanto que ¢ designada como “moradora”, palavra que aparece grafada em
caixa alta. Ja na legenda da foto das personagens do Camorim, ndo consta o termo “morador”.
Assim, evidenciar que a personagem da Lagoa ¢ uma “moradora” ¢ uma forma de dizer que ela
ndo esta 14 apenas de passagem, como poderia sugerir a imagem de uma pessoa passeando em
um local que também ¢ frequentado por habitantes de diversas partes da cidade. Também pode
significar que como “moradora” ela pode fazer parte da “paisagem” do bairro “sofisticado”.

O sorriso esbocado nos rostos do casal estd direcionado para o bebé, que a legenda
informa ser a filha. O gesto foi valorizado no enquadramento dos personagens nas duas
fotografias, na primeira pagina e na matéria. Todos os segmentos verbais sugerem que essa
familia, como outras de origem similar, ndo deveria estar morando préoxima a bairros

valorizados economicamente, por ser signo de “favelizacdo”, em fun¢do de carregar um estigma

socialmente construido para os moradores dessas areas.

5.3. A cristalizacido dos sentidos

Uma repdrter conta que, no trabalho de apuragdo para escrever uma matéria sobre os
resultados de uma pesquisa do IBGE, encontrou uma mulher que se “encaixava perfeitamente
como personagem” (FONSECA, 2005, p. 80). E esse o olhar que os manuais de relacionamento
com midia, elaborados pela Divisdo de Estatisticas das Na¢des Unidas, conforme visto no
capitulo 2, orientam que os jornalistas tenham, ao elaborar suas matérias sobre as estatisticas
oficiais. Segundo essas publicagdes, contar historias seria a forma de os nimeros ganharem
vida, de forma a possibilitar que o leitor seja capaz de relacionar a informacdo estatistica com
questdes importantes de sua vida. Sob essa dtica, a fun¢do de um personagem nas coberturas
jornalisticas ¢ funcionar como uma espécie de sintese exemplar dos temas destacados por essas
estatisticas.

A proposta deste capitulo foi buscar os mecanismos envolvidos na construgdo dessa
“sintese exemplar”, através do estudo do funcionamento discursivo de um conjunto de

fotografias coletadas nas chamadas de primeira pagina de dois jornais. A perspectiva foi pensar
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os sentidos que se inscrevem nessas imagens, se eles as aproximam ou as distanciam do discurso
do IBGE materializado nos releases. Conforme visto no capitulo anterior, nos releases a
posicao-sujeito predominante ¢ a de aproximagao do discurso do governo, posicionamento que,
em diversas ocasides, o sujeito tenta dissimular. Outra posi¢do-sujeito identificada nas
construcdes discursivas dos releases ¢ a de afastamento do discurso da imprensa, quando o
sujeito ndo se pronuncia quanto a determinado assunto, ou procura ndo o realgar, deixando de
cita-lo no titulo e no lead, por exemplo.

Nas fotografias, o0 modo como os personagens sao significados indica que o sujeito
jornalista se afasta do discurso do governo. Entretanto, como se pode depreender a partir das
analises realizadas neste capitulo, a critica ao governo, a sua inoperancia ou mesmo ao seu
projeto de trabalho, se materializa com base na formagdo imagindria historicamente
sedimentada para o jornalismo e para o jornalista, cuja critica e vigildncia aos governos e
governantes ¢ uma de suas principais premissas. Mas, para compreender o tratamento conferido
aos personagens dessas fotografias, ¢ preciso trazer para a discussdo um outro elemento: a
relacdo entre a imagem historicamente construida para pessoas como esses personagens € 0O
modo como costumam ser significadas pela imprensa. A resposta a essa questdo foi justamente
a que as analises apontaram.

De acordo com Pécheux (1999), pensar a memoria ¢ considerar as operagdes que
possibilitam o passado se marcar no discurso, mantendo regulariza¢des e, a0 mesmo tempo,
perturbando redes de sentidos que pareciam estabilizadas. Esse passado ¢ sentido como parte
do presente e a0 mesmo tempo separado dele, cuja relacdo de unido e separagdo ¢ marcada por
tensdes, podemos acrescentar a partir de Lowenthal (1998). Assim, pensar a construgao social
da memoria € se ater as lutas pela manutengdo de regularizacdes e pela abertura de novos
sentidos.

A reflexdo sobre essas lutas pode ser concebida no ambito do embate entre duas
diferentes ordens: uma, que busca manter a configuracao das coisas como ela se apresenta, a
partir de uma concepgao de que ela € fruto de uma estruturagdo natural; e outra, que questiona
esse ordenamento, mostrando que ele nada mais ¢ que uma forma de dominagao. Tal embate,
Ranciére (1996) nomeia como um desentendimento entre a policia e a politica, respectivamente,
como discutido no capitulo 3.

Retomando a questao sobre os personagens, podemos dizer que eles foram significados
como pessoas definitivamente atreladas a um determinado ordenamento social, mas nao pelo

fato de os dados estatisticos mostrarem que assim elas permanecem, mas por que dessa forma
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0 sujeito os considera, a partir de uma visao na qual os pobres sdo representados de uma forma
e 0s mais ricos de outra.

Por um lado, ha a construgdo de sentidos sobre um pais que apresenta melhorias, em
especial para os segmentos menos favorecidos. Por outro, hé a resisténcia a essas construgdes
com base em um discurso sobre a nao ocorréncia dessas melhorias ou quanto a sua insuficiéncia.
Em meio ao fogo-cruzado, a permanéncia de uma imagem, em respeito a ideologia dominante,
de que os pobres devem continuar em seu lugar: olhando, sérios, em um ambiente deteriorado,
ao lado de adornos que so6 reforcam sua condi¢ao miseravel. Dessa forma, o sujeito jornalista
podera continuar ajustado a sua imagem de detetive vigilante, pois para criticar o governo
sempre terd ao alcance de suas maos um personagem congelado em uma memoria que o define
como eterno exemplar alvo da piedade do leitor.

E em fungdo desta construgdo discursiva para os personagens que o sujeito jornalista
busca se mostrar distante do discurso do governo. No entanto, ao assim se posicionar, ele apenas
procura dissimular a aproximagao de outro discurso: ao da ordem policial que ndo quer permitir
que seja feito um questionamento quanto a divisdo das parcelas, o que evidenciaria que ha
parcelas sem parcela. Em outras palavras, ao se opor ao governo, o sujeito jornalista ndo se
coloca ao lado do personagem que mostra como vitima desse mesmo governo. Se assim o
fizesse, promoveria uma abertura para a politica. E poderiamos falar na inscri¢do de novos

sentidos na FD de divulgacao das estatisticas oficiais do pais.
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Consideracoes Finais

—;iEres transparente! —dijo Tomas.

—iY ta también! —replicod el marciano retrocediendo.

Tomas se toco el cuerpo, sintio6 su calor y se tranquilizd. «Yo soy realy, penso.

El marciano se tocé la nariz y los labios.

—Yo tengo carne -murmurdé—. Yo estoy vivo.

(...)

—Esctichame. Marte ha sido invadido. No puedes ignorarlo. Has escapado.

- Yo? ;Escapar de qué? No entiendo lo que dices. Voy a una fiesta en el canal, cerca
de las montafias Eniall. Alli estuve anoche. ;/No ves la ciudad?

Tomads mir6 hacia donde le indicaba el marciano y vio las ruinas.

—Pero como, esa ciudad esta muerta desde hace miles de afos.

El marciano se echo a reir.

—iMuerta! dormi alli anoche.

—Y yo estuve alli la semana anterior y la otra, y hace un rato y es un montén de
escombros. /No ves las columnas rotas?

(...)

Tomés se echo a reir.

—iEstas ciego!

—Veo perfectamente. ;Eres ti el que no ve!

—Pero ves la nueva ciudad, ;no es cierto?

—Yo veo un océano, y la marea baja.

—Sefior, esa agua se evaporo hace cuarenta siglos.

—jVamos, vamos! jBasta ya!

(...)

El marciano medit6 unos instantes con los ojos cerrados.

—Solo hay una explicacion. El tiempo. Si. Eres una sombra del pasado.

—No. T, ti eres del pasado —dijo el hombre de la Tierra.

—jQué seguro estas! ;Como es posible afirmar quién pertenece al pasado y quién al
futuro? ;En qué afio estamos?

—En el afio dos mil dos.

—({Qué significa eso para mi?

Tomas reflexioné y se encogié de hombros.

—Nada.

—Es como si te dijera que estamos en el afio 4462853 S.E.C. No significa nada.
Menos que nada. Si alglin reloj nos indicase la posicion de las estrellas...

—iPero las ruinas lo demuestran! Demuestran que yo soy el futuro, que

yo estoy vivo, que ti estas muerto.

(...)
—,Quién desea ver el futuro? ;Quién ha podido desearlo alguna vez?
(...)

—Jamas nos pondremos de acuerdo —dijo.

—Admitamos nuestro desacuerdo —dijo el marciano—. ;Qué importa quién es el
pasado o el futuro, si ambos estamos vivos? Lo que ha de suceder sucedera, mafana
o dentro de diez mil afios. ;Como sabes que esos templos no son los de tu propia
civilizacion, dentro de cien siglos, desplomados y en ruinas? ;No lo sabes? No
preguntes entonces. La noche es muy breve. Alla van por el cielo los fuegos de la
fiesta, y los pajaros.

Tomas tendié la mano. El marciano lo imitd. Sus manos no se tocaron, se fundieron

atravesandose®2.

22 Trecho do livro Cronicas Marcianas, de Ray Bradbury, p. 88-91, 2007. Grifos nossos.
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As tramas discursivas focalizadas no presente estudo, que agora se encerra, ndo foram
tecidas a partir do didlogo entre um marciano e um terraqueo, como a citagdo acima poderia
sugerir. Porém, indicam que nao € necessario ser de planetas diferentes para que sujeitos olhem
um mesmo horizonte e nele observem coisas completamente distintas, que um nao seja capaz
de ver e compreender o que o outro v€, ou mesmo, que uma das partes nem sequer consiga
perceber a existéncia desse horizonte.

Nao se trata aqui de sujeitos que necessariamente usam palavras tao diferentes a ponto
de impossibilitar avaliagdes conjuntas sobre um determinado tema. A discordancia nao ¢ quanto
ao argumento, mas quanto a simples possibilidade de esse argumento existir. Assim, o
raciocinio que se depreende do didlogo entre o marciano e o terrdqueo poderia ser o seguinte:
se o que ele diz ¢ da ordem do possivel, entdo eu simplesmente ndo existo. Mas, como o vejo e
com ele estou conversando, o que ndo existe ¢ aquilo que ele diz que estd vendo. Porém, se ele
v€ 0 que ndo existe, entdo € possivel que ele proprio também nado exista mais. Mas, serd que eu
existo?

Tal didlogo nos coloca diante de uma “situagdo da palavra” em que “um dos
interlocutores ao mesmo tempo entende e ndo entende o que diz o outro” pelo fato de que,
embora um interlocutor entenda claramente o que o outro diz, “nao vé o objeto do qual o outro
lhe fala, ou vé mas quer ver um outro objeto diferente sob a mesma palavra” (RANCIERE,
1996, p. 11-12).

A situagdo extrema desse tipo de situag@o ¢ a que conduz ao litigio, tanto em relagdo ao
objeto da discussdo como em relagdo a condi¢do daqueles que constituem esse objeto, o que
pode levar ao rompimento de uma determinada ordem ou a sua manutengdo. Em termos
discursivos, tal situagdao pode ser compreendida como um abalo ou até mesmo uma ruptura em
uma dada Formagdo Discursiva. E justamente o litigio entre as partes que marca o inicio da
politica, ponto em que h4a uma interrup¢ao no equilibrio entre lucros e perdas na partilha do
sensivel — que diz respeito a um comum que ¢ compartilhado e simultaneamente dividido em
partes, processo que € naturalizado, apesar de ser socialmente construido segundo uma ordem
de dominagdo. Assim, essa partilha gera um dano que funda a comunidade politica, que passa
a ter como base uma divisdo que escapa a qualquer calculo aritmético.

O dano instaurado pela politica ¢ permanente, porque sempre € reposto pela ordem
social mas, mesmo ndo tendo uma solucao definitiva, pode ser submetido a processos que
modificam as condi¢des de seu surgimento. Isso se d4 por meio de agdes de verificagdo da

igualdade, que podem provocar deslocamentos a cada situagdo de dissenso. No caso do
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marciano e do terraqueo, na discussdo acima apresentada, percebemos que pelo menos houve
um consenso: a admissao de que jamais chegariam a um acordo, o que acarreta uma permanente
situagdo de desentendimento - aspecto que trouxemos para a discussdo empreendida pela
pesquisa, em funcdo de as andlises mostrarem ser esta uma caracteristica marcante da FD de
divulgacgdo das estatisticas oficiais do Brasil, a qual se caracteriza pela circulagdo de sentidos
sobre aspectos considerados como melhorias sociais e econdmicas alcancadas pelo pais, como
também por sentidos que significam esses os supostos avangos como insuficientes ou até
mesmo inexistentes.

As relagdes entre discursos, suas aproximagoes e distanciamentos, bem como as tensoes
entre eles estabelecidas, foram aspectos centrais nas discussoes apresentadas neste estudo, que
analisou os releases elaborados pela assessoria de imprensa do IBGE, para divulgar suas
pesquisas € as respectivas coberturas jornalisticas realizadas por trés jornais de grande
circulagdo. A relacdao entre discursos aqui ndo foi compreendida como uma disputa entre
contendores, ou seja, sujeitos empiricos: de um lado o IBGE e de outro a imprensa. Tratou-se,
portanto, de buscar um entendimento sobre aproximacgdes e distanciamentos entre discursos no
que tange a sentidos sobre o Brasil que estdo em circulacdo em uma determinada FD, como
acima caracterizamos.

Dispor lado a lado em um quadro o texto de abertura dos releases e as chamadas de
primeira pagina dos jornais O Globo, O Estado de Sao Paulo e Folha de Sao Paulo foi uma
medida que possibilitou que pudéssemos observar como 0os mesmos assuntos eram significados
em cada uma dessas produgdes jornalisticas. Foi importante considerar a relagdo entre forma e
sentido (MOUILLAUD, 2012), ou seja, os sentidos identificados a partir do tratamento
jornalistico conferido a cada assunto. Assim, em cada quadro foi possivel acompanhar
diferencgas de significagdo muito relevantes, como um tema que era destacado nos titulos das
chamadas dos jornais, ou de parte deles, e era citado apenas no ultimo paragrafo da abertura do
release, sem maiores destaques. Em outras situagdes, aquilo que os jornais mostravam como
principal problema identificado entre os resultados de uma pesquisa, o release sequer o
relacionava entre seus destaques.

Esse modelo de observagdo mostrou-se extremamente rico e capaz de auxiliar na
indicacdo de como os sentidos sdao construidos em discursos de divulgacao de pesquisas por
uma instituicdo como o IBGE e como esses discursos sdo ressignificados pela imprensa. Foi
importante buscar uma compreensao do processo de divulgagdo de uma forma mais ampla, ndo

apenas considerando os discursos dos jornais, mas também levando em conta o discurso da
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fonte, no caso o do IBGE. Assim, foram consideradas na andlise as condi¢des de producao de
ambos os discursos, vistas de forma imbricada.

Apesar de se tratarem de construgdes jornalisticas, em termos discursivos release e
matérias jornalisticas dizem respeito a sujeitos submetidos a diferentes formagdes imaginarias.
Sobre esse aspecto, vimos que a imagem social e historicamente construida para o sujeito no
papel de assessor de imprensa e a para o sujeito no papel de jornalista de um jornal apresentam
diferencas marcantes mas que, de maneiras diversas, também se complementam. Ao estudar a
movimentagdo desses sujeitos nos discursos de divulgacdo das estatisticas oficiais do Brasil,
percebemos que o primeiro se aproxima do discurso do governo e o segundo, de forma oposta,
se distancia do governo.

Ao retomar os caminhos percorridos pelo IBGE na elaboragdo do trabalho de divulgacao
de suas pesquisas para a imprensa, percebeu-se sua relagdo com diferentes ordens do discurso:
com a ciéncia, o governo ¢ a imprensa. Todos esses relacionamentos influenciam o dizer do
instituto, deixando marcas no discurso que dirige a imprensa. Entretanto, as analises mostraram
que o discurso do governo orienta de forma significativa os sentidos que se inscrevem nos
releases encaminhados para os jornais. E € justamente desses sentidos que o sujeito no papel de
jornalista vai se afastar.

Pensar as estatisticas divulgadas pelo IBGE ¢ se ater a um tipo de informagdo que
possibilita a inscricdo de diversas temporalidades que podem ser significadas de modos
diversos. Como sdo divulgadas em um tempo posterior a sua coleta, mostram um “retrato”,
conforme denomina o IBGE, de um passado que ¢ visto como a imagem do presente, se
tivermos como referéncia apenas as datas de coleta e de divulgacdo. Porém, essas estatisticas
sao mostradas em uma perspectiva na qual cada informagao ¢ comparada com outra divulgada
em uma ou mais pesquisas anteriores. A cada comparagao sao construidas imagens sobre um
passado que ora se distancia do presente, ora o determina. Assim, um mesmo dado estatistico
pode abrir novos sentidos para o presente, ao ser significado como capaz de superar problemas
sociais e econdOmicos que existiam no passado; como também pode ser significado de modo a
mostrar que esse mesmo passado ainda sobrevive no presente € impede que novos sentidos se
abram. Nas analises, também vimos que em alguns momentos o presente ¢ mostrado como um
obstaculo que impede a continuidade do fluxo de melhorias, como a sequéncia “Sob Dilma,
queda da desigualdade trava no pais (Folha de Sao Paulo, 19/09/2014, primeira pagina)” parece
indicar.

Tais reflexdes tém como fundamentacdo tedrica a observagdo de que “a memoria
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transforma o passado vivido naquilo que posteriormente pensamos que ele deveria ter sido,
eliminando cenas indesejaveis e privilegiando as desejaveis”, o que nos remete ao carater
seletivo da memoria (LOWENTHAL, 1998, p. 98). Nesse sentido, ¢ importante ndo perder de
vista o funcionamento da memoria, reconhecendo as forcas que, em um determinado contexto,
permitem que essa memoria surja ou desapareca (HALBWACHS, 2009), mas também buscar
uma compreensdo sobre os processos de comunica¢do dessa memoria, tendo em vista os
sedimentos de um passado que se quer negar ou perpetuar (CONNERTON, 1999).

Pensar a memoria em uma narrativa ¢ conhecer como nela ocorre o encontro da
atualidade de um acontecimento com a memoria que se materializa em sua constru¢do
discursiva (PECHEUX, 1999). Em uma narrativa jornalistica, o acontecimento perturba os
quadros de sentido que pareciam estabilizados, mas também provoca a abertura de novos
sentidos e a reorganizacdo de outros pelo estabelecimento de novos niveis de experiéncia
(QUERE, 2012).

Os sentidos inscritos na memoria sobre o Brasil, a partir dos discursos estabelecidos nos
releases, se relacionam a imagem de um pais associada a imagem projetada pelo governo
federal sobre esse pais. O sujeito nos discursos dos releases se distancia dos problemas
identificados pelas pesquisas, o que pode ser percebido por meio do esfor¢o desse mesmo
sujeito em se afastar do discurso da imprensa. Nas chamadas de primeira pagina dos jornais,
ocorre o inverso. Ao se distanciar do discurso do governo, o sujeito busca elementos no discurso
dos releases que possam sustentar sua posi¢ao, mas se afasta daqueles que poderiam funcionar
para aproxima-lo do governo.

Vimos que o encontro entre essas logicas, a partir da 6tica do desentendimento, segundo
Ranciere (1996), ndo configuram o estabelecimento da politica. Ao contrario, trata-se apenas
do encontro de duas formas de manter a logica policial, ou seja, nenhum dos dois discursos
rompe as estruturas estabelecidas. Isso porque o sujeito como assessor de imprensa resiste em
demarcar os aspectos problematicos do discurso oficial, o que imagina causar inflexdes na
imagem de um pais que avanga; e, por outro lado, o sujeito jornalista dificulta a inscri¢do de
novos sentidos na memoria, fortalecendo sentidos ja cristalizados sobre a incapacidade do pais
de alcancar novos patamares de desenvolvimento social e economico.

Assim, confirmamos nossas hipdteses iniciais: nas matérias jornalisticas sobre as
pesquisas do IBGE, os sentidos sobre o passado inscritos no acontecimento significam de forma
a minimizar o impacto da atualidade apresentada pelo discurso do IBGE; e nos releases do

IBGE, a atualidade demarcada pelo acontecimento significa de forma a ultrapassar os sentidos
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oriundos do passado. Porém, em nenhuma das duas situacdes o acontecimento ¢ significado de
forma a romper com sentidos estabelecidos — o que nos levou a concluir que ndo se trata da
ruptura de uma FD e da inscri¢do em outra, pois uma ruptura somente poderia acontecer a partir
da configura¢ao de uma mudanca no curso dos sentidos na FD de divulgacao das estatisticas
oficiais do Brasil. Se assim fosse, o sujeito do discurso do IBGE poderia destacar no titulo e no
lead do release os problemas identificados pelas estatisticas, sem fazer uso de estruturas
mitigadoras e outros recursos que ajudam a diminuir o impacto das informagdes que possam
afastar seu discurso daquele construido pelo governo. Da mesma forma, o sujeito jornalista nao
buscaria se afastar do discurso do release apenas para criticar o governo, mas para discutir as
questdes sociais, seus limites e também as conquistas.

Nas fotografias, 0 modo como os personagens sdo significados indica que o sujeito
jornalista também se afasta do discurso do governo. Para compreender o tratamento conferido
aos personagens dessas fotografias, foi preciso considerar a relagdo entre a imagem
historicamente construida para pessoas como esses personagens € 0 modo como costumam ser
significadas pela imprensa. Assim, eles foram significados como pessoas definitivamente
atreladas a um determinado ordenamento social, mas nao pelo fato de os dados estatisticos
mostrarem que assim elas permanecem, mas porque dessa forma o sujeito jornalista os
considera, a partir de uma visdo na qual os pobres sdo representados de uma forma e os mais
ricos de outra.

E em fungdo dessa construgdo discursiva para os personagens que o sujeito jornalista
busca se mostrar distante do discurso do governo. No entanto, ao assim se posicionar, ele apenas
procura dissimular a aproximacao de outro discurso: ao da ordem policial que ndo quer permitir
que seja feito um questionamento quanto a divisdo das parcelas, o que evidenciaria que ha
parcelas sem parcela.

Antes de finalizar, gostaria de ressaltar que, como os sentidos sempre estdo sendo
construidos, em um processo que envolve disputas na partilha do sensivel, em contextos
ideologicamente marcados, que podem possibilitar a abertura de novos sentidos ou
simplesmente sua absor¢do pela memoria, de modo algum as possibilidades de investigacao
sobre os discursos de divulgacdo das pesquisas estatisticas do IBGE para a imprensa se
encerram neste estudo. Inclusive, as conclusdes por nds apontadas também sdo parciais e
abertas a novas possibilidades de interpretacao.

Assim, gostaria de ressaltar alguns caminhos que podem ser desbravados em novos

estudos, como em mais analises sobre os personagens retratados nas matérias sobre as pesquisas
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do IBGE, ampliando o escopo para incluir aquelas inseridas no corpo das matérias, na parte
interna dos jornais. Também seria interessante fazer um estudo comparativo considerando as
divulgacdes para a imprensa realizadas no periodo anterior ao Censo 2000, verificando a
movimentagdo do sujeito em outros contextos sociohistoricos. Em termos teoricos, a nogao de
Formagdo Discursiva também merece ser ampliada em estudos futuros, especialmente no
tocante ao aprofundamento da discussdo sobre a constru¢ao discursiva dos acontecimentos no

release e nos jornais.
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ANEXO1

Quadro geral com os titulos dos releases e das chamadas de primeira pagina, referentes
as divulgacoes dos Censos Demograficos e das PNADs, realizadas no periodo 2000-

tinha 2,2 milhdes de
criangas de 5 a 14 anos
de idade trabalhando

¢ alto no pais

trabalha e ndo estuda,
diz IBGE

201423
Data Pesquisa Release IBGE O Globo O Estado de Sao Folha de Sao Paulo
Paulo

21/12/00 | Censo 2000 | Populagdo do Brasil ¢ |Brasil, com 169,5 O novo retrato do Populagéo cresce em
de 169.544.443 milhdes de habitantes, |Brasil ritmo mais lento
pessoas fica mais urbano

09/05/01 | Censo 2000 | Censo 2000 revela Brasileiros migram Censo mostra o Brasil |Centro de SP perde
mais domicilios com | para cidades médias como quinto pais mais |20% dos moradores
menos moradores populoso / Ocupacao

da area ¢ muito
desigual

*19/12/01 | Censo 2000 | Populagdo continua Brasil melhor no social | 169.799 milhdes de Mais velho e mais
envelhecendo, mas a | mas ainda desigual brasileiros alfabetizado, Brasil
metade ainda tem até continua desigual
24 anos
Censo Demografico -
2000 - Taxas de
Mortalidade Infantil -
Preliminares Saude e educagdo

%08/05/02 | Censo 2000 | Novos dados do Censo melhoram mas Mortalidade infantil no Evangélicos crescem;
2000 confirmam desemprego cresce no | pais caiu 38% catolicos sdo 74%
avangos na educagio ¢ | Pais
revelam mudangas nas
estruturas familiar e
domiciliar

12/09/02 |PNAD Pesquisa Nacional por | Mais educagdo com Um pais melhor, no Renda das familias
Amostra de renda menor ultimo retrato do IBGE | cai pela quarta vez
Domicilios, do IBGE, seguida, diz IBGE
retrata a situagdo
socioecondmica do
Pais no primeiro ano
do milénio

20/12/02 | Censo 2000 | Ultima etapa de 39 milhdes vivem Dados finais do Censo |Numero de
divulgacdo do Censo | como menos de indicam desafios do estrangeiros no pais
2000 traz os resultados |R$ 300 pais cai pela metade
definitivos, com
informagdes sobre os
5.507 municipios
brasileiros

16/04/03 |PNAD Em 2001, o Brasil Trabalho infantil ainda | Crianga: 1 milhdo Cai indice de criangas

que trabalham no pais

23 No quadro, as divulgacOes que aparecem marcadas com um asterisco (*), no campo referente a data, séo as que
foram analisadas no capitulo 4.
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Data

Pesquisa

Release IBGE

O Globo

O Estado de Sao
Paulo

Folha de Sao Paulo

*10/10/03

PNAD

Brasil tem mais
domicilios ligados a
internet, mais criangas
na escola e mais
mulheres no mercado
de trabalho

Renda do brasileiro cai
pelo sexto ano seguido

Mais bens; renda
menor

Pais tem 7,9 milhdes
sem emprego

*29/09/04

PNAD

PNAD 2003 aponta
redugdo de
desigualdade, queda no
rendimento, aumento
na desocupacgdo e mais
empregados com
carteira assinada

IBGE: Era Lula
comega com queda de
renda e emprego

Bons e maus nimeros
no 1° ao de Lula

Renda do trabalho
caiuem 2003 e foia
pior em dez anos

25/05/05

PNAD

Acesso e utilizagdo de
servigos de saude —
2003: Doencas
cronicas atingem quase
um tergo da populacio
brasileira

IBGE: Mulheres que
fazem mamografia sdo
minoria

27,9 milhdes de
brasileiros nunca
foram ao dentista

NAO PUBLICOU

*25/11/05

PNAD

PNAD 2004: ocupagao
cresceu e rendimento
ficou estavel

Governo Lula reduz
mais a desigualdade,
mostra IBGE

IBGE: renda para de
cair e Brasil faz algum
avango

NAO PUBLICOU

22/03/06

PNAD

Suplemento Educag@o:
IBGE divulga perfil
socioeconomico dos
moradores em
domicilios
beneficiados por
recebimento de
dinheiro de programas
sociais do governo

Aspectos
Complementares de
Educacdo e Acesso a
Transferéncias de
Renda de

Programas Sociais:
Suplemento de
educagdo do IBGE
pesquisa, pela primeira
vez, oferta e consumo
de merenda escolar

Programas
assistenciais ndo
acabam com a pobreza

Dinheiro do governo
vai a 15% das casas

Programas sociais
deixam de fora
metade dos
miseraveis

17/05/06

PNAD

Seguranga Alimentar:
IBGE traga perfil in
édito sobre Seguranga
Alimentar no Brasil

NAO PUBLICOU

IBGE conclui: 14
milhdes de brasileiros
passam fome

NAO PUBLICOU

*15/09/06

PNAD

PNAD 2005:
rendimento tem
primeira alta em 10
anos

NAO PUBLICOU

Educagio melhora,
mas mais criangas
trabalham

Renda cresce pela 1?
vez em dez anos, mas
ndo compensa perda
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Data

Pesquisa

Release IBGE

O Globo

O Estado de Sao
Paulo

Folha de Sao Paulo

23/03/07

PNAD

Pnad 2005 - Acesso a
Internet: IBGE contou
32,1 milhGes de
usuarios da internet no
pais

Internet: no Brasil,
79% nunca usaram

NAO PUBLICOU

NAO PUBLICOU

*14/09/07

PNAD

Pnad 2006:
trabalhadores que
ganham menos
recuperam o
rendimento que tinham
ha dez anos

Renda sobe, mas
Nordeste vé a
desigualdade crescer

Renda do trabalhador
cresce 7,2%

Renda média sobe,
mas ainda € inferior a
de 96

07/03/08

PNAD

Estudo Especial sobre
a Mulher — PNAD:
Crescem unides entre
mulheres mais velhas
com homens mais
jovens

NAO PUBLICOU

NAO PUBLICOU

NAO PUBLICOU

28/03/08

PNAD

Suplemento do
Programa Social
PNAD 2006: Em
2006, 10 milhdes de
domicilios receberam
dinheiro de programas
sociais

Suplemento Educagdo,
Trabalho Infantil -
PNAD 2006: 1,4
milhdo de criangas
brasileiras de 5 a 13
anos trabalham

Bolsa Familia:
consumo alto,
infraestrutura baixa

Pobres ganham 19%
mais com 0s
programas sociais

Programa social
atinge 25% do pais

1,4 milhoes de
criangas até 13 anos

trabalham, aponta
IBGE

*18/09/08

PNAD

Mais de 50% dos
trabalhadores
contribuem para a
previdéncia

Apbs 6 anos, educacao
ainda desafia Era Lula

Desigualdade cai, mas
indices sociais
avangam devagar

Renda média do
trabalhador tem
aumento menor,
mostra PNAD

22/05/09

PNAD

Suplemento - Aspectos
Complementares da
Educacido de Jovens e
Adultos e

Educacédo Profissional
—2007: IBGE divulga
perfil da Educagio e
Alfabetizacdo de
Jovens e Adultos e da
Educagédo Profissional
no pais

Rede privada é maior
no ensino técnico

43% dos matriculados
nao finalizam o
supletivo

43% ndo concluem
curso supletivo

18/09/09

PNAD

Pnad 2008: Mercado
de trabalho avanga,
rendimento mantém-se
em alta, e mais
domicilios tém
computador com
acesso a Internet

Bolsa familia:
consumo alto,
infraestrutura em baixa

Crise pegou o Brasil
no auge do
desenvolvimento
social

Pais melhora, mas
nao vence o
analfabetismo
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Data Pesquisa Release IBGE O Globo O Estado de Sao Folha de Sao Paulo
Paulo

27/11/09 | PNAD PNAD - Suplemento | Apos 6 anos, educagdo | Numero de ex- Pais tem mais ex-
Tabagismo 2008: ainda desafia Era Lula | fumantes no pais ja fumantes que
17,2% dos brasileiros bate o de fumantes fumantes, revela o
fumam; 52,1% deles IBGE
pensam em parar

11/12/09 |PNAD De 2005 para 2008, Internet avanca, mas | Internet no Brasil: 65% do pais ndo tem
acesso a Internet falta incluir 104 104,7 milhGes ndo tém |acesso a internet
aumenta 75,3% e mais | milhoes acesso a rede
da metade dos
brasileiros passa a ter
telefone celular

31/03/10 |PNAD Pesquisa Nacional por |Sedentarismo eleva Saude da familia Restrigdo de
Amostra de Domicilios | doentes cronicos no atende 96,5 milhoes mobilidade afeta 29%
2008 - Um Panorama | Brasil da populacdo
da Saude no Brasil: De
2003 a 2008, foi de
42,5% para 54,8% o
percentual de mulheres
que ja haviam feito
mamografia

*08/09/10 |PNAD PNAD 2009: O pais de Lula: esgoto |Prosperidade, mas com | Crise fez desemprego
rendimento e nimero | em baixa, consumo em | atraso na educagdo e |crescer 18%, diz
de trabalhadores com |alta no saneamento PNAD
carteira assinada
sobem e desocupacdo
aumenta

04/11/10 | Censo 2010 |IBGE divulga os Populagio brasileira | Ja somos 185.712.713 |NAO PUBLICOU
resultados da coleta do | dobrou em 40 anos brasileiros (c/ arte)
Censo 2010

26/11/10 |PNAD PNAD - Seguranca Numero caiu, mas Fome ronda 1,2 NAO PUBLICOU
Alimentar 2004 2009: |Brasil ainda tem 11 milhdes no Brasil, diz
Inseguranca alimentar | milhdes com fome IBGE
diminui, mas ainda
atinge 30,2% dos
domicilios brasileiros

29/11/10 | Censo 2010 |Censo 2010: Censo: populagdo vai a | No Brasil 190.732.694 |Populagéo brasileira
populacgdo do Brasil ¢ |190,7 milhdes, mas cai | habitantes chega a 190,7
de 190.732.694 ritmo de crescimento milhdes
pessoas

15/12/10 |PNAD Caracteristicas da NAO PUBLICOU NA |47% no Pais se sentem | Cidades sio
vitimizacdo e do PRIMEIRA PAGINA |inseguros em suas inseguras para quase
acesso a justiga no cidades metade dos
Brasil: 47,2% das brasileiros
pessoas ndo se sentem
seguras na cidade em
que moram

29/04/11 |Censo 2010 |Primeiros resultados | Vidas reais — O Brasil |Norte e Centro-Oeste | Brancos deixam de

definitivos do Censo
2010: populagdo do
Brasil € de
190.755.799 pessoas

avanga, mas
lentamente /
[articulada c/] Reino
Unido pelo conto de
fadas

lideram crescimento
demografico

ser majoritarios no
pais, revela Censo
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Data Pesquisa Release IBGE O Globo O Estado de Sao Folha de Sao Paulo
Paulo
01/07/11 | Censo 2010 | IBGE divulga Malha | Rio cresce mais em Censo com lupa — Nascem menos
Municipal e favelas e nos bairros | Brasil em detalhes criangas em bairros
Informagdes dos vizinhos a Barra pobres do Rio e de
Setores Censitarios do Sao Paulo
Censo 2010
Indicadores Sociais
Municipais 2010:
incidéncia de pobreza
¢ maior nos municipios
de porte médio
dsimode | SO -
. — Violéncia . axa de filhos por
16/11/11 | Censo 2010 fef:und1~dade © mata mais homens IBGE Pro) cta queda da mulher cai aba?xo de
migragdo ¢ aumentos | . ) populagdo .
na escolarizacio, jovens; mulheres dois, revela Censo
~ chefiam lares
ocupagio e posse de
bens duraveis
Censo 2010: Mais da
metade dos emigrantes
brasileiros sdo
mulheres
27/04/12 | Censo 2010 | Censo 2010: O novo e o velho Mortalidade infantil Percurso ao trabalho
escolaridade e Brasil, segundo o 47,5% no Pais exige mais de 1 hora
rendimento aumentam | Censo do IBGE — para 7 milhdes
e cal mortalidade Mortalidade cali,
infantil brasileiro volta e a
renda sobe / Transporte
e educacdo ainda longe
do ideal
25/05/12 | Censo 2010 | Censo 2010 revela: | NAO PUBLICOU NA | PRIMEIRA PAGINA | Pais tem ruas
mais da metade dos PRIMEIRA PAGINA |NAO LOCALIZADA | iluminadas, mas falta
domicilios situavam-se NO ACERVO saneamento
em locais sem bueiros DIGITAL
29/06/12 | Censo 2010 |Censo 2010: nimero | Brasil € menos catolico | Igreja Catdlica perde | Numero de Catdlicos
de catodlicos cai e e ainda mais 465 fiéis por dia em cai no pais pela 1?
aumenta o de evangélico dez anos vez
evangglicos, espiritas e
sem religido
10/08/12 | Censo 2010 |Censo 2010: Povos indigenas 40% dos indios estdo | Censo revela mais
populagdo indigena ¢ | crescem 205% fora de terras etnias e linguas
de 896,9 mil, tem 305 indigenas no pais
etnias e fala 274
idiomas
*21/09/12 |PNAD PNAD 2011: Mais jovens fora da Economia lenta ndo Velhos trabalham;

crescimento da renda
foi maior nas classes
de rendimento mais
baixas

escola

freia avango social

jovens priorizam
estudo
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Data Pesquisa Release IBGE O Globo O Estado de Sao Folha de Sao Paulo
Paulo

17/10/12 | Censo 2010 |Censo 2010: Unides Meio Brasil sem Unido consensual Casais com enteados
consensuais ja moradia adequada sdo um sexto do total
representam mais de no pais
1/3 dos casamentos e
sdo mais frequentes
nas classes de menor
rendimento

19/12/12 | Censo 2010 | Censo 2010: mulheres | NAO PUBLICOU NAO PUBLICOU NAO PUBLICOU
sdo mais instruidas que
homens e ampliam
nivel de ocupagido

16/05/13 | PNAD PNAD: De 2005 para | NAO PUBLICOU NA | Internet cresce entre | NAO PUBLICOU
2011, numero de PRIMEIRA PAGINA | mais pobres NA PRIMEIRA
internautas cresce PAGINA
143,8% e o de pessoas
com celular, 107,2%

27/09/13 |PNAD PNAD 2012: Renda média sobe, Analfabetismo para de | Analfabetismo e
Desocupacdo diminui, |mas desigualdade para |cair pela 1% vez desde | desigualdade focam
mas percentual de de cair 2004 estagnados no pais
empregados com
carteira assinada fica
estavel

*18/09/14 |PNAD PNAD 2013 retrata Desemprego e Desemprego cresce ¢ | Sob Dilma, queda da

mercado de trabalho e
condi¢des de vida no
pais

desigualdade
aumentam, mas renda
sobe

desigualdade para de
cair

desigualdade trava no
pais
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ANEXOS IT A XII

- Disponibilizam os quadros dos quais foram extraidas as Sequéncias Discursivas (SDs)

analisadas no capitulo 4. Um quadro pode ocupar mais de uma pagina.

- Na primeira coluna de cada quadro esta transcrita a abertura do release e, nas demais, a

chamada de primeira pagina dos trés jornais.

- Em cada coluna, as aberturas dos releases e as chamadas dos jornais foram divididas em duas

partes: uma para os titulos e subtitulos, outra para o restante dos textos.

- Nos textos das chamadas e dos releases, cada assunto foi pintado de uma mesma cor, a qual
se repete em todos os quadros. Apenas a palavra “desigualdade” aparece envolvida por linhas,

marcagdo que tem o mesmo objetivo das realizadas através de cores.

- Nos textos, as letras € os numeros entre parénteses, que aparecem no inicio de algumas frases,

indicam:

T: titulo
Sub: subtitulo
C: chapéu (pequeno titulo que especifica a cobertura jornalistica)

P1, P2, P3 (...): numeracao dos paragrafos
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ANEXO IT

(D3) Release: 19/12/2001
Censo 2000

O Globo

O Estado de Sao Paulo

(T) Brasil melhor no social

mas ainda

Censo 2000 mostra avango
educacdo, [enda e

em

_——

Folha de Séo Paulo

e mais

alfabetizado, Brasil

continua

(P1) Em 1991, o Censo
revelou que 80,3% das
pessoas de 10 anos ou mais
de idade eram
alfabetizadas. J& em 2000,
a taxa passou para 87,2%,
0 que significa que quase
120 milh&es de brasileiros
sabem ler e escrever, pelo
menos, um bilhete
simples.

(P2) Apesar dos avangos

ocorridos nas  regides
Norte e Nordeste, as
maiores taxas de

alfabetizacdo encontram-
se nas regides Sul e
Sudeste. (...) J4 o Nordeste
apresenta 0 pior
desempenho (...).

(P3) O Norte e o Nordeste
tém as maiores proporg¢des

de pessoas néo-
alfabetizadas do pais, com
15,6% e 24,6%,
respectivamente.  Juntas,

essas duas regifes tém
mais de 10 milhdes de
pessoas de 10 anos ou mais
de idade analfabetas.

Foram muitos os ganhos do
Brasil na é&rea social na
Gltima década, segundo o
Censo 2000. 6]
analfabetismo, que atingia
19,7% dos brasileiros com
mais de 10 anos em 1991,
caiu para 12,8%. Entre as
criancas de 10 a 14 anos,
quase 93% ja sabem ler e
escrever.

. Mas os desafios para
reduzir a imensa
ainda  sdo
grandes e serdo prioridade na
proxima década, segundo o
préprio presidente do IBGE,
Sérgio Besserman. O Censo
mostra que oito milhdes de
chefes de familia estudaram
menos de quatro anos. O pais
tem 17,6 milhdes de
analfabetos.

Os primeiros dados
definitivos do Censo
2000 do IBGE,

coletados entre agosto e
novembro do ano
passado, revelam que o
Brasil tem combinado
avangos  sociais e
econdmicos com

Os dados da terceira
divulgacdo do Censo
2000 revelam que o
brasileiro estda em
média GISIVEINg o
mais alfabetizado,
mas

enormes

permanecem
as

diferencas| entre as

()

(Fotografia)

Duas senhoras idosas
sorridentes  passeando
em local arborizado.

(Infogréficos)
“Avanca a educacdo” e

€ L2

regioes.

Um terco dos
domicilios é comando

por um analfabeto
funcional  (alguém
que ndo consegue

entender um texto).

(.)
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ANEXO III

O Estado de Sao
Paulo

(D4) Release: 8/05/2002 O Globo
(Censo 2000)
Release 1 (T) Saide e educagdo | (T)

(T) Novos dados do
Censo 2000 confirmam
avancos na educagdo e
revelam mudangas nas
estruturas  familiar e
domiciliar

melhoram mas desemprego
cresce no pais

(P1) Em mais uma etapa
de divulgacéo do Censo
2000, séo confirmadas as
tendéncias de
universalizacdo da
educacdo na faixa dos 7
aos 14 anos (95%), de
reducdo na proporgdo de
pessoas menos instruidas
e de aumento das de nivel
mais elevado. (...)

(P3) Quanto aos bens
durdveis e aos servicos
(...) constatou 0 aumento
extraordinario ocorrido,
nesta década, na
instalacdo  de linhas
telefonicas (113,4%),
apesar de  estarem
presentes em ndo mais
gue 40% dos domicilios.

(.)
(P4) (..)

Release 2
(P1)

também
registram  avangos  na
educagdo: mais  alunos
frequentavam a escola e por
mais tempo. Na pré-escola, o
aumento na taxa de
escolarizacdo foi  maior:
saltou de 37,2 % para 71,9%.
Mas a na
educacdo  persiste  entre
regides: a proporcdo de
pessoas sem instrucdo ou
com menos de um ano de
estudo no Nordeste (17,9%)
€ trés vezes maior que no Sul.
O consumo de bem e
servicos também cresceu.
(...) Mas os contrastes no

estatisticas

As

consumo  também  sdo
marcantes. () As
estatisticas sobre

desemprego preocupam: a
taxa de desocupados ja
representa 15% da populacéo
economicamente ativa do
pais. No Rio, a cada cem
pessoas, 17 procuram
emprego.

REACAOQO: FH cobra do

IBGE incoeréncia entre
baixa renda e consumo alto
“Ou ndo se consumiu tanto
ou ndo se ganhou tao pouco”,
afirmo

Folha de Séo Paulo

Dados do Censo 2000
do IBGE revelam ainda
que a escolarizagdo e o
consumo  cresceram,
mas

, aescolarizacdo
cresceu e 0 consumo de
bens duraveis
aumentou. Esses sdo 0s
dados do Censo 2000,
divulgados ontem pelo

Os avangos na
salde e na educagao sdo

resultado, de acordo
com 0  presidente
Fernando Henrique
Cardoso, de

investimentos em
saneamento, vacinagéo,
alimentacédo nas escolas
e atendimento a mulher

[Foto de criancas
segurando velas, no
centro da  pagina,
circundada pela

chamada do Censo]

(C) Grupo sobe de 9,1%
em 91 para 155% da
populacéo; indicadores
sociais melhoram,

(T)Evangélicos
catolicos sdo 74%

crescem;

A

escolarizagdo subiu, mas
59,9% ndo concluiram o
ensino fundamental.

[Titulo  de
coordenada]
FHC afirma que a década
de 90 “nao foi perdida”

chamada
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ANEXO IV

Folha de Séao Paulo

(D8) Release: 10/10/2003 O Globo O Estado de S&o
(PNAD 2002) Paulo

(T) Brasil tem mais | (T) Renda do brasileiro | (Foto) Celular |-

domicilios  ligados a|cai pelo sexto ano| O acougueiro

internet, mais criangas na | seguidg Marcolino Cerqueira de

escola e mais mulheres no Lima fala ao telefone

mercado de trabalho (Sub) IBGE mostra | numa rua da favela

(Sub) Em 2000, rendimento
das mulheres ainda era
inferior ao dos homens e
quase 55% dos
trabalhadores ainda nao
contribuiam para o instituto
de previdéncia

analfabetismo em queda e
mais anos de estudo

onde mora, no Rio

[ver relagdo com o
titulo de outra matéria
situado acima da foto]
(T) Mais bens; menos
renda

(C) O Brasil que FHC
deixou para Lula

(Sub) De 1993 a 2002, a
populacéo cresceu mais que
0 nlmero de vagas criadas;
melhorou o analfabetismo i

(T) Pais tem 7,9 milhdes
sem emprego

(P1) Entre 2001 e 2002,
aumentou em 151% o
nimero de domicilios com
microcomputadores e em
23,5% 0 daqueles
conectados a internet. No
mesmo periodo, a
populagdo ocupada cresceu
3,6%, a maior taxa anual
desde 1992. Além disso,
desde este ano até 2002, o
nimero de criancas de 7 a
14 anos de idade fora da
escola caiu de 13,4% para
3,1%.

(P2) (...) A PNAD também
divulga que em 8,8% dos
domicilios brasileiros havia
somente telefones celulares
em 2002.

(P3) Em 2002, mais da
metade (54,8%) das pessoas
ocupadas ndo contribuiam
para instituto de
previdéncia (...).

(P4) A pesquisa revela que
a presenca das mulheres no
mercado de trabalho vem se
tornando cada vez maior.
Por outro lado, em 2002, as
mulheres continuavam com
rendimento inferior ao dos
homens, e

(P1) Os brasileiros
chegaram ao fim de 2002
com mais trabalho,
educacdo, telefone e
computador, mas com
salario menor. De acordo
com a Pesquisa Nacional
por Amostra de
Domicilios (PNAD),
divulgada ontem pelo
IBGE, o ultimo ano do
governo Fernando
Henrique foi o sexto com
queda do rendimento: a
renda média caiu 2,5%
em relacdo a 2001. Entre
1996 e 2002, a queda
acumulada é de 12,6%.
Apesar da turbuléncia
econdmica, 0 nimero de
pessoas ocupadas subiu
3,6%, a maior alta desde
1992. Os indicadores de
educacao e acesso a bens
duraveis continuaram em
alta. Assim como a
concentracdo de renda.

(P1) Um numero cada
vez maior de casas com
mais  bens, como
telefone e computador;
uma sociedade com
maior escolaridade,
mais empregos, mas
com trabalhadores
ganhando cada vez
menos. Esse é o retrato
da evolugdo do Brasil
em uma década,
mostrado pela Pesquisa
Nacional por Amostra
de Domicilios (PNAD),
realizada pelo IBGE.
Alessandra Santos de
Mello, de 27 anos, é
simbolo da mudanga.
Ha anos

e ter um
Vitima da
do  poder

telefone.
lentiddo
publico, s6 conseguiu o
telefone.

(Pl) O ndmero de
desempregados no pais
aumentou 79,2% entre 1993
e 2002 (...). Em 2002, havia
7,9 milhGes de brasileiros
sem ocupagéo.

O total de empregados
cresceu 17,4%, percentual
menor que o do aumento da
populacdo economicamente
ativa (21,3%). No final do
ano passado, a taxa de
desemprego atingiu 9,2%.
Em 1993, era de 6,2%.

(P2) O salario médio foi de
R$ 547 em 1999 para
R$ 725 em 1996. Depois,
caiu até R$ 636 em 2002.
(P3) Ja  os indicadores
sociais melhoraram. O
analfabetismo entre pessoas
com pessoas com mais de
dez anos caiu de 16,4% para
10,9%.

(P4) O boom dos telefones
domiciliares, iniciado em
1998 com a privatizacao da
Eletrobras, pode  ter
chegado ao limite. Em 98,
S0 32% das casas tinham
telefone. O indice deu um
salto nos anos seguintes até
atingir 58,9% em 2001. No
ano passado, o percentual
cresceu pouco, para 61,6%.
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ANEXOV

(D10) Release: 29/09/2004
(PNAD 2003)

O Globo

O Estado de Sao Paulo

Folha de Sao Paulo

(T) PNAD 2003 aponta redugdo
e

5 aumento na
desocupacao ¢ mais empregados
com carteira assinada

(T) IBGE: Era Lula
comega com

e emprego
(Sub) Dados de 2003
mostram, porém, que

educagdo ¢ |desigualdade

seguem melhorando

(T) Bons e maus numeros no
1°ano de Lula

(T) Renda do trabalho |
caiu em 2003 e foi a pior
em dez anos

(P1) Nordeste foi a regido que
apresentou 0s maiores avangos em
dez anos, com a taxa de
escolarizag¢do das criangas de 7 a
14 anos de idade, chegando a
96,0% e quase igualando-se a do
total do Pais, que era de 97,2% em
2003; o mesmo em relagdo a taxa
de analfabetismo (de 10 anos de
idade) que, caiu de 30,9% para
21,2% em 10 anos, embora ainda
seja o dobro da do Pais (10,6%).
(P2) Também o percentual de
domicilios com bens duraveis teve
grande aumento no Nordeste. Em
1993, pouco mais da metade dos
domicilios (53%) tinha televisdo
e, dez anos depois, 80,1%.

(P3) Quanto as
entre homens e mulheres, a PNAD
2003 também registrou mudangas
(.-

(P4)

(P1) O primeiro retrato
fechado da administragao
do presidente Lula mostra
o tamanho do sacrificio
que o pais pagou pelas
turbuléncias eleitorais de
2002 que resultou no
“cavalo-de-pau” dado na
economia, como disse na
época o ministro José
Dirceu. A Pesquisa
Nacional por Amostra de
Domicilio (PNAD) de
2003, feita pelo IBGE,
revela que apesar da
continuidade da melhora
de dados importantes da
gestdio de  Fernando
Henrique, como
educagdo e concentragdo
de riqueza, a

. A
massa de desempregados
cresceu para 8,5 milhdes,
um aumento de 661mil
em comparagdo a 2002.
Mas o emprego ficou
menos precario, com a
inclusio de 857.418
pessoas no universo de
trabalhadores com
carteira  assinada. A
diminuiu,
com mais criangas na
escola e

duraveis.

(P1) A Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios
(Pnad) de 2003, divulgada
ontem pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), captou
em cheio os efeitos da dura
politica  econdmica  do
primeiro ano do governo
Lula, especialmente os juros
muito altos para conter a
inflagdo. O choque negativo
nos dados de conjuntura,
como emprego ¢ fenda, ¢ a
continuidade dos avangos
nos indicadores estruturais,

como educaglo,
infantil ¢ , eram,

em sintese, o quadro social
brasileiro em setembro de
2003. Outros destaques
significativos foram a queda
na taxa de fecundidade e

Alguns destaques:

Trabalho formal cresce, mas
nio tanto quanto a
populacao

Diminuem os analfabetos,
mas em ritmo menor

Ha menos criangas de 5 a 6
anos fora da escola

Fotolegenda: Impulsos —
Rose Mary Alves e familia,
no Rio: linha fixa deu lugar
a celular em casa

A
taxa de desemprego subiu
de 9,2% em 2002 para

9,7%, atingindo 8,537
milhoes de pessoas.
(P2)

(P3) A taxa de
fecundidade chegou a 2,1
filhos  por  mulher,

indicando tendéncia de
mera reposigao.
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A taxa de

desocupacao, detectada pela
PNAD, passou de 9,2% para 9,7%
nesse periodo.

(P5) A comparagdo dos ultimos
dez anos da PNAD (1993 a 2003)
mostrou melhoras generalizadas
sob diversos aspectos: em 10 anos,
a propor¢do de domicilios com
telefone mais que triplicou,
passando de menos de 20% para
62,0%; a proporcdo de habitagdes
consideradas rusticas, aquelas
com paredes feitas com material
nao-duravel, como  madeira
aproveitada de embalagens, taipa,
palha, etc. se reduziu a metade
nesses dez anos, passando de 5,1%
para 2,5%, um fendémeno ocorrido
em todas as regides; a parcela de
criancas de 7 a 14 anos que ndo
frequentava escola, que era de
11,4% em 1993, ficou em 2,8%
em 2003. No Nordeste, a redugao
foi de 16,6% para 4,0% no
percentual de criangas nessa faixa
de idade fora da escola. Outro
indicador que reflete o nivel de
instrucdo da populagdo é o nimero
médio de anos de estudo e esse,
passou de 5 anos em 1993 para 6,4
anos em 2003. Entre a populagao
ocupada, a média de anos de
estudo era de 7,1 anos em 2003,
sendo maior entre as mulheres
(7,7 anos de estudo).

(P6) A PNAD 2003 confirma
ainda o movimento de ingresso da
mulher no mercado de trabalho.
(...) Outro movimento importante
na economia foi o aumento dos
trabalhadores com carteira de
trabalho assinada (3,6%). Na
sociedade, o uso de computadores
se disseminou e foi o bem duravel
que mais cresceu nos ultimos
anos, presente, em 2003, em 7,5
milhdes de domicilios, sendo que
5,6 milhdes dispunham de acesso
a Internet.
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ANEXO VI

O Estado de Sao Paulo

(D13) Release: O Globo
25/11/2005 (PNAD
2004)
(T) PNAD 2004: | (T) Governo Lula reduz
ocupacdo  cresceu e | mais a [desigualdade],
mostra IBGE (Sub)

(Sub)

Folha de Séo Paulo

(T) IBGE: fenda para de cair

e Brasil faz algum avanco

Jao
nivel da ocupagio -
percentual de pessoas
ocupadas na populacdo de
dez anos ou mais de idade
— foi 0o maior desde 1996.
(..)

(P2) A PNAD também
constatou que o nivel de
instrucdo das mulheres
que trabalhavam
continuou maior que o
dos homens e que menos
de 3% dos jovens de 7 a
14 anos encontravam-se

fora da escola em 2004.

(P3) Entre 2003 e 2004,
cresceu em mais de 50% o
nimero de domicilios que
tinham exclusivamente o
telefone celular e em 11%
0 daqueles onde havia
computadores conectados
a internet. (...)

(P1) A mais completa
pesquisa anual sobre as
condi¢cbes de vida dos
brasileiros mostrou que no
segundo ano do governo
Lula o pais ficou menos
ldesiguall, com mais postos
de trabalho, maior nimero
de emprego formal e, pela
primeira vez desde 1997,

acordo com analistas, com
a expansdo de 4,9% da
economia no ano passado,
0 Brasil mostrou que é
capaz de gerar empregos
de boa qualidade.

Chamadas coordenadas:

A mediocridade  dos
politicos

O presidente Lula disse
ontem que muitos projetos
ndo avangam no Brasil por
causa do que chamou de
mediocridade da classe
politica. Ele comparou a
oposicdo a aves de mau
agouro, que, segundo
disse, torcem para que o
governo ndo dé certo.

Zuenir Ventura
Em resumo: “Eu sou hoje
vocé€ amanha”.

(C) Estudo do IBGE
mostra 0 Brasil mais
velho, mais alfabetizado,
com mais empregos e

(M

(P1) O retrato do Brasil
revelado pela Pesquisa
Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD),
divulgada ontem pelo IBGE,
mostra que o  Brasil
melhorou em 2004 em quase
todos os itens analisados.
(P2) Apesar de a taxa de
analfabetismo ainda ser alta
— 10,5% entre as pessoas
acima de 10 anos -, o0
ndmero de criangas fora da
escola caiu dos 4,3 % de
2003 para 2,9%.

(P3) A quantidade de
pessoas ocupadas cresceu
3,2%, 0 que representa um
contingente de 2,7milh&es
de trabalhadores. O nimero
de emprego com carteira
assinada cresceu 6,6%, e
isso teve reflexo na
Previdéncia Social, que de
2003 para 2004 ganhou 2,4
milhdes de contribuintes.

A evolugéo mais
significativa nos servicos
publicos foi na telefonia (...).

mas 0 ndmero de
empregos cresceu 3,3%
com mais 2,7 milhGes de
ocupados. O desemprego
caiu de 9,7% para 9%, o
equivalente a 8,2 milhdes
de desocupados.

(P3) A Pnad mostra um
retrato do pais. A taxa de
analfabetos com mais de
15 anos caiu de 11,8%

para 11,2%. O setor
privado ampliou seu
espaco na educacéo,

atendendo 10,3 milhdes
de estudantes e elevando

sua  participacdo  de
179% em 2001 para
19,4%.

(P4) A proporcdo de
casas s com telefones
celulares cresceu. (...) Ja
a de residéncias s6 com
telefones caiu a 17,8%.
A populagéo continuou a
envelhecer (...).
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ANEXO VII

(D17) Release: 15/09/2006
PNAD 2005

(T)

O Globo

O Estado de Sao Paulo

Folha de Séao Paulo

() Renda melRora, mas

educacao ndo

- Mais jovens

estdo fora da escola

(P1) Em 2005, cerca de
20% da populacdo com 10
anos ou mais de idade no
Pais navegou pela Internet,
pela primeira vez, o Brasil
tinha mais domicilios com
telefone celular do que linha
fixa.

(P2) O analfabetismo vem
diminuindo, mas ainda
atingia 10,2% das pessoas
de 10 anos ou mais de idade
e 11,1% das de 15 ou mais.

(P4) O nivel de ocupacdo
(...) foi de 57,0% em 2005.
Considerando-se a série
harmonizada, esse foi o
nivel de ocupacdo mais alto
desde 1996. Ja o nivel de

ocupacdo das mulheres
(46,4%), na mesma série
harmonizada, foi o maior
desde 1992.

(T) Educacdo melhora, mas

(M

(P1)
A taxa de

desemprego no pais subiu
dos 8,9% de 2004, para
9,3% no ano passado. O
levantamento mostrou
também que o Brasil
esbarra em dificuldades
para elevar a escolarizagdo
dos jovens. Pelo segundo
ano seguido, a parcela de
adolescentes de 15 a 17
anos fora da escola cresceu
e, em 2005, chegou a 18%.

Peguenas chamadas

Pesquisa do IBGE retratam 0s
trés  primeiros anos de
governo Lula

Desigualdade| cai, mas ainda é

uma das maiores do mundo

(P1) A Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (Pnad)

de 2005 revela que
primeiros  trés anos
governo Lula o

0s
de

Mostra também
positivos, como
reducdo mais rapida da
social, embora
de forma heterogénea: os
dados (..)indicam que a
aumentou em
S0 Paulo e caiu de forma
substancial no Maranh&o, por
exemplo. Segundo 0
levantamento, o brasileiro tem
mais acesso a telefone (71,6%
dos domicilios)

dados

Nos
Gltimos dez anos, subiu a
média dos anos de estudo,
aumentou o ingresso na escola
€ caiu a taxa de analfabetismo.

(.)
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ANEXO VIII

(D21) Release: 14/09/2007
PNAD 2006

()

(P2) Entretanto, mais da
metade da populacéo
ocupada (49,1 milhdes de
pessoas) continuava formada
por trabalhadores  sem
carteira assinada, por conta-
prépria ou sem remuneracao.
(P3) A passagem de 2005
para 2006 assinalou também

a continuidade de diversas
melhorias na  educagdo:
aumentou de forma

significativa o contingente de
criangas de 5 e 6 anos na
escola; cafram as taxas de
analfabetismo e de

analfabetismo funcional; e
cresceu a média de anos de
estudo da populagéo

(P4) As
regionais,
mantém (...).

entretanto, se

O Globo

O Estado de Sao Paulo

, mas Nordeste

desigualdade| crescer

vé

(P1)

Foram criados 2,1 milhdes de
empregos, dos quais 96% com
contrato. Os nlmeros, que
consolidam o  primeiro
mandato de Lula, constam da
Pesquisa ~ Nacional por
Amostra de Domicilios, o
maior retrato socioeconémico
do pais, divulgado pelo IBGE.
Apesar dos avangos, a
caiu pouco e até
cresceu no Norte e Nordeste,
onde é forte a transferéncia de
renda pelo Bolsa Familia.

Infogréfico:

Comparacdo

O melhor de FH: Educacéo,
saneamento e acesso a bens

O melhor de Lula: Aumento
de renda, expansdo do
emprego e queda da
desigualdade
pégs. 37 a 43

(M)

(Sub) Pnad 2006 mostra
melhor resultado em 11
anos. Salario minimo e
inflagdo baixa garantem

segundo dados
da (...) (Pnad) divulgada
ontem pelo (...) (IBGE).

No ano
passado houve também
queda acentuada da taxa
de desemprego,
ampliacdo da parcela da
populagdo ocupada e
aumento do trabalho
formal. A pesquisa mostra
ainda que a populacéo de
negros e pardos (49,5%
do total) encostou na de
brancos (49,7%).

Foto: mulher com filho
sorri ao lado de uma
maquina de lavar roupa
recém-adquirida.

Legenda: SONHO DE
CONSUMO: Claudia
Alves e a recém-
comprada lavadora de
roupa: “Ha  tempos
sonhava com ela”.

Folha de Séo Paulo

(M

(P3) O desemprego
recuou 8,5% em 2006.
Nos quatro anos do
primeiro mandato de
Lula (2003-2006),
criaram-se 8,7 milhdes
de vagas, 1,3 milhdo a
menos que 0 prometido
na campanha de 2002.

(..)
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ANEXO IX

Folha de Sao Paulo

(D24) Release: 18/09/2008 O Globo O Estado de Sao Paulo
(PNAD 2007)

(T) Mais de 50% dos | (T) Apés 6 anos, educagdo | (T) Desigualdade| cai, mas | (T)
trabalhadores contribuem | ainda desafia Era Lula indices sociais avangam
para a previdéncia devagar

(P1) Percentual (50,7%) foi | (P1) A melhoria -a ede | (P1) A Pesquisa Nacional por
atingido pela primeira vez, | emprego, assim como a | Amostra de Domicilios
desde os anos 90, devido ao | queda na [desigualdade], ndo | (Pnad

aumento do nimero de | estd sendo acompanhada, no

trabalhadores com carteira | governo Lula, por avangos na

assinada: em 2007 eles eram | educagdo.  Nesta  area, . O Indice
32,0 milhdes, ou 6,1 % a | segundo dados da Pnad/2007 | de Gini, parametro

mais que no ano anterior, e

atingiram a maior
participagdo na populagdo
ocupada  (35,3%) desde

inicio da séric da PNAD. A
populagdo ocupada chegou a
90,8 milhoes e cresceu 1,6%
em relagdo a 2006. Ja o
nimero de desocupados caiu
1,8% no periodo, e a taxa de
desocupacao recuou de 8,4%
para 8,2%.

(P2)

(P4) De 2006 para 2007, a
taxa de analfabetismo passou
de 10,4% para 10,0% da
populagdo com 15 anos ou
mais de idade, o que
representava cerca de 14,1
milhdes de analfabetos. Em
2007, por outro lado, 70,1%
das criangas de 4 a 5 anos

frequentavam creche ou
escola, um aumento de 2,5
pontos  percentuais  em

relagdo 2006. No mesmo
periodo, o numero de
estudantes de nivel superior
aumentou em 251 mil.

divulgados pelo IBGE, o pais
enfrenta um retrocesso. O
numero de estudantes de 15 a
17 anos nas escolas caiu
1,6%. O Brasil tem mais
analfabetos que paises como
Bolivia e Suriname.

internacional para medir a
diferenga entre ricos e
pobres, caiu de 0,541 para
0,528 — menor nivel desde
1981, quando foi calculado
pela primeira vez. O indice é
pior que o Zimbabue (0,501).
Segundo o IBGE, autor da
pesquisa, os indicadores
sociais avangam com
lentiddo. O Brasil ainda tem
14,1 milhdes de analfabetos,
10% da populagdo acima de
15 anos. O Pais fica em 15°
lugar no ranking de
alfabetizagdo na América
Latina e Caribe.

A taxa de
empregos formais atingiu
35,7%,
1992.

a maior desde
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ANEXO X

(D33) Release: 08/09/2010
(PNAD 2009)

O Globo

O Estado de Sao Paulo

Folha de Sao Paulo

(T) PNAD 2009:

e numero de trabalhadores
com carteira assinada sobem
e desocupacdo aumenta

[Dentro do box Eleigdes
2010, abaixo da matéria
principal “Serra reage e diz
que Lula serve a estratégia
‘caixa-preta’ do PT]

(T) O pais de Lula: [ SN

, consumo em alta

(T) Prosperidade, mas com
menos folego

(Sub) Pesquisa do IBGE
mostra que avangos sociais
resistiram a crise de 2009.
Ritmo da melhora, porém,
desacelerou

(T) A conta ndo fecha

(T) Crise faz desemprego
crescer 18%, diz Pnad

(P1) A Pesquisa Nacional por

Amostra de  Domicilios
(PNAD) 2009 mostra
avangos em diversos

indicadores, como 0 aumento
do percentual de empregados
com carteira assinada, de
58,8% em 2008 para 59,6%
em 2009.

e a
dos

escolaridade
trabalhadores continuou em
alta. Em 2009, 43,1% da
populagdo ocupada tinham
pelo menos o ensino médio
completo, contra 41,2% em
2008 e 33,6% em 2004, e os

trabalhadores com  nivel
superior completo
representavam  11,1% do

total, frente a 10,3% em 2008
e 8,1% em 2004.

(P2) Por outro lado, o
mercado de trabalho
brasileiro, como ocorreu na
maioria dos paises, sentiu os
reflexos da crise
internacional. Em relagdo a
2008, houve aumento de
18,5% na populagio
desocupada (de 7,1 para 8,4

(P1) A Pesquisa Nacional por
Amostra de  Domicilios
(Pnad 2009), divulgada pelo
IBGE, confirma que o acesso
a bens duraveis cresceu, mas

O desemprego
subiu na crise, mas o0
brasileiro comprou mais
DVDs e maquinas de lavar.

Miriam Leitdo: Privatizada,
telefonia cresceu 337%. Na
mao

de governos,

(P1) Os avangos sociais dos
ultimos anos resistiram a
crise de 2009 -

do

, da expansdo
consumo ¢ da queda da

¢ o desemprego
cresceu ante 2008.

No ano passado,
8,4% dos brasileiros estavam
na linha de extrema pobreza.
Em 2008, eram 8,8%. A
redugdo de 2007 para 2008,
no entanto, foi mais
acentuada, de 1,5 pontos.

possuiam aparelho de DVD.

Marcelo Neri — A grande
inovagdo da década que esta
Pnad encerra ¢ que a
desigualdade continua em
queda, ano apos ano, desde
2001. Como consequéncia a
pobreza continua a decrescer.

(P1) A crise de 2009
gerou alta de 1,3 milhdo
no total de
desempregados do pais,
aumento de 18,3% em
relagdo a 2008, o maior
da década, segundo a
Pnad, do IBGE.
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milhdes de pessoas de 10
anos ou mais de idade),
sobretudo entre os mais
jovens, e crescimento da taxa
de desocupagdo, de 7,1%
para 8,3%, invertendo uma
tendéncia de queda nesse
indicador que se mantinha
desde 2006. A populacao
ocupada, estimada em cerca
de 92,7 milhGes, nao se
alterou  significativamente
frente ao ano anterior
(aumento de 0,3%), e o nivel
de ocupagdo caiu de 57,5%
para 56,9%.

(P3) Em relacdo as condigdes
de vida da populagiol

O acesso a bens
duraveis, como maquina de
lavar, TV e geladeira,
também vem crescendo, bem
como o percentual de
residéncias que tém
computador (34,7% em
2009), Internet (27,4%) e
telefone celular (78,5%).

(P4) Quanto a escolaridade,
houve leve redugdo da taxa
de analfabetismo para as
pessoas de 15 anos ou mais
de idade (de 11,5% em 2004
para 9,7% em 2009) e da taxa
de analfabetismo funcional
para essa mesma faixa etaria,
de 24,4% para 20,3%.
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ANEXO XI

(D48) Release: 21/09/2012
(PNAD 2011)

O Globo

O Estado de Sao Paulo

Folha de Sao Paulo

(T) Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios — 2011
PNAD 2011: crescimento da
renda foi maior nas classes de
rendimento mais baixas

(T) Mais jovens fora da
escola

(Sub) IBGE: 1,7 milhdo
deixaram salas de aula.
(Sub) Mercadante fala em
ampliar Bolsa Familia

(T) Economia lenta ndo
freia o avango social

(Sub) Apesar do baixo
crescimento, Pnad 2011
mostra  melhoria  nas
condicdes de vida

(T) Velhos trabalham
mais; jovens priorizam
estudo

(P1)

Aumentou o ntmero de
adolescentes de 15 a 17
anos fora da escola. A
conclusdo é da Pesquisa
Nacional por Amostra de
Domicilios  (Pnad), do
IBGE. A taxa de
escolarizagdo desse grupo,
que deveria estar no ensino
médio, caiu de 85,2% para
83,7% em dois anos. O pais
tem 1,72 milhdo desses
jovens fora da escola. “E
uma geracdo chave, que
estd desiludida quanto ao
ensino e se perde. “, diz
Naércio Menezes Filho, do
Insper. O ministro Aloizio
Mercadante pretende

ampliar o Bolsa Familia.
[esse assunto estd no pé da
abertura do release]
[Chamadas
complementares]

Apesar de o crescimento da
economia ter desacelerado,
0S avangos sociais em
termos de trabalho, e
redugdo da (desigualdade)
registrados desde 2004,
continuaram no primeiro
ano do mandato de Dilma
Rousseff. Esse ¢ o quadro
que sobressai da Pesquisa
Nacional por Amostra de
Domicilios (Pnad) 2011,
divulgada ontem pelo
IBGE. Os destaques foram
a criagdo de 1 milhdo de
empregos em dois anos, a
queda do desemprego para
6,7% e a redugdo da

desigualdade] em ritmo

superior a média de 2004 a
2009.

(P1) As pessoas mais
velhas permanecem
empregadas por mais
tempo. J4 os jovens
estudam mais e adiam a
entrada no mercado. As
conclusdes sdao da Pnad
(...), que revelou ainda
queda na taxa de
analfabetismo.

(P2) Acima dos 50 anos, a
taxa de desemprego caiu
de 3,1% em 2009 para
2,4% em 2011, a mais
baixa entre as faixas
etarias. Enquanto isso, o
nimero de  pessoas
ocupadas até 30 anos
reduziu. Entre as causas,
estdo o envelhecimento da
populagdo e o aumento da
renda.
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(P4) De 2009 para 2011, houve
um aumento 3,6 milhdes de
empregados com carteira de
trabalho assinada no setor
privado. (...)

(P5) (...) Mais da metade dos
desocupados eram mulheres,
35,1% nunca trabalharam, mais
de um ter¢o (33,9%) eram
jovens entre 18 e 24 anos de
idade; 57,6% pretos ou pardos
e 53,6% com ensino médio
incompleto.
(P6)

(P7) Observou-se que a taxa de
analfabetismo das pessoas com
15 anos ou mais de idade no

Brasil em 2011 foi de 8,6%
(12,9 milhdes de analfabetos),
1,1 ponto percentual a menos
do que em 2009 (9,7%,
14,1milhdes de analfabetos).
Dos analfabetos, 96,1% tinham
25 anos ou mais de idade.
Desse grupo, mais de 60%
tinham 50 anos ou mais de
idade (8,2 milhdes).

Em 2011, a populagdo de 10
anos ou mais de idade tinha, em
média, 7,3 anos de estudo. As
mulheres, de modo geral, eram
mais escolarizadas que os
homens, com média de 7,5 anos
de estudo, enquanto eles
tinham 7,1 anos de estudo.
(P8) De 2009 para 2011, a taxa
de escolarizagdo (...) das
criancas entre 6 ¢ 14 anos de
idade aumentou em 0,6 ponto
percentual, chegando a 98,2%.
Ja para os jovens entre 15 e 17
anos, o percentual caiu de
85,2% para 83,7% no mesmo
periodo.
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ANEXO XII

(D52) Release: 18/09/2014 O Globo O Estado de Sao Paulo Folha de Sao Paulo
(PNAD 2013)
(T) PNAD 2013 retrata | (T) Desemprego e | (T) Desemprego cresce ¢ | (T) Sob Dilma, queda da
mercado de trabalho e aumentam, para de cair trava no pais
condigdes de vida no pais sobe

cresce acesso a internet

(P1) A Pesquisa Nacional por
Amostra de  Domicilios
(PNAD) 2013 mostrou que a
populacao do pais foi estimada
em 201,5 milhdes de pessoas,
sendo 51,5% de mulheres,
46,1% de brancos € 37,6% de
pessoas de 40 anos ou mais de
idade. Em 2013, observou-se
que as pessoas de 40 a 59 anos
eram as mais representativas
entre os migrantes tanto em
relacdo ao municipio (33,8%)
quanto a unidade da federagdo
(35,6%). A taxa de
analfabetismo das pessoas de
15 anos ou mais de idade ficou
em 8,3%, o que corresponde a
13,0 milhGes de pessoas.

(P2) A populagdo desocupada
cresceu 7,2% em relagdo a
2012, e a ocupada cresceu
0,6%. A taxa de desocupagdo
se elevou de 6,1% para 6,5%
em 2013 (foi o ano com a
segunda menor taxa na série
harmonizada de 2001 a 2013).
O trabalho com carteira
assinada, no entanto,
continuou a crescer, subindo
3,6% em relagdo a 2012 e
abrangendo  76,1%  dos
empregados do setor privado.

O freio na economia e a
inflagdo mais alta fizeram a
avangar em
2013, o que ndo ocorria ha
20 anos. A Pesquisa
Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD), do
IBGE, mostrou ainda que o
desemprego subiu de 6,1%
para 6,5% com 6,693
milhdes de desempregados.
Apesar disso,

Candidatos a
presidéncia, Dilma afirmou
que o desemprego ainda ¢
baixo, Aécio falou em
“fracasso do governo” e
Marina culpou “politicas
erradas”.

Miriam Leitdo
Pnad enriquece o debate
eleitoral

Merval Pereira
Comegou a chegar a conta
da desacelerac¢do do PIB

(P1) A Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios
(Pnad), divulgada ontem
pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica
(IBGE), mostra que a taxa
de desemprego ficou em
6,5% no ano passado —
acima dos 6,1% registrados
em 2012.

(P2) Candidata a reeleicdo,

Dilma  Rousseff (PT)
minimizou o0s nimeros,
afirmando que, ao se olhar
para a frente, “ha uma
extraordinaria queda da
desigualdade”. Para Marina
Silva (PSB), o aumento do
desemprego e da
desigualdade ¢ resultado de
“politicas  erraticas” do
governo. Aécio Neves
(PSDB) disse que “a
administragdo da pobreza
faz bem ao projeto do PT”.

(P2) A presidente Dilma
(PT) minimizou os dados.

Disse haver flutuagdo
normal na estagnagdo da
queda da desigualdade e
taxa de  desemprego
pontual. Para Marina Silva
(PSB), os dados refletem
politicas erradas do PT.
Aécio Neves (PSDB disse
que eles mostram
“fracasso” de Dilma.

Analise

Com crescimento mais
fraco, o salario minimo,
que ajudou a diminuir a
desigualdade, ja ndo conta
mais com  reajustes
Vigorosos.
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(P4) O nivel da ocupacdo
(proporgao de pessoas
ocupadas na populagdo em
idade ativa) foi de 61,8% em
2012 para 61,2% em 2013.
(P5) A taxa de desocupagdo
(proporgao de pessoas
desocupadas em relagdo a
populagdo  economicamente
ativa) se elevou de 6,1% para
6,5% em 2013. Foi 0 ano com
a segunda menor taxa na série
harmonizada de 2001 a 2013.
(P6)
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