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RESUMO

A pesquisa tem por objeto de estudo da producdo cientifica de professores doutores de
universidades brasileiras disponivel em plataformas online de publicag¢do independente.
Considera que a publicagdo independente consiste na publicagdo de qualquer livro ou
recurso multimidia pelo autor da obra, sem a interven¢do de um terceiro estabelecido
como editor. Verifica as plataformas brasileiras de publicacdo online, identifica os
professores doutores que publicaram livros cientificos nos ultimos 10 anos nessas
plataformas e analisa caracteristicas dessa producdo. Adota como estratégia
metodologica um recorte, utilizando como universo empirico os professores doutores
brasileiros cadastrados em cinco plataformas de publicagdo brasileiras. Mapeia as
plataformas (nacionais ¢ estrangeiras), os autores, os livros produzidos e as
caracteristicas editoriais das obras. Encontra no universo das plataformas nacionais, 43
professores doutores de universidades brasileiras com publicagdes nessas plataformas.
Emprega o survey para operacionalizar a pesquisa de campo e utiliza como
instrumento de coleta de dados adotado o questionario. Atesta que os autores
académicos de todas as areas estdo publicando em plataformas online. Demonstra que a
maioria dos autores (75%) ficou muito satisfeito com a publicacdo de seu trabalho nas
plataformas online. Infere que, de modo geral, os pesquisadores estdo satisfeitos com o
processo em si. Conclui que a publicacdo independente nas plataformas é vista como
vantajosa pelos pesquisados. Aponta como desvantagens o marketing deficiente e a
comercializagdo.

Palavras-chave: Plataforma de publicagdo. Publicagdo independente. Comunicagdo
cientifica



ABSTRACT

The aim of the research is to study the scientific production of the brazilian university
doctorate professors available on independent publishing platforms. The independent
publication consists of the publication of any book or multimedia resource by the author
without the intervention of a third party established as an editor. The specific objectives
are: identify the Brazilian publishing platforms, identify the professors who have
published scientific books in the last 10 years in these platforms and to verify the
characteristics of this production. As a methodological strategy, a sample was adopted,
using as empirical universe the Brazilian doctorate teachers enrolled in five Brazilian
publishing platforms. To meet the proposed objectives, the research mapped the
platforms (national and foreign), the authors, the books produced and the editorial
features of the works. In the universe of national platforms, 43 professors from
Brazilian universities were found. In relation of methodology, the technique used is the
survey and the instrument of data collection adopted is the questionnaire. As a
conclusion it is stated that academic authors from all areas are publishing on online
platforms. The research demonstrated that most authors (75%) were very pleased with
the publication of their work on the online platforms. And they are generally satisfied
with the process itself. In the academic environment where publishing speed is
paramount for the advancement of science, independent publishing on the platforms
brings the resolution of this problem because it was pointed out as the greatest
advantage by the respondents. Disadvantages were limited promotion and market.

Keywords: Publishing platform. Independent publication. Scientific Communication
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1. INTRODUCAO

A tecnologia nos possibilitou experimentar a leitura através de novas
plataformas e suportes, como os e-readers, tablets ¢ smartphones. Estes novos
instrumentos vém provocando mudangas ndo sé nos habitos de leitura, mas também no
proprio processo de produgdo editorial. Uma grande mudanga trazida pela internet ¢ a
facilitacdo da publicacdo independente, sem a mediagdo de um editor, que embora nio
seja uma pratica nova, foi impulsionada e segue crescendo atrelada ao consumo ¢ a
produgdo dos livros digitais e eletronico (LDE) e sua facilidade de distribuigéo.

Na literatura de fic¢do a publicagdo independente ja ¢ uma realidade e
praticamente existe desde o aparecimento das primeiras impressoras de tipos moveis
(SAFFLE, 2012). Cabe agora estudar esse fendmeno na éarea cientifica. Tomou-se como
ponto de partida a questdo “Como se caracteriza as praticas de publicacdo independente
entre pesquisadores brasileiros de diferentes areas do conhecimento?*

Apesar da incipiéncia do tema, alguns autores ( PERAKAKIS; TAYLOR , 2013,
STEHLIK, 2013, OPPENHEIM, C.; GREENHALGH, C.; ROWLAND, F, 200,
PIERAZZO, 2015 ) consideram que o sistema de publicacdo cientifica restringe o
progresso cientifico de varias maneiras, por conta das altas taxas de rejeicdo dos artigos
enviados, da demora na publicacdo e da dificuldade de acesso as pesquisas Assim,
pesquisar o estado da arte da publica¢do independente na comunicagdo cientifica e
investigar a producio cientifica brasileira em relacdo a livros publicados em plataformas
online de publicacdo adquire importancia levando-se em consideragdo o aparecimento
das plataformas a partir dos anos 2000 que tem potencial para facilitar esse processo.

E necessario ressaltar que apesar de reconhecermos a importincia das editoras
independentes na difusdo do conhecimento, nosso objeto de estudo sdo as plataformas
de publicagdo online, espacos alternativos para os autores publicarem seus trabalhos
sem intermediacdo de qualquer editora ou instituicdo e ja contam com milhares de
titulos disponiveis nas plataformas tais como Smashwords, Lulu, CreateSpace, Clube
de autores, Revolugdo e-book entre outras que serdo analisadas ao longo do trabalho.

Deve-se ressaltar que as plataformas ndo sdo editoras e sim espagos virtuais nos
quais um autor pode disponibilizar o seu livro sem nenhuma mediagdo, seja de editor,
seja de comité cientifico ou avaliagdo por pares. Em uma visdo radical, a relagéo
estabelecida é apenas entre ele e seu leitor. Considerando assim as mudangas

introduzidas nas praticas cientificas pela contemporaneidade, a publicagdo nessas
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plataformas propde a disseminag¢do da ciéncia e uma grande mudanca no sistema da
publicagdo cientifica.

Com base nos estudos de Grau, Oddone e¢ Dourado (2013) foi adotado nesta
pesquisa o termo LDE (Livro digital e eletronico) para todos os meios digitais e
eletronicos de livros.

A revisdo da literatura apresenta uma escassa producdo cientifica sobre
publicag¢do independente tanto no Brasil como no exterior, embora nos ultimos cinco
anos, tenha sido observado um quantitativo crescente de pesquisas sobre o tema no
exterior. Na revisdo de literatura registrou-se que esta modalidade de publicagdo ¢
denominada de diversas formas na literatura: publicagdo desintermediada,
autopublicagdo, publicacdo independente, autoedi¢do, publicagdo direta. Devido ao
estigma que a palavra autopublicagdo carrega e que sera analisado na sec¢do 3.1.2. a
pesquisa optou por utilizar o termo publicacdo independente (quando possivel) ao longo
do trabalho. E curioso ressaltar que das cinco plataformas online nacionais estudadas
apenas uma se intitula como uma empresa de autopublicacdo. Além disso, Bankhead
(2015) ressalta que no meio eletronico, com plataformas online de publicagdo, o termo
autopublicagdo ndo ¢ adequado. Visto que a distribuicdo pode ser feita por grandes
livrarias e o formato e estilo da obra também sdo instituidos pela plataforma escolhida.
Assim o  termo publicacdo independente “é um termo melhor para descrever este
processo, ja que muitas das fungdes do processo de publicagdo de livros eletronicos ndo
sdo, neste caso, realizadas pelo autor "(BANKHEAD, 2015, p. 9).

Para concluir essa introducdo, a apresentagdo desta pesquisa iniciard na se¢do
dois, na secdo trés, apos breve introducdo sobre o processo de desintermediagio
editorial, analisam-se questdes sobre a publicagdo independente em seus variados
aspectos. Faz um breve historico, apresentando suas caracteristicas ¢ motivagdes,
vantagens e desvantagens. Realizam-se também andlises do mercado para a publicagio
independente. A quarta se¢fo apresenta as plataformas online de publicagdo
independente nacionais e estrangeiras ¢ suas caracteristicas. A quinta secio trata da
publicacdo independente na comunicagdo cientifica. Clarifica alguns conceitos da
comunicacdo cientifica e sua aplicacdo na publicacdo independente. Analisa também
os periodicos independentes e as plataformas online para a publicacdo de livros
cientificos. A metodologia da pesquisa, que se encontra na secdo seis, foi estruturada
por meio dos procedimentos qualitativos e quantitativos. A coleta de dados foi

realizada por intermédio do instrumento questionario. Foram relacionados os
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professores de universidades brasileiras que possuem no minimo o grau de Doutor e que
publicaram nas plataformas online. As questdes dessa averiguacdo foram categorizadas
conforme os objetivos especificos propostos para essa dissertagdo. A sétima segfo
apresenta os resultados levantados na pesquisa, como os autores e titulos recuperados,
as respostas do questionario. A oitava secdo traz a analise e discussdo dos dados
levantados. E para finalizar, na nona se¢do, sdo apresentadas as consideragdes finais
para apresentar os resultados e apresentar sugestdes para aprofundar os conhecimentos
sobre o fenomeno discutido neste trabalho. Nos apéndices constam o questiondrio e as

matrizes de autores e livros utilizadas na pesquisa.
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2. CARACTERIZACAO DA PESQUISA

A partir do exposto apresentam-se abaixo as questdes norteadoras da pesquisa,
através da explicitagdo de seu problema e de seus objetivos.
2.1 PROBLEMA

Como se caracterizam as praticas de publicacdo independente entre pesquisadores

brasileiros de diferentes areas do conhecimento?

2.2 OBJETIVO GERAL

Analisar de que forma e com qual intensidade os professores doutores das universidades
brasileiras utilizam a publicacdo independente para a disseminacdo de suas produgdes

cientificas entre 2005 € 2016.

2.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS
Os objetivos especificos foram assim pormenorizados:

a) identificar as plataformas brasileiras de publicag@o online;

b) identificar os professores doutores que publicaram livros cientificos nesta
modalidade nos tltimos 10 anos;

c) verificar as caracteristicas da produgdo cientifica nas plataformas de publicacdo

online entre professores doutores das universidades brasileiras.
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3. APUBLICACAO INDEPENDENTE

Essa modalidade de publicacdo ¢ definida como

a publicagdo de qualquer livro ou recurso multimidia pelo autor da obra, sem
a intervencdo de um terceiro estabelecido como editor. O autor ¢ responsavel
pelo controle de todo o processo, incluindo o design, formatos, prego,
distribui¢do ¢ marketing. O que pode ser feito pelo mesmo ou através de
empresas que oferecem esses servicos (ALONSO AREVALO; CORDON
GARCIA; DIAZ ,2014, p.1).

Por sua vez, Stehlik (2013) define um livro independente como aquele em que o
autor € responsavel pela criagdo, produgio e a distribuicdo de um titulo, deste modo tem
o controle total do processo; uma situacdo totalmente oposta a se ter um contrato com
um editor comercial que envolve prazos, restricdes e garantia de vendas minimas. Para
o autor a publicacdo independente pode ser incluida num grande espectro de atividades
e produtos, incluindo a vanity publishing, que tem um sentido pejorativo e é definida
como a publicacio de material ndo selecionado as custas do autor. Fraser
(2014) ressalta que o livro independente engloba a producdo de qualquer tipo de
documento no qual o autor ¢ o editor ¢ em muitos casos ¢ também o responsavel pelo
design grafico da obra. O autor ressalta que essa producdo ¢ uma opg¢fo barata para a
publicac¢do de qualquer tipo de documento e as habilidades requeridas do autor ndo séo
mais complexas do que as necessarias para se usar um processador de texto. Assim,
“eliminando a intermediag@o até o leitor, o autor passa a desempenhar diferentes papéis,
muitas vezes distantes da imagem tradicional de um autor.” (ARAUJO, 2011, p.8).

Para Silva e Bacalgini (2013) na publicagdo independente o autor exerce um
papel central na obra, pois é ele que desenvolve o contetido ¢ detém a propriedade
intelectual. Os autores ressaltam que com a internet ¢ softwares de edigdo abriu-se a
possibilidade do autor divulgar e comercializar suas obras sem passar por uma editora.
Alterando assim a relagdo entre editora-autor especialmente em relagdo a questdes
contratuais. Saffle (2012) ressalta que embora autores ilustres tenham publicado de
forma independente desde o século 17, a editoragdo eletronica surgida nos anos 80
evoluiu para a publica¢do independente online e que essas novas formas de publicagio

(online ¢ impressdo sob demanda ) além de economizar dinheiro ¢ melhorar a
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eficiéncia do processo , contribuem para a prote¢do do meio ambiente devido a
diminui¢cdo do uso de papel. Aliado a essa facilidade da editoragdo, a popularizagio dos

ereaders facilitou a publicacdo independente.

[...] € a partir de 1998, com o Softbook, o Rocket e-Book e o Everybook que
inicia uma evolugdo desses dispositivos de leitura. Os pioneiros eram caros,
pesados e fracos em termos tecnoldgicos. Atualmente, os modelos sdo mais
sofisticados e de maior capacidade que os anteriores, permitindo uma leitura
agradavel equiparando-se a experiéncia de ler em um suporte impresso.
Destacam-se os modelos da Sony e Amazon, respectivamente o Sony Reader
e o Kindle, e-books com processadores mais rapidos, maior duragdo de
bateria, permitindo o armazenamento de milhares de livros, além de
possibilitar a almejada convergéncia de midias, tais como a reproducdo de
arquivos de 4udio, busca Wi-Fi ou 3G. (BUFREN, SORRIBAS, 2009, p.304)

Para Alonso Arevalo ¢ Cordon Garcia (2015, p. 32) “o ecossistema do livro
sofreu uma mudan¢a radical na sua totalidade”. O desenvolvimento dos LDEs e
produtos associados a eles (e-readers e tablets) “tém questionado as definigdes
candnicas associadas ao livro tradicional, que por sua vez, esta perturbando padrdes e
hébitos de leitura em particular”.

Pinsky entrevistou varios editores da area de Historia e coletou suas reflexdes
sobre o futuro do livro académico e conclui que as novas tecnologias facilitaram o
processo de produgdo do livro possibilitando a “aqueles que ndo conseguem ou mesmo
ndo querem publicar seu original por uma casa editorial podem, ainda assim, tornar seu
escrito publico” (PINSKY, 2013, p. 165)

Stevev Sinofsky (Sinofsky, 2014), ex-gerente da Microsoft, explica os desafios
enfrentados pelo sistema estabelecido quando se depara com um produto "disruptivo".
Esse conceito ¢ entendido como “designag@o atribuida a uma inovacgdo tecnoldgica
(produto ou servigo) capaz de derrubar uma tecnologia ja preestabelecida no mercado”.
(DICIONARIO ONLINE). Ele distingue as quatro fases deste processo:

1) Rompimento

Numa primeira fase, se produz uma substituicio de uma solugdo existente,

amplamente utilizada e que até agora tem sido satisfatoria (o livro impresso),

sem que a nova tecnologia (LDE) substitua completamente a anterior, tornando-

se pouco importante e considerada quase experimental e que ndo afetarda o

modelo de negdcio existente. Isto ¢ o que aconteceu com o aparecimento de

dispositivos leitores e com a chegada de sistemas de publicacdo online no

periodo 2007-2009.



20

2)Evolugao

A segunda fase ¢ a da evolugdo € descrita como um momento apos a ruptura
inicial, em que a industria permite que novos agentes desenvolvam as suas
ideias. O agente tradicional continua o seu trabalho normalmente, mas de
alguma forma tolera a nova tecnologia e comega a incorporar as mudangas em
seu proprio negdcio. Isso foi observado com o crescimento inicial dos LDEs que
despertou o interesse de editores, e muitos deles adotaram alguns dos elementos-
chave de livros eletronicos sem renovar e inovar o seu negocio. Esta fase
corresponde aos anos 2010-2013, quando os editores incorporaram contetido
digital, mas, basicamente, sentiam que era o mesmo conteudo, embora em

formato digital.

3) Convergéncia

A convergéncia ocorre quando as partes inovadoras e agentes tradicionais
comecam a trabalhar juntos, porque, de acordo com Sinofsky, as tecnologias
mais antigas precisam evoluir por uma necessidade de estabilizacdo. Ha uma

ampla aceitacdo da nova tecnologia, permitindo a industria aproveitar a situacao.

4) Reimaginagdo

Reimaginacdo ¢ quando uma categoria ou tecnologia foi reimaginada desde o

inicio. Refere-se a um exemplo do que estd acontecendo em outros setores, com

o taxi e o Uber, uma aplicagdo de tecnologia disponivel em mais de 270 cidades

e 50 paises em todo o mundo, que conecta 0s usudrios passageiros motoristas e

usuarios simplesmente pressionando um botdo, 0 que causou protestos por parte

dos profissionais de taxi. (ALONSO AREVALO, CORDON GARCIA,

MALTRAS, 2016)

Benchimol (2016, p.67) aponta que a resisténcia a publicacdo independente esta
baseada em varios fatores que envolvem desde a ignorancia sobre as novas tecnologias
a “ perda do monopdlio da produgdo e distribuicdo com a emergéncia das plataformas”.

Alonso Arevalo, Garcia ¢ Diaz (2014) apresentam um modelo da cadeia de
produc@o do livro no modo analdgico e digital (Figura 1). Ressaltando que os elementos

destacados sdo dispensaveis na publicacdo independente.
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Figura 1 - Cadeia de producio do livro

Modelo analégico

Autor Agente Editor Distribuidor Librero Lector
Autor Agente Editor )m
Modelo digital

Fonte: (ALONSO AREVALO, GARCIA E DIAZ, 2014)

LaRue (2014) aponta que nos ultimos trinta anos as bibliotecas lidaram com
diversas mudangas tecnoldgicas, tais como o fortalecimento dos sistemas
automatizados, o surgimento do PC e da World Wide Web e o surgimento das bases de
dados online e dos LDEs. O autor considera a ultima mudang¢a o crescimento da
autopublicacdo. E afirma que é surpreendente a velocidade (quatro anos) em que a
autopublicagdo saiu de um pequeno nicho da industria editorial para o setor que tem o
maior crescimento ¢ que oferece a maior possibilidade de lucros. Segundo o autor
publicar de forma independente ¢ o futuro da literatura, motivada pela sua grande
velocidade de chegada ao mercado, sua imediata comunicagdo com o leitor, o controle
total do autor sobre a sua obra e sua alta lucratividade.

Huffman (2016) alerta que ndo se deve confundir a autopublicacio com
postagens em rede social ou blogs. Para ele a diferenca esta no publico e na intengéo de
uso desse material. Publicar de forma independente envolve um processo padronizado,
marketing e distribuicdo que ndo s@o requeridos nas midias sociais. A autopublicacdo é
muito mais que postar algo na internet ja que varios fatores estdo envolvidos: ¢
necessario pensar no formato em que vai ser lido. O autor deve ter em mente que o seu
nome estara em um trabalho que pode ser citado ¢ sua reputagéo e conhecimento estardo
em julgamento a todo momento. O autor ressalta que os LDEs, a semelhanga de
qualquer publicagdo académica, podem ter varias edicdes, multiplos autores,
bibliografia, entre outros. Essa natureza difere muito da natureza jornalistica de um blog
¢ da semelhanga em se escrever um texto na midia social.

Para Ribeiro (2016) com a publicagdo direta o escritor passa a dispor de espagos

e ferramentas que podem ajudar a escoar seus textos de forma independente de editores
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e graficas, por meio de um blog ou por videos, colunas em sifes € mesmo em redes
sociais e livros eletronicos, que passam a circular diretamente com os leitores. Para o
autor essando ¢ exatamente uma mudanga, pois espagos de publicacdo digitais
independentes convivem com a possibilidade da edicdo por meio de editoras
tradicionais.

Thomlison e Belanger (2015) explicam a rapida disseminag@o da publicacdo
online por meio de plataformas usando a teoria da Cauda Longa, do livro homénimo de
Chris Anderson. (Figura 2), que verifica que a nossa cultura e economia estdo mudando
de foco, de um relativo pequeno niimero de hits (produtos que vendem muito no grande
mercado), para um grande nimero de nichos na cauda. Anderson (2006) explica que

existem dois tipos de mercado:

1) O mercado de massas: centrado no alto rendimento de poucos produtos

2) O nicho de mercados: que se baseia na soma de todas as pequenas vendas de

muitos produtos, que podem igualar ou superar o primeiro.

Essa teoria ¢ exemplificada por Tian e Martin (2010) quando analisam que o
negdcio de edicdo de livros ¢ caracterizada por uma cabeca pequena compreendida
pelos bestsellers e de uma cauda longa para os livros em que se esperariam somente
vendas minimas nas grandes editoras, porém uma combinag¢do de novas tecnologias,
incluindo plataformas de publicagdo e técnicas de marketing direto , permitem que
muitos outros titulos tenham a oportunidade de ndo apenas serem publicados, mas

também de alcancar niveis de vendas respeitaveis.

Figura 2 — Teoria da cauda longa

A Cauda Longa

mercado potencial

<
o] Hits
._9 Bens existentes que Novos bens, possibilitados
‘6 néo alcangaram por nova distribuigéo e
= integralmente seu novos mercados
Q.
(o}
o.

Produtos

Fonte: ANDERSON (2006)
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Cortes et al (2008) analisam que o avango da internet e a popularizagdo da banda
larga possibilitaram uma revolucdo nos modelos tradicionais de varejo, podendo
oferecer uma variedade e quantidade de produtos de forma muito mais ampla, por meio
da distribuicdo digital, o que culminaria em uma “economia de abundancia”, ao
contrario da “economia da escassez”, limitada pelo espaco fisico nas prateleiras. “Numa
era sem as limitagdes do espago fisico nas prateleiras e de outros pontos de
estrangulamento da distribuicdo, bens e servicos com alvos estreitos podem ser tdo
atraentes em termos econdmicos quanto os destinados ao grande publico”
(ANDERSON, 2006, p. 37). Como os livros com baixa demanda estdo disponiveis nas
plataformas para impressdo, eles estdo sempre a disposicdo mesmo se ndo houver uma
procura suficiente que justifique a impressdo de uma tiragem , isso leva a empresa a
diversificar as apostas de risco em outros autores com um nicho mercado menor.

Dentro dessa logica, a popularizagdo dos LDEs, ereaders e softwares de
editoracdo eletronica levaram a um aumento da publicagdo independente de livros, ja
que o risco financeiro envolvido nessa operaco foi bastante reduzido.

Para Carolan e Evain (2013) o futuro tanto da publicacdo independente ou da
tradicional estd baseado na inovag#o, j4 que para qualquer publicacdo se manter com
uma boa relagdo custo-beneficio, a criatividade deve ser a mola propulsora de todo o
processo. Os autores afirmam que o crescimento da autopublicagdo, fruto do
desenvolvimento digital, é inegavel e os diferentes atores envolvidos na cadeia de
publicacdo estdo buscando solugdes viaveis com o objetivo de permitir que as diversas
formas de publicacdo possam coexistir. Essas mudangas t€ém um efeito positivo em toda
a industria e levam a uma segmenta¢do do mercado para suprir as necessidades dos
diferentes atores, possibilitando o aparecimento de pequenas editoras que funcionam
como provedores de servicos e start-ups digitais que estdo se expandindo no caminho
da autopublicagdo. (CAROLAN, 2013)

Holley (2014) analisa que esta explosdo de titulos independentes levou ao
aumento da quantidade de itens que deveriam estar sob controle bibliografico, porém
constata que as bibliotecas em geral ainda ndo deram a devida importancia sobre a
aquisicdo desse material para o seu acervo. De acordo com ele as bibliotecas encontram
dificuldades para selecionar e adquirir obras que nio se encontram nos canais
tradicionais de venda, ndo recebem revisdes e que geralmente lhes faltam informagdes

bibliograficas detalhadas. O autor constata que a Library of Congress (LC) ndo adquire
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a maioria das obras independentes para o seu acervo permanente ¢ também ndo as
cataloga. Essa aquisi¢@o acontece somente em casos especiais, como poesia ou literatura
africana. O autor sugere que as bibliotecas e organiza¢cdes como a ALA e a IFLA
deveriam monitorar o desenvolvimento da publicagdo independente, pois ela tem
potencial para mudar radicalmente o modo como as instituicdes lidam com o controle
bibliografico.

Valbuena Rodriguez e Cordon Garcia (2014) ressaltam que as bibliotecas
comecaram a reconhecer a importancia dos livros independentes e a fazer mudangas em
seus procedimentos de aquisicdo para obter mais livros que refletem de modo mais fiel a
realidade do publico leitor, e que esta mudanca tem implicagdes para os servigcos de
selecdo das bibliotecas. Os autores analisam que os bibliotecarios no passado ndo se
preocupavam em incluir publicacdes independentes em seu acervo porque muitos desses
titulos eram de baixa qualidade ou de baixa significancia cultural, porém como eles
estdo se tornando uma parte importante da nossa literatura contemporanea merecem um
lugar nas bibliotecas, especialmente se esses livros estdo inseridos na realidade sécio
cultural do ambiente em que s@o desenvolvidas as atividades da institui¢do. Para os
autores, se as bibliotecas de hoje desejam cumprir a missdo de garantir a conservacao e

a transmissdo da sociedade do conhecimento, historia e cultura, e promover a

[~

“bibliodiversidade”, entdo elas deveriam ter a aquisicdo de livros independentes
disposi¢do de seus leitores. La Rue (2013) ressalta que os autores que decidem publicar
sem a mediacdo de uma editora estdo produzindo livros relevantes, e que se as
bibliotecas querem continuar adquirindo o conteudo intelectual do seu tempo &
necessario investir na aquisicdo dessa modalidade de publicagdo. De acordo com Cook
(2015) a explosdo de livros publicados independentemente dificulta aos bibliotecarios
identificar os trabalhos de melhor qualidade. O autor afirma que ao contrario das
bibliotecas publicas, os bibliotecdrios académicos ainda estdo relutantes em adquirir os
independentes devido a restrigdes orcamentarias, falta de mecanismos de revisdo, e
uma visdo geral de que tais obras s@o inferiores aos livros tradicionalmente publicados.
Segundo Bradley et a/ (2011) as leis de Ranganathan se aplicam as novas
alternativas de producfo editorial, especialmente as leis 2 e 3. (A cada leitor o seu livro
e a cada livro seu leitor). E com uma leve modificag@o ele aplica a lei cinco, dizendo
que “O ambiente do livro ¢ um organismo em movimento “(p.11), para se referir as
mudangas que a industria editorial esta passando com a publicagdo independente ¢ a

abundante oferta de informagdo, visto que esta realidade desafia editores, autores,
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distribuidores, bibliotecarios e leitores a descobrir maneiras de trazer os leitores a seus
livros e os livros a seus leitores.

Essa mudanga no mercado editorial, com o fortalecimento das publicagdes
independentes esta inserida no processo de desintermedia¢do que a industria do livro
esta passando, no qual uma empresa se aproxima do cliente final através da eliminagéo
de intermediarios. Gellman (1996) explica que o termo desintermediacdo apareceu pela
primeira vez como conceito no final dos anos 1960 para explicar algumas das mudancgas
no setor de servigos financeiros, nos quais os bancos ndo eram mais necessarios para
servir como intermedidrios exclusivos entre os clientes e o mercado financeiro.

Para Fourie (2001) a desintermediag¢@o se tornou uma tendéncia na sociedade a
partir da popularizacdo da Internet e do desenvolvimento de sistemas de informagao e
comunicacdo mais amigdveis, 0 que proporcionou uma maior autonomia e
independéncia para os usudrios da informag@o. Segundo o autor a desintermediac@o tem
afetado o processo da comunicagio, a fungdo das editoras, o papel dos sistemas ¢ das
unidades de informacao.

Este processo foi abordado por Pierre Levy (1998, p.45) quando afirma
que:
Até agora, o espaco publico de comunicagdo era controlado através de
intermedidrios institucionais que preenchiam uma fungfo de filtragem e de
difusdo entre os autores e os consumidores de informacdo: estagdes de
televisdo, de radio, jornais, editoras, gravadoras, escolas, etc. Ora, o
surgimento do ciberespaco cria uma situagdo de desintermediagdo, cujas
implicagdes politicas e culturais ainda ndo terminamos de avaliar. Quase todo
mundo pode publicar um texto sem passar por uma editora nem pela redagio
de um jornal. O mesmo vale para todos os tipos de mensagens possiveis e
imaginaveis (programas de informatica, jogos, musica, filmes, etc.). Passa-se
assim de uma situagfio de selegfio a priori das mensagens atingindo o publico
a uma nova situa¢io na qual o cibernauta pode escolher num conjunto

mundial muito mais amplo e variado, nfo triado pelos intermedidrios
tradicionais.

Silva e Lopes (2011) afirmam que a Internet gera mudangas nos processos
tradicionais de comunicacdo ¢ altera a relagdo entre os autores-editores-bibliotecas-
leitores colocando em xeque a cadeia tradicional de transferéncia de informacao.
Contudo, para os autores tais mudangas sdo vistas ainda com ressalvas, pois existem
questionamentos quanto a fidedignidade e a consisténcia das informagdes
disponibilizadas na rede, uma vez que estas na maioria das vezes ndo passaram por um

filtro que garanta a sua veracidade.
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Dentro de publicagdo independente, a necessidade das editoras para fazer a
ponte autor-leitor é cada vez mais questionada. E para Valbuena Rodriguez ¢ Cordon
Garcia (2014) esse movimento culmina no surgimento de plataformas tecnoldgicas que
permitem a producdo direta, sem a interven¢do de grandes empresas no processo de
distribuicdo e marketing. Mounier (2010) discorda dos autores acima quando afirma
que o modelo de distribuigdo direta do produtor ao consumidor por meio de plataformas
ndo seria um bom exemplo de desintermediacéo, ja que qualquer forma de comunicagéo
¢ marcada pela presenga de intermediarios, e as plataformas ndo deixam de ser
intermedidrios ja que tem um impacto editorial sobre o contetido que hospedam.

Alonso Arevalo e Cordon Garcia (2015) afirmam que o modelo digital na cadeia
de produgdo do livro produz um efeito de desintermediagdo em que apenas dois
elementos sdo indispensaveis: o autor e o leitor. H4 uma série de outros atores que
podem estar presentes ou ndo, como o agente de publicacio e editor, mas eles nio séo
necessariamente essenciais; enquanto outros deles, como o distribuidor ¢ livreiro, sdo
perfeitamente dispensaveis, uma vez que a distribuicdo ¢ feita online a partir das
plataformas.

Neste contexto em que se busca rapidez e controle, cada vez mais autores se
encaminham para a publica¢d@o online de forma independente do seu trabalho, o que serad

explorado nas proximas secdes.

3.1 POR QUE PUBLICAR DE FORMA INDEPENDENTE?

Cada vez mais os autores estio buscando a publicagdo independente. De acordo
com um relatério publicado empresa Bowker (2014), empresa responsavel pelo ISBN
nos Estados Unidos e Australia, em 2013 cerca de meio milhdo de titulos foram
publicados de forma independente somente nos Estados Unidos, um aumento de 17% na
comparacdo anual e um salto de 436% frente a 2008. Para entender esse crescimento
Baverstock e Steinitz (2013) pesquisaram a satisfacdo dos autores que publicaram suas
obras de forma independente e constataram que para eles vender livros ndo € a Unica
meta - ¢ nem é a mais importante. As autoras constatam que publicar de forma
independente se revela como um processo, € ndo um produto, e a motivagdo desses
autores envolvem varios fatores. Os motivos do alto nivel de satisfacdo detectados em

sua pesquisa incluem:



27

a) A sensac@o de estar no controle. Estar no controle de todas as fases da
publicacdo se mostrou a maior fonte de motivagio e satisfacdo. A pesquisa
mostrou que os autores querem ter a palavra final em todos os aspectos da
edigdo, design, distribuigdo e marketing dos seus livros.

b) Um forte sentimento de satisfacdo com o produto criado. A maior
aceitagdo esta correlacionada com a idade do entrevistado ja que ter uma obra
finalizada ao fim de sua carreira traz maior satisfagdo.

¢) A criacdo de uma equipe de trabalho. Embora alguns autores trabalhem
sozinhos em seus esfor¢os de autopublicacdo, muitos tém contato com
equipes de apoio. A escrita em equipe oferece conectividade e reduz o
isolamento.

d)Um sentimento de ser parte da Zeitgeist. O crescimento da autopublicacdo
na midia pode levar a autores a se sentirem parte de uma tendéncia mais
ampla e que é firmemente a parte do atual Zeizgeist. Entdo a autopublica¢do
deixa de ser uma atividade de baixo prestigio e torna-se uma marca de
proatividade individual e independéncia de pensamento.

¢) Um sentimento de permanéncia e visibilidade. Isto foi um forte motivador
dos autores. Ver sua obra com ISBN e com seus direitos autorais garantidos
para sempre. (BAVERSTOCK, STEINITZ, 2013, p. 278)

As autoras demonstraram em sua pesquisa que uma crescente parcela de autores
estd muito satisfeitos com a publicagdo independente, especificamente com o produto
final do trabalho e com os processos envolvidos. “Autores autopublicados acreditam
que ha uma forte oportunidade de sucesso no futuro e recomendam aos outros. E que
isto representara uma oportunidade para individuos e empresas que criarem servicos

associados a este mercado” (BAVERSTOCK, 2013, p.281)

3.2. AS VANTAGENS E DESVANTAGENS DA PUBLICACAO INDEPENDENTE

Os autores estudados (PERAKAKIS; TAYLOR, 2013; SAFFLE, 2012;
STEHLIK, 2013; HOLLEY, 2015; ALONSO AREVALO ;GARCIA; DIAZ, 2014)
apresentaram algumas vantagens e desvantagens da publicacdo independente. Entre as

vantagens encontram-se as seguintes:

a) controle sobre o contetido e design - O autor tem toda a responsabilidade
sobre o seu conteudo, marketing e comercializag@o.

b) a revisdo do texto - Na edicdo tradicional podem-se demorar meses para se
corrigir os erros. Quando se publica numa plataforma online ¢ possivel revisar

imediatamente e inclusive atualizar a versdo de forma imediata.
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¢) lucro - Os editores tradicionais pagam aos autores de 10 a 15 por cento do
valor de venda. Nas plataformas online de publicacdo o autor pode receber até
80 por cento do preco de capa.

d) conexdo direta com os leitores - A publicacdo online permite aos autores
manter relacdes mais estreitas com seus leitores.

e) controle de precos - Nos sistemas tradicionais os autores exercem pouco
controle sobre os precos dos livros. A publicag@o online permite ao autor fixar o
preco que lhe interesse.

f) tempo de comercializagdo - Um editor tradicional leva de nove a doze meses
para langar um livro impresso no mercado e geralmente néo é langcada a versdo
digital antes da impressa. Por meio de uma plataforma online, o tempo de
impressao de um livro ¢ de uma semana e no caso do LDE essa comercializacio
se faz de forma automatica.

g) distribuicdo mundial - A publicagdo numa plataforma online permite alcangar
uma distribui¢do internacional da obra desde o langamento.

h) controle dos direitos autorais - O autor possui totalidade dos direitos.

1) controle das vendas - As plataformas de publicag¢do online proporcionam em
tempo quase real o acompanhamento dos resultados das vendas. Isso permite ao
autor uma melhor analise de suas vendas e com isso verificar a sua estratégia de
marketing.

j) flexibilidade - O autor possui os direitos autorais para negociar diretamente

com outras editoras e livrarias.

Entre as desvantagens podem ser relacionadas as seguintes:

a) custos - O autor ¢ responsavel por todos os gastos com a publicagdo do livro,
como a edigdo, design e produgao.

b) edicdo - O autor realiza as tarefas de revisdo e corre¢do, embora existam
empresas que oferecem esses servigos profissionalmente.

¢) comercializagdo - Um editor tradicional tem uma marca de prestigio e
uma identidade que dificilmente um autor pode ter. E as editoras ja possuem a
propria estrutura de marketing e distribuicéo.

d) tradugdo - Os editores tradicionais ja consideram a tradugdo do livro para

outros mercados. E muito mais dificil para os autores independentes fazerem



29

isso por conta propria, embora o seu livro possa ser langado em varios paises ao

mesmo tempo.

e) perda de prestigio - E considerado pelos autores estudados o principal entrave,
no contexto académico, da publicacio independente ¢ sera analisado mais
detalhadamente a seguir. De acordo com Alonso Arevalo, Garcia e Diaz (2014) no
passado, os autores rejeitados pelas editoras tentavam publicar seus livros por conta
propria - o que ficou conhecido como vanity publishing - o que causava uma rejei¢ao
nos leitores, porque em geral, ndo eram livros bem produzidos e isto carregava um
estigma de negatividade que chegou aos nossos dias. Banda (2014) informa que o
termo foi criado entre 1959 e 1960 pelo editor Jonathan Clifford, e se referia a livros
que eram pagos pelos autores para serem editados. Desde a sua criagdo a expressdo tem
um sentido pejorativo e esta associada a autores que foram rejeitados pelas editoras
tradicionais.

Laquintano (2016) sustenta que o estigma de vanity publishing foi gerado pela
facilidade de se langar um livro, contornando os procedimentos ja estabelecidos na
producio do conhecimento nos ultimos séculos o que leva a “debates com alto grau de
emog¢do”. Porém, segundo o autor, nos ultimos anos tem havido um debate crescente
entre os defensores da publicacdo ndo-tradicional, para os quais o estigma contra o
livro independente ficou obsoleto, ja que o meio digital tornou menos audacioso langar
uma publicacdo sem a intervengdo de um editor. Porém, podemos constatar que este
estigma ainda continua presente e por isso durante a fase de pré-teste do questiondrio a

pesquisa recebeu a seguinte resposta de um entrevistado:

A obra foi baseada em uma dissertacdo a qual foi criteriosamente avaliada
por uma banca de dois pesquisadores e de um professor especializados na
area. Os mesmos sugeriram alteracdes que foram prontamente acatadas.
Desta forma ndo podemos considerar uma autopublica¢do. O objetivo do
livro ¢é oferecer exemplos praticos que possam auxiliar os interessados ¢
motivados pelo assunto baseado na experiéncia que meus orientadores ¢ eu
obtivemos neste periodo. Em nenhum momento temos o objetivo de nos
autopromovemos, trata-se de produzir material cientifico de apoio a novos
estudantes e pesquisadores interessados na area. ( Fonte: Questionario)

Thomlison e Belanger (2015) afirmam que o prestigio da producédo independente
de livros continua atrelado ao estigma da vanity publishing, porém gracas aos beneficios
econdmicos dos LDEs quando aplicados a publicacdo nas plataformas, isto esta sendo
atenuado Entretanto os autores alertam que os livros independentes ainda sdo vistos

por muitos como uma perda de prestigio entre seus pares ¢ que o autor estaria
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arriscando seu capital simbolico como pesquisador ao langar um livro nessa
modalidade.

Sobre esse assunto Alonso Arevalo, Cordon Garcia e Maltras (2016) no seu
trabalho La edicion cientifica ante El nuevo paradigma digital ressaltam que
esse mecanismo desprestigiado se tornou o mais valorizado da publicagéo digital e uma
boa oportunidade para muitos autores.

Hadro (2013) aponta que o estigma de vanity publishing, levou as bibliotecas a
rejeitarem as publicagdes independentes por décadas. Mas os casos de sucesso dessa
modalidade de publicacdo estdo levando-as a reconsiderar essa atitude. O autor acentua
que o “papel do bibliotecario como curador da qualidade e como responsavel por deixar
o “lixo” fora da biblioteca ndo deveria se¢ basear em vendas ¢ popularidade de uma
determinada obra e sim por seu conteudo” (HADRO, 2013, p.34). Além das
desvantagens ja citadas, Camacho (2013) afirma que a publicacdo direta (Direct
publishing) tem trés barreiras de entrada (desvantagens que a publicagdo independente
leva em comparag@o a publicacdo tradicional): promog¢do limitada, mercado limitado e
edicdo limitada. Em que a promogao limitada se refere a fraca promogao de marketing
quando comparada a publicagéo tradicional, ja que em geral, os autores independentes
devem trabalhar seu marketing com pouca ou nenhuma assisténcia da plataforma de
publicacdo escolhida e raramente pode alcancar os resultados alcangados por editoras
tradicionais. A segunda barreira seria o mercado limitado que se refere ao restrito
universo de compradores de LDEs. Segundo o autor somente 15% dos consumidores do
mercado editorial norte americano possuem e-readers. Nota-se que neste caso o autor
esta ignorando a possibilidade de impressdo sob demanda do livro. No entanto ele
ressalta que a crescente venda de e-readers sugere que essa barreira pode diminuir e
nada impede que um autor da publicacdo direta migre para a publicagdo tradicional. A
terceira barreira seria a edi¢do limitada, que se refere a falta de uma edigfo profissional,
pois na publicagdo tradicional o trabalho de autor ¢ revisado pelo agente e pelo editor,
e esse filtro avaliativo adiciona valor aos autores € a0 mercado como um todo. Para
Camacho (2013) os autores iniciantes deveriam escolher sempre a publicagéo
tradicional, ja que para eles os beneficios potenciais sdo muito maiores do que os dos
livros publicados de forma independente. Ele vé apenas duas vantagens nos
independentes, a velocidade de publicacdo e a capacidade de atingir um puablico muito

especifico.
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Baltar (2016) afirma que mesmo os servigos de publicacdo independente ndo
poderdo dispensar os editores, a ndo ser em casos muito especificos, uma vez que o
T . : - N

editor ¢ responsavel pela leitura e revisdo de texto, propor mudangas e sugestdes para o
autor, para trabalhar com ele de maos dadas na formacdo final do livro, a estrutura,

ordem, escrita, etc. (BALTAR, 2016 p.60 )

3.3. 0 MERCADO DA PUBLICACAO INDEPENDENTE

Virginio e Nicolau (2012) verificaram que o mercado dos LDEs no Brasil ¢
relativamente pequeno, tendo representado em 2013 apenas 2,5 por cento do mercado
editorial brasileiro, com 2,5 milhdes de obras digitais vendidas. Os autores constataram
que o mimero de titulos disponiveis em lingua portuguesa ainda € considerado baixo —
pouco mais de 36 mil titulos a venda na Amazon. E uma das apostas das livrarias e
editoras para ampliar esse nimero e impulsionar suas receitas mercadoldgicas seria
incentivar os autores a publicar de forma independente.

A pesquisa da SNEL indica que as vendas de LDEs estdo em ritmo de alta.
Partindo de um acervo de aproximadamente de 35 mil titulos, as editoras registraram
em 2014 um faturamento de cerca de R$ 17 milhdes (contra 13 milhdes em 2013), mas
isso ” significa apenas 0,3% do faturamento apurado com as vendas totais de livros
impressos em 2014 (cerca de R$ 5, 5 bilhdes).” (SNEL, 2014, p. 2)

A tabela a seguir mostra o total de titulos de LDE publicados em 2014.

Tabela 1 - Titulos de LDE publicados em 2014

Tipo de LDE Numero de Livros Publicados
Didaticos 8.737
Obras Gerais 12.088
Religiosos 3.125
CTP* 5.658
Total 29.608

* Cientificos, Técnicos e Profissionais

Fonte: SNEL (2014)
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O mercado dos LDEs cresce aos poucos no Brasil. A pesquisa SNEL (2014)
aponta que os caminhos que a publicacdo de livros digitais pode seguir. Evoluindo com
a participagéo das editoras, livrarias, plataformas de publicacdo, empresas que prestam
servicos de produgfo e distribuicdo, bem como, o surgimento de novos autores e
diagramadores de livros digitas independentes. Com tantos canais de distribui¢do dos
LDEs, cabe aos autores analisarem com atenc@o os termos e condi¢des de publicacdo de
cada servigo, buscando aquele que atenda melhor suas expectativas.

O Clube de Autores, plataforma de publicag@o de livros, informa em seu site que
a participagdo dos LDEs em suas vendas cresceu 10% em 2015. Em 2015 a empresa
contava com 50.026 titulos publicados, desses 32.490 sdo em formato digital (muitos
titulos saem nos dois suportes simultancamente). E esse nimero vem crescendo ano a
ano. De acordo com o diretor da empresa Ricardo Almeida foram publicados 6.752
LDEs em 2013; 8.701 em 2014 e 10.530 em 2015. Ou seja: entre 2013 e 2014 o acervo
de LDEs cresceu 28% e 21%entre 2014 ¢ 2015. (NETO, 2015, online). O diretor atribui
esse crescimento a distribui¢do dos LDEs do Clube de Autores em grandes canais de
vendas, como Apple, Google ¢ Amazon. De acordo com o ranking dos LDEs mais
vendidos no Brasil fornecidos pela editora Simplissimo, no periodo de 28 de setembro
a 4 de outubro de 2015 dos 15 LDEs mais vendidos no Brasil quatro eram
independentes ( nas categorias romance e auto ajuda ).

A Bowker (2014) constatou que o numero de titulos publicados de forma
independente apresentou um aumento de 17 % em 2013 comparados ao ano anterior.
Mas em comparagdo a 2008 podemos verificar que o aumento foi de 437 por cento. E os
titulos impressos também aumentaram 29% em relacdo a 2012 demonstrando que o
formato impresso continua relevante entre os independentes. O relatério conclui que
poucas empresas dominam o setor de servigos de publicacdo para autores
independentes. Mais de 75% dos titulos publicados de forma independente chegaram ao
mercado através de trés plataformas de publicagdo: Smashwords, CreateSpace e Lulu. O
relatério também concluiu que o livro impresso ainda tem forte valor a autores
independentes, permitindo-lhes alcangar um publico amplo, muitas vezes por meio de
livrarias também independentes. (BOWKER, 2014)

Segue abaixo uma analise das principais plataformas online de publicagio

independente dos Estados Unidos em quantidade de LDEs langados por ano.
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Tabela 2 - LDEs lancados por ano pelas principais plataformas

Plataforma 2008 2009 2010 2011 2012 2013  Aumento de2008/2013 %
Create Space 11.498 25.213 35.693 58.862 131.46 186.926 1.525%
Lulu 8.659 10.589 20.278 38.005 57.531 74.787 763%
Smashwords 65 2.290 11.787 40.614 90.252 85.500 131.438%

Fonte: BOWKER (2014)

E interessante notar que a plataforma Smashwords teve um decréscimo de

5,27% nos langamentos entre 2012 e 2013.
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4. PLATAFORMAS ONLINE DE PUBLICACAO INDEPENDENTE

Waldfogel e Reimers (2015) afirmam que a popularizagio do livro digital levou
a uma queda nos pregos dos livros e afetou de tal forma o mercado da distribuicdo que
possibilitou o aparecimento das plataformas de publicagdo que tornaram possivel para
os autores atingirem seu publico sem a intermediacdo de uma editora. As plataformas
ndo devem ser confundidas com editoras e sim como facilitadoras para fazer a ponte
entre os autores e os seus leitores.

Benchimol (2016) comenta que até o langamento do e-reader Kindle em 2007
ndo existia uma plataforma para o consumo de livros eletronicos, embora ja existissem
os LDEs espalhados pelos computadores pessoais. Porém a partir do lancamento desse
leitor, os e-readers se popularizaram, expandindo o mercado dos LDE. Esse aumento de
interesse pelos e-readers ¢ LDEs levou a dois grandes impactos no mercado do livro.
Primeiro: os custos com a distribuicdo do LDE cairam a quase zero, o que levou a uma
diminuicdo nos precos em geral. E essa queda de preco na producdo dos LDE foi
responsavel por outro fendmeno: os autores, através das plataformas de publicagdo,
puderam dispensar as editoras, até entdo guardids da cadeia produtiva dos livros, para
levar seu produto diretamente ao consumidor.

Valbuena Rodriguez e Cordon Garcia (2014) afirmam que na medida em que os
textos eletronicos questionam varias categorias entrincheiradas em nossa cultura escrita
e documental ¢ verificado o esvaziamento rapido dos intermedidrios - editores, agentes,
livreiros- produzidos pela chegada das plataformas tecnologicas que permitem a
producdo direta, sem a intervengdo da distribuicdo e os esforcos de marketing que
tradicionalmente estavam nas maos de grandes empresas.

Neste negdcio, a principal fonte de renda das plataformas ndo deriva somente da
venda de livros (em papel ou digital), mas pela contratacdo pelos autores dos servigos
editoriais. Weinberg (2014) relata que em uma pesquisa publicada no Digital Book
World com 2.197 autores independentes com o objetivo de se conhecer quais os
servicos mais contratados por eles . A pesquisa constatou que quase a metade dos
autores tinha contratado alguém ou alguma empresa para ajuda-los a publicar seu ultimo
livro. Entre aqueles que contrataram servigos, a despesa média foi na faixa de US $ 500-
$ 999 e utilizaram em média trés servigos extras. Segundo Weinberg (2014) os servigos

mais utilizados foram os seguintes:
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a) design da capa: 34,8%

b) formatacdo: 24,4%

¢) impressdo sob demanda: 22,8%

d) correcdo- revisdo: 21,5%

e) edicdo (editor): 16,9%

f) design do livro: 14,5%

g) distribuicdo: 13,6%

h) marketing e promocgao: 10,8%

I) ilustragdo: 6,6%

Pelo que vimos até agora podemos concluir que sem o avango da tecnologia da
informagdo ndo existiria esse aumento da publicagdo independente registrado pela
literatura. E sem as plataformas online de publicagdo, muitos trabalhos estariam
limitados a pequenos grupos em relacio a sua divulgagéo e distribuicdo.

Quanto ao processo da publicacdo todas as plataformas funcionam de forma
similar. O autor faz o upload do seu trabalho, define o preco, conhece o percentual que
ira ganhar em cada venda, pode contratar ou nfo servicos adicionais (editoragdo, capa,
traducdo) e as plataformas se encarregam das vendas e em alguns casos da distribuicdo
para as livrarias. Caso o autor ndo queira contratar os servicos extras a publicagdo saird
na maioria dos casos a custo zero para 0 mesmo.

Existem varias plataformas de publicagdo que oferecem diferentes servigos e
ferramentas para quem deseja publicar seu trabalho. Devido a sua relevancia as trés
mais importantes dos Estados Unidos (em relagdo a quantidade de titulos lancados)

serdo analisadas mais detalhadamente a seguir:

Smashwords - E uma empresa norte americana de publicagio de LDEs. Fundada
em 2008, o Smashwords possui em 2016 mais de 190 mil LDEs de autores e editoras
independentes — sendo que 98 mil foram adicionados apenas em 2012. A empresa tem
como diferencial o trabalho com bibliotecas, incluindo pacotes de ofertas ou pela venda
individual de LDEs por meio do sistema OverDrive que atende a 90% das bibliotecas

publicas americanas.
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Figura 3: Plataforma Smashwords
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Fonte: SMASHWORDS (2016)

CreateSpace - Foi criada em 2000 como Booksurge por um pequeno grupo de
escritores que desejavam ter controle sobre suas obras. Em 2005 a Booksurge foi
comprada pela Amazon e em 2007 teve seu nome alterado para CreateSpace. Diferente

das outras empresas ela distribui também CDs ¢ DVDs independentes.

Figura 4: Plataforma Createspace
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Fonte: CREATESPACE (2016)
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LuluPress - Além da venda de LDEs, trabalha também com a impressdo sob demanda.
Fundada em 2002 a empresas foi responsavel ao longo de sua historia pela publicagéo

de aproximadamente dois milhdes de titulos em 225 paises.

Figura 5: Plataforma Lulu

|
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Add to Cart

Fonte: LULU (2016)

No quadro a seguir podemos observar as principais caracteristicas das

plataformas norte americanas citadas.

Quadro 1 - Caracteristicas das plataformas de publicacio online norte americanas

Plataforma Ano de|Impressdo |Download |ISBN |Editoragéo | Tradugéo [ Diagramagio | Distribuigdo | Percentual ao
criagdo | sob dos LDEs autor (LDEs)
demanda
Createspace |2000 [sim sim sim |sim sim  [sim sim variavel
skk
Lulu 2002 |sim sim sim|sim * |ndo |sim * sim 80%
Smashwords|2008 [ndo sim sim|nd3o***|ndo |ndo*** [sim 85%

* pago a parte
** variavel de acordo com o total de paginas

*** Indica para outras empresas

Fonte: Pesquisa do autor (2015)
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Entre as plataformas brasileiras as que se mostraram mais relevantes em termos

de titulos publicados foram as seguintes:

Agbook: Pertencente ao mesmo grupo da plataforma Clube de Autores. Oferece

impressao sob demanda e download dos LDEs.

Figura 6: Plataforma Agbook
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Maria Helena Guades Msria Helena Guedes Maria Helena Guades

Fonte: AGBOOK (2016)

Bookess - Fundada em 2009 foi a pioneira das plataformas online no Brasil. Oferece
servicos pagos como confec¢do de capas profissionais, revisdo textual, diagramacio,
solicitacdo de ISBN, entre outros. A utilizacdo do site ¢ inteiramente gratuita, mas
servigos editoriais sdo oferecidos opcionalmente para os autores. Permite a venda na
plataforma ou, também, em grandes livrarias, destinando 50% de pagamento dos
royalties a elas. A plataforma retne 22 mil titulos e 40 mil clientes cadastrados. Em
2016 foi comprada pela SBS, editora no moldes tradicionais e com uma rede fisica de

livrarias.
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Figura 7- Plataforma Bookess
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Fonte: BOOKESS (2016)

Clube de Autores - Fundada em maio de 2009, a startup nasceu a partir da experiéncia
dos socios como autores ¢ tem forte participagdo no mercado editorial brasileiro,
representando cerca de 10% do total de livros publicados no Brasil. Ha duas
possibilidades de publicagdo: Impressa ou LDE. Anualmente, o Clube de Autores
promove o seu prémio de Literatura Brasileira, no qual todo autor pode participar com
suas obras. O Clube também participa dos eventos literarios como a Flip e Fliporto. No
ano de 2013, o Clube de Autores se tornou a primeira plataforma de autopublicagio a
receber um aporte. O investimento foi feito pelo Fundo SC, gerido pela empresa
FirCapitalBZPlan e¢ focado no investimento em empresas inovadoras. O Clube de
Autores ndo possui pacotes de servicos editoriais, mas direciona as requisicdes para um
site “Profissionais do Livro”, que retine diversos profissionais freelancers para realizar

0S Servigos necessarios.
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Figura 8 - Plataforma Clube de Autores
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Fonte: CLUBE DE AUTORES (2016)

Perse: Portal de publicagdo e comercializagdo de livros para autores
independentes. Oferece impressdo sob demanda e download de LDEs. Conta com 3.400
livros em seu acervo. Oferece ao autor a possibilidade de langar seus livros em varias
feiras pelo Brasil. Também oferece servigos editoriais e pacotes. Os livros sdo
impressos por demanda e/ou publicados como LDE e disponibilizados na loja virtual da
Perse, ou apenas para o autor, que pode compra-los impressos e vendé-los por conta

propria.
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Fonte: PERSE (2016)

Revoluciio e-book - Fundada em 2010, com sede em Porto Alegre, a Simplissimo

(proprietaria da marca) herdou o trabalho da ONG Editora Plus, que entre 2008 ¢ 2009

publicou alguns dos primeiros LDEs brasileiros em formato ePub. A Simplissimo

produziu mais de 3.500

autores.

LDEs, para mais de 50 editoras brasileiras e centenas de

Figura 10 - Plataforma Revolucio e-book
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Fonte: REVOLUCAO EBOOK (2016)
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A seguir podemos observar algumas caracteristicas das principais plataformas

brasileiras.

Quadro 2 - Caracteristicas das principais plataformas brasileiras

Plataforma Impressdo |Download |ISBN Editoragdo | Tradugdo | Diagramagdo | Distribui¢do | Gratuito | Percentual
sob dos LDEs para o|ao autor
demanda autor

Agbook |sim sim ndo * |ndo * |ndo * |ndo * sim sim variavel

skok

Bookees |[sim sim sim |sim sim |sim sim sim 50%

Clube de|sim sim nio * |ndo * |ndo * |ndo * sim sim variavel

Autores **

Revolugdo |ndo sim sim |sim sim  [sim sim ndo 90%

e-book

Perse sim sim sim |sim nio |[sim ndo sim 75%

* A pagina indica para uma empresa que presta esses servigos

** Variavel de acordo com o total de paginas

Fonte: Pesquisa do autor
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5. PUBLICACAO INDEPENDENTE NA COMUNICACAO CIENTIFICA

Na definicdo classica de William Garvey, a comunicagao cientifica

[...] inclui o espectro total de atividades associadas a produgdo, disseminagéo
e uso da informagdo , desde 0 momento em que o cientista concebe uma ideia
para pesquisar, até que os resultados de sua pesquisa sejam aceitos como
constituintes do conhecimento cientifico. A comunicagio cientifica tem como
principal fun¢do dar continuidade ao conhecimento cientifico, ja que
possibilita a disseminagdo desse conhecimento a outros cientistas que podem,
a partir dai, desenvolver outras pesquisas, para corroborar ou refutar os
resultados de pesquisas anteriores, ou estabelecer novas perspectivas naquele
campo de interesse. A comunicagdo cientifica também ¢ capaz de definir e
legitimar novas disciplinas e campos de estudos, institucionalizando o
conhecimento e rompendo suas fronteiras. (GARVEY, 1979, p. 36).

Meadows afirma que: “a comunicacdo cientifica situa-se no proprio coracdo da

ciéncia.” E que a pesquisa ndo ¢é legitimada enquanto ndo tiver sido comunicada,

analisada e aceita pelos pares. (MEADOWS, 1999, p.7).

Targino reafirma essa ideia de Meadows quando diz que:

Reis e Videira

Michael Ziman que:

a Unica maneira pela qual um cientista pode requerer para si a autoria de
descobertas e o reconhecimento dentre os pares ¢ tornar publico seu trabalho.
As descobertas cientificas devem ser automaticamente comunicadas a
comunidade cientifica através de publicagdo, a fim de que os interessados
possam utilizé-las. (TARGINO, 2000, p.15)

(2013) analisam a obra do fisico tedrico e epistemdlogo John

elabora uma concep¢do de ciéncia construida em torno da capacidade da
ciéncia comunicar seus resultados no seu interior (entre os cientistas) e no seu
entorno (com a sociedade), enfatizando o seu carater cooperativo e social na
maxima “ciéncia ¢ conhecimento publico”. Isso nZo faz com que ele
considere que qualquer informacfo publicada seja conhecimento, muito
menos conhecimento cientifico. O que ele defende posteriormente, em O
conhecimento confidvel: uma exploracdo dos fundamentos para a crenga na
ciéncia, é que “a ciéncia tem como meta a obtengdo méaxima possivel de
consenso em torno de uma teoria”, devendo os cientistas publicar os
resultados experimentais, ainda que parciais, pois isto propicia que a critica
seja feita por seus pares, possibilitando a corregdo de erros eventuais. (REIS;
VIDEIRA, 2013, p. 594)

Mueller e Passos (2000) a partir das ideias de Ziman explicam que:

a ciéncia ndo ¢ apenas conhecimento publicado. Qualquer individuo pode
fazer uma observagio ou conceber uma hipdtese e, se tiver meios financeiros,
publicar suas idéias e distribuir o texto para que outras pessoas o leiam. O
conhecimento cientifico ¢ mais amplo. Fatos e teorias propostos por um
pesquisador devem ser submetidos ao exame critico e a testes realizados por
outros cientistas competentes e imparciais. Da mesma forma, os resultados
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obtidos devem ser tdo conclusivos que se tornem universalmente aceitos. O
objetivo da ciéncia ndo ¢ apenas acumular informag¢des nem expressar toda
nog¢do nao-contraditéria; seu objetivo ¢ atingir um consenso no julgamento
racional sobre o maior nimero de areas e tdo extensas quanto possivel. O
esforgo cientifico é corporativo, coletivo. (MUELLER; PASSOS, 2000, p.14)

Para Marchiori et al. (2006): “O ato de comunicar, entre diferentes sentidos e
abordagens, ¢ a condi¢@o sine qua non para a existéncia do pensamento cientifico”. Para
a autora o valor so6 € agregado a informag@o a partir de seu uso.

Sobre a informag@o cientifica, Kuramoto (2006) ressalta que € o insumo basico
para o desenvolvimento cientifico e tecnologico de um pais. Os procedimentos para a
publicacdo dessa informacdo foram estabelecidos pelo sistema de comunicagéo
cientifica, o qual vem se consolidando ao longo de mais de trés séculos. Oliveira
(2009, p. 290) afirma que:

na ciéncia, particularmente, o ambiente eletronico vem produzindo efeitos
significativos no comportamento dos pesquisadores. E perceptivel também o
quanto as tecnologias de informagdo e comunicaco (TICs) tém influenciado,
de modos e em graus diferentes, os resultados da atividade cientifica.
Alterando substancialmente todo o ciclo da comunicagdo cientifica —
impondo-se ndo apenas a geragdo, mas também a produgdo, a circulagdo, a
disseminagdo, a recuperacio e ao uso da informagdo —as TICs
reconfiguraram a comunicacdo cientifica, em especial o trabalho intelectual

veiculado em artigos de periodicos disponibilizados por empresas comerciais
e institui¢des publicas.

Gomes (2013) comenta que uma das revistas mais bem avaliadas na drea da
Economia, a Review of Economic Studies, publica cerca de 50 artigos por volume (em
cada ano) e recebe anualmente mais de 700 novas submissdes, ou seja, publica por
volta de um em cada 14 artigos recebidos. Esta realidade ndo é muito distinta de outras
publicacdes. A Science e a Nature rejeitam cerca 90% dos artigos enviados, sendo que

75% ndo chegam a ser avaliados por especialistas. (GOMES, 2013).

A publicagdo de artigo em periddico cientifico €, tradicionalmente, a principal
forma de divulgacgdo dos resultados de uma pesquisa. Mas o processo de aprovagido por
parte dos avaliadores e editores exige bastante tempo. Na maioria das vezes sfo
necessarios meses, ou mais de um ano, entre o envio de um trabalho a uma revista, sua
aceitacdo e as etapas necessarias para a publicacdo. Com base nisso podemos imaginar a
quantidade de conteudo cientifico perdido a cada ano e talvez a solugido para esse
problema seja a publicacdo independente da comunicacdo cientifica por meio das

plataformas online.
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Mueller (2006, p.37) afirma que a legitimacdo da publicac@o eletronica ja esta
consolidada nos periddicos eletronicos que seguem o modelo tradicional, mas que
devem avangar com a avanco da TICs e com as novas formas de comunicagdo que vao
surgindo. “Mas, sem legitimacdo, sem o consenso da comunidade, nenhuma proposta
tera efeito ou chances de provocar mudancas significativas no atual sistema de
comunicacdo cientifica, ndo importa o qudo inovadora ou o quio formidavel [seja] sua
contribuicdo potencial.” (p. 37)

Pierre Levy levanta questdes relativas a pertinéncia e a garantia de autenticidade

das informagdes.

Examine-mos inicialmente o problema da verdade. Deplora-se, por vezes,
que qualquer um podendo publicar o que bem entender ndo ha mais, no
ciberespacgo, garantia quanto a qualidade da informagdo. Para responder a
esse argumento, deve-se observar, em principio, que na Internet a quase
totalidade dos documentos é assinada, podendo-se, geralmente, identificar
com facilidade o grupo de imprensa, a universidade ou a empresa que coloca
uma informacio a disposi¢do do publico. Numa boa ldgica comunicacional,
quanto mais ha concentra¢do ou monopolio dos meios de informacdo, mais
hé risco que se estabeleca uma verdade oficial “as ordens”. (LEVY, 1998, p.
45)

Oppenheim, Greenhalgh e Rowland (2000) mencionam que tudo que um
pesquisador quer é que seu trabalho seja livremente divulgado e que isso levaria a um
conflito com o interesse das editoras comerciais que tentam ao maximo restringir o
acesso para poder ter maiores lucros com ele. Os autores analisam que a publicacdo em
periddicos ndo é o meio mais eficiente para a comunicagdo cientifica devido a demora
entre a submissdo e a publicagdo e que os periddicos estdo servindo como arquivo e
como ferramenta de legitimizacdo e ndo mais como ferramentas de comunicagdo. Para
eles a emergéncia de repositérios e periddicos independentes demonstra como os
pesquisadores comegaram a se organizar e gerenciar a disseminago da informagao.

Pierazzo (2015) ressalta que o debate académico se tornou mais rapido:
discussdes e argumentos sdo feitos em tempo real na web, e paralelamente nos canais
tradicionais, como artigos publicados e revisdes que normalmente levam meses, ou até
anos para circular. Para o autor, velocidade, facilidade, acessibilidade e um impacto
mais amplo sdo caracteristicas da publicacdo online, uma forma de disseminag@o que se
torna mais comum no dia a dia e que promete mudar muitas das expectativas
estabelecidas sobre a forma como a publicagdo cientifica é acessada e produzida. Essa
publicagdo segundo Brown (2007) tera de suportar conteudos criados de maneiras novas

e complexas, e por consequéncia, modelos de distribuicdo alternativos terdo que
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ser criados para ampliar o acesso, reduzir custos e permitir o compartilhamento aberto
de conteudo. Estes modelos alternativos “muitas vezes vem competir com fungdes de
publicacdo tradicionais e tém o potencial para interromper a sele¢do, credenciamento, e
os modelos econdmicos em que os editores académicos confiam." (BROWN, 2007, p.
8).

Perakakis e Taylor (2013) analisam em seu artigo as dificuldades de um autor
para ser publicado. Para eles, se o principal objetivo da pesquisa é disseminar ao
maximo seu trabalho, as publicagdes tradicionais ndo sdo o melhor veiculo. Eles
afirmam que a publica¢do ndo torna o trabalho acessivel e sim da um certificado de
qualidade ao mesmo. Segundo os autores os periodicos estdo sendo usados como
controle de qualidade e para filtrar o que ¢ aceitavel na ciéncia ¢ desse modo estdo
restringindo o progresso cientifico com suas altas taxas de rejeicdo. Eles também
afirmam que a publicagdo independente na area cientifica tem varios oponentes: 0s
editores comerciais, as instituicdes académicas, organizagdes académicas e comités de
pesquisa, e até mesmo os governos que sdo, direta ou indiretamente apoiados pela
industria editorial. Eles comentam que a obrigatoriedade de revisdo pelos pares
tem enjaulado o potencial de uma explosdo da criagdo de conhecimento provocada pela
revolucdo da web. Essa resisténcia ao novo também ¢ analisada por Almeida e Nicolau
(2013, p.12) quando alertam que a ascensdo do livro digital e a autonomia autoral ndo se
estabelecem de forma tranqiiila ja que “passam pelos crivos de uma sociedade
demarcadamente capitalista e apegada a seus artefatos mercadologicos que movem
grandes cifras financeiras e constitui a base de muitos conglomerados nacionais e
internacionais”.

Alonso Arevalo, Garcia e Diaz (2014) alertam que a autopublicacdo ndo é um
fendmeno restrito ao ambito literario, mas que se estende ao setor de publicagdes
cientificas, € que junto com os repositdrios, t€ém permitido aos autores contarem com
alternativas para a divulgacdo cientifica com grande projecéo e potencialidade.

A tentativa de difundir trabalhos cientificos de forma independente ndo ¢ nova,
pois ja foi registrada na Franca no século 18, de acordo com Felton (2014) as restri¢des
impostas pela Académie Royale des Sciences (Unica instituicdo legitimadora do
conhecimento durante o iluminismo), a frustracdo dos autores rejeitados, o interesse do
publico pela ciéncia em geral levaram ao aparecimento de dezenas de livros cientificos
publicados de forma independente especialmente durantes os anos de 1770 a 1780, de

autores hoje consagrados (na Franga) como o agronomo Antoine Parmentier, o
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astronomo Edme Mentelle e geodgrafo Jean-Baptiste Bourguignon d’Anville.

Baverstock (2012) conclui que a principal diferenca entre a publicagdo de um
artigo qualquer e a publicacdo de um artigo cientifico € a revisao de pares, que funciona
como um filtro independente para garantir a veracidade do conteudo, o que seria
fundamental para se construir uma reputagdo na academia. Porém segundo o autor
alguns académicos que consideram o processo muito lento ou se sentem bloqueados em
suas propostas estdo buscando outros meios como as redes sociais e a publicagio
independente para atingir um publico mais amplo e mais critico. Camacho (2013)
sustenta que essa velocidade de publicagdo € muito importante em autores académicos
porque o seu campo de estudo pode estar em permanente mudanga, e que nio seria tdo
vantajosa para autores de ficgdo. Stehlik (2013) afirma que o respeito e a reputacdo da
publicacdo independente entre os académicos estdo crescendo, baseado num pequeno,
porém crescente numero de titulos que sdo equivalentes a qualquer publicagéo

comercial em relacdo a qualidade, edigdo e valor da produgao.

Os escritores académicos estdo abragando as oportunidades oferecidas pela
autopublicagdo como um meio de suprir a demanda requerida pelas
universidades em um mercado competitivo. Enquanto o movimento publish
or perish seguir forte no mundo académico, existirda uma gama de modos
alternativos para que suas publicagdes alcancem o publico” (STEHLIK,
2013, p. 55).

Com uma posi¢do contraria, Camacho (2013) afirma que o prestigio consiste no
desejo do autor de ter o reconhecimento de sua comunidade académica. Para ele,
autores com esse interesse devem ir pelo caminho tradicional devido as barreiras da
edicdo, promocdo ¢ mercado que desqualificam o trabalho perante sua comunidade.
Seguindo esse ponto de vista, Saffle (2012) reforga a ideia que na area académica a
publicag¢do independente ainda ndo foi consolidada, e segundo ele os autores perdem
prestigio, principalmente pela falta de revisdo de pares e sua validagdo. Para o autor (p.
330) “qualquer académico que tente estabelecer uma carreira vai descobrir que publicar
um livro em uma plataforma de publicacio é uma coisa perigosa para se fazer”. O autor
observa que plataformas de publicacdo online ndo fazem revisdo de pares e que seus
produtos geralmente ndo sdo referenciados nas publicagdes académicas.

Ainda sobre esse tema Del Turco (2016) concorda que publicar na web esta
muito facil e barato, logo publicar de forma independente seria uma possibilidade no

meio académico, contudo para ele os problemas superam as vantagens em relacdo a
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sustentabilidade, manutencdo e a credibilidade . Na opinido do autor, um académico que
tentar ir por esse caminho estaria em desvantagem comparado ao colega que opta em
trabalhar com os métodos tradicionais visando uma publicac¢do impressa.

Pinsky (2013) em sua dissertagdo “Do papel ao digital: como as novas
tecnologias desafiam a funcdo do editor de livros de historia” afirma que no caso de
livros voltados para universitarios a marca da editora confere valor a obra. H4 editoras
que se tornam conhecidas pela qualidade com que produzem livros em determinada
area. Para a autora, os académicos muitas vezes preferem publicar por uma editora
especifica porque isso sera interpretado como sinal de prestigio entre os pares.

Penny (2008) alerta que as novas tecnologias de editoragdo estdo levando a um
movimento no qual os usuarios estdo dispensando a intermediacdo de uma editora. E os
académicos em busca de um aumento na velocidade na disseminac¢do de suas pesquisas
estdo recorrendo cada vez mais a publicacdo na web. A autora também constata que
muitos académicos estdo virando as costas para as editoras tradicionais e encorajando
aos colegas a publicarem suas pesquisas diretamente na internet, ameagando assim a
atual cadeia de produgéo do livro. Posicdo contraria a de Mangas Vera e Gomez Diaz
(2015) que consideram que no caso de livros cientificos a qualidade de qualquer tipo de
trabalho seria posta em davida sem a revisdo de pares, um dos pilares da certificacio
cientifica dos trabalhos.

Elizabeth Eva Leach, professora de musicologia em Oxford, com varios livros e

artigos publicados no modelo tradicional, conclui

que os pesquisadores seniores precisam liderar o caminho na aceitacdo da
autopublicacdo online. As vantagens (imediatismo da publicagdo , feedback,
acessibilidade, uso de [inks, revisibilidade do texto) parecem superar
amplamente as desvantagens (que eu acho que sdo em grande parte
imaginarias) (LEACH, 2012)

A autora enumera as inumeras vantagens ao ter publicado diretamente seus
artigos na internet: Ela colocou /inks para as ilustragdes, e tornou o seu trabalho mais
amigavel para o publico em geral. Quanto a revisdo de pares ¢ a editoragdo profissional
a autora afirma que apesar de ter publicado seu trabalho sem uma editora, ela contou
uma equipe de editoracdo. Quanto a revisdo ela afirma que como uma pesquisadora
sénior, tem suficiente experiéncia para conduzir esse processo. E que a percepcdo que o

trabalho autopublicado tenha menos valor para a carreira s6 deve existir entre os
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pesquisadores juniores. A autora aponta que o unico modo de fazer a publicagdo
independente respeitavel serda quando os seniores publicarem cada vez mais seus
trabalhos online. Leach (2012) lembra que artigos de peridodicos raramente sdo
avaliados apds a sua publicacdo e que os comentdrios pds-publicagdo sdo uma
ferramenta de avaliagdo muito mais legitima do que o numero de citagdes dos métodos
tradicionais. Sobre esse tema, Holley (2015) afirma que os pesquisadores séniores se
preocupam menos com a perda de prestigio e estariam mais interessados em uma
divulgacdo ampla de suas idéias. Para o autor a publicacdo online pode ser uma
possibilidade de divulgacdo de manuscritos que ndo estejam em acesso aberto , o que
ndo oferece nenhuma recompensa econdmica para o autor e ndo possuem a
distribuicdo que as plataformas possibilitam por meio de parcerias com a Amazon e
outros grandes livrarias.

Seguindo esse raciocinio Odendaal (2007) conclui que se cada vez mais
académicos publicarem de forma independente, no futuro, as editoras terdo que lidar

com uma diminui¢do de novos autores e com uma expansdo de mercado mais limitada.

Se a finalidade do ato de publicar consiste em divulgar e disseminar ideias,
entdo certamente havera espago para os autores que usam a autopublicago
para distribuir seu conhecimento. Especialmente no ambiente académico
onde novas ideias levam a mais pesquisas, inovagdo e consequentemente ao

crescimento e desenvolvimento de uma nagio. (ODENDAAL,
2007, p.186)

Apesar do exposto neste capitulo a editora Jennifer Crewe, da Columbia University
Press ndo estd preocupada com esse novo rumo da publica¢do no meio académico e ndo
acredita que ameace a industria editorial. (PINSKY, p.109)

[...] Jennifer disse que ndo esta preocupada com os autores académicos, pois
eles precisam que uma editora reconhecida publique o livro para poder ter
legitimidade e pedir os créditos por isso. No entanto, nos livros de publico
geral a coisa muda de figura. H4 empresas de self-publishing. Elas ndo séo
editoras, sdo facilitadoras. Além de imprimir o livro, elas fazem algum
marketing também. E chegam a dar aos autores 50% de direitos autorais.
Assim, talvez para esse tipo de livro os autores procurem esse tipo de
empresa.
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5.1 PERIODICOS CIENTIFICOS INDEPENDENTES

J& se encontram disponiveis alguns periddicos publicados diretamente na web,
que prometem aos seus autores rapidez na publicacdo além de revisdo de pares pos-
publicacdo. Neste modelo ao invés de impedir que artigos sejam publicados, os
responsaveis pelos periddicos decidiram que os pares podem avaliar e decidir quais os
artigos que sao relevantes para a comunidade.

Garvey (1979, p.139) faz uma observa¢do que os autores reconhecem uma
estrutura hierarquica na submissdo de seus trabalhos. Quando os seus artigos sdo
rejeitados num periddico de nivel mais alto, eles os submetem novamente em periddicos
com uma avaliacdo inferior e assim sucessivamente até serem aceitos. E com o tempo, o
autor conhece e se restringe ao seu nicho ecolégico nesse processo.

Poschl (2010) afirma que as formas tradicionais de comunicagdo cientifica e
revisdo de pares ndo satisfazem a demanda por uma comunicagio eficiente ¢ por uma
garantia de qualidade especialmente em face ao rdpido avango da ciéncia. Para ele a
revisdo por pares pos-publicacdo oferece um feedback direto e o reconhecimento
publico pela comunidade cientifica dos trabalhos de alta qualidade, a possibilidade de
se acompanhar a discussdo que levou a possiveis mudangas no trabalho, além disso
previnem o plagio e a demora, além de revelar imediatamente as deficiéncias de
trabalhos mal escritos. Kriegeskorte (2012, p. 5) também defende a revisdo pods-
publicagdo porque “um artigo tem que estar acessivel ao publico em geral para que
qualquer pesquisador tenha a possibilidade de fazer a revisdo”. O autor afirma que a
revisio dos pares continua sendo a melhor forma de se avaliar um artigo

cientifico. Porém para o autor a revisdo pos-publicagdo tem duas grandes vantagens:

1) os revisores ndo decidem sobre a publicagdo do trabalho - os trabalhos sdo revisados

depois de publicados.

2) eles s@o comunicacdes publicas aos seus pares e ndo comunica¢des secretas entre os

autores € revisores.

O autor defende que a for¢a de uma publicacio vem dirctamente de sua
comunidade e depende de como os seus argumentos sdo aceitos pela mesma. Diferente
da revisdo tradicional onde opinides contrarias a politica (ou valores) aceitos pelos
revisores e editores podem impedir a publicacdo de um trabalho.

Spier (2002) ressalta que a implantacdo da revisdo de pares ndo aconteceu de
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modo uniforme e sim em épocas diferentes para cada peridodico. Os periddicos Science e

The Journal of the American Medical Association nao utilizaram revisores externos

até 1940 e o The American Practitioner ndo utilizou a revisdo de pares até 1962.

Seguem alguns periddicos com revisdo de pares pos-publicagdo e suas caracteristicas.

Quadro 3 - Periédicos com revisdo de pares pés-publicaciio

Titulo ISSN Data |Local Artigos Taxa |Indexado
publicados [ *
F1000 Research |- 2012|Inglaterra | 1000 0 Pubmed, Scopus,
Chemical Abstracts
Open Journalof|2174680X {2011 |Inglaterra |10 0 Proquest, EBSCO,
Medicine Sherpa/Romeo
Science  Open|21991006 (2014| Alemanha|55 $800 |-
Research
The Self Journal|- 2015|Franga 15 0 -
of Science
The Winnower (2373146X|2014|EUA 81 $100 |-
*taxa para publicagio

Fonte: pesquisa do autor (2016)

5.2 LIVROS ACADEMICOS INDEPENDENTES

No modelo formal de publicagio, o livro ocupa um lugar de destaque entre “os

diversos meios de comunicacdo escrita, tais como periddicos, obras de referéncia em

geral, relatorios técnicos, revisdes de literatura, bibliografias de bibliografias”
(TARGINO, 2000, p. 18).
Segundo Menezes e Oddone (2014, p.18)

o livro dissemina seu valor simbdlico cultural para a legitimag¢do do dito no
microcosmo do campo. Logo, o livro, com seu gosto constituido, auxilia os
agentes do campo na aquisi¢do de reputacdo, isto é, acumulagdo de capital
cientifico, que legitima a autoridade cientifica.
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Os livros possuem papel fundamental “na constru¢do dos saberes na cultura
cientifica e, enquanto registro do conhecimento, devem ser disseminados entre os pares
para se constituir como pratica social e publica” (MENEZES, 2012, p. 33).

O pesquisador e docente acumulam com o decorrer do tempo um capital de
reconhecimento e fidelidade institucional outorgado pelos pares e, por meio do livro
publicado, cujo alto valor simbdlico cientifico ja se encontra constituido na comunidade
académica, ele acumula capital cientifico. (BOURDIEU, 1989, p. 191)

Pinsky (2013) valoriza o capital simbolico do editor junto ao autor e afirma que
o autor “quer (ou precisa) publicar por determinada editora” (p.166). E que no meio
académico a chancela de uma editora é exigida pela universidade. Essa chancela ¢
exigida pela CAPES (2009) em seu Roteiro para Classificagdo de Livros quando afirma
que:

[...] compreende-se por livro um produto impresso ou eletrénico que possua
ISBN ou ISSN (para obra seriada), contendo no minimo cinquenta paginas,
publicado por editora publica ou privada, associagdo cientifica e/ou cultural,
instituicdo de pesquisa ou 6rgio oficial. (CAPES, 2009, p. 2)

Segundo Freitas (2016) esse conceito

d4 margem a muitas interpretacdes. Por exemplo, um autor pode inferir que,
criando as partes pré-textuais (folha de rosto, sumadrio, apresentagio,
introducdo) para sua dissertagdo ou tese, agregando-lhe um ISBN e
colocando uma capa, o livro esta pronto, mesmo sem que a obra receba um
tratamento textual para transforma-la em livro.

Porém quando o roteiro da Capes analisa o que contetido requerido pelos livros ¢
baseada em trés quesitos : “relevancia tematica, carater inovador da contribuicdo e
potencial de impacto” (CAPES, 2009, P. 3) percebe-se que essas exigéncias podem ser
atingidas pela publicagio independente.

Ao longo dos anos foram feitas algumas tentativas de se publicar e se distribuir
livros académicos de forma independente em variados modelos (blogs, impressdao
tradicional, repositorios). (ODENDAAL, 2007; ALONSO AREVALO ;GARCIA;
DIAZ, 2014) Conforme foi visto anteriormente a distribui¢do sempre foi uma
desvantagem para os independentes. Porém com a evolucdo da TI se disseminaram as
plataformas de publicag@o online para facilitar essa aproximagao autor-leitor.

Em 1998, foi criada a Grin Publishing, uma plataforma de publicagdo
independente exclusiva para textos académicos. Especializada na publicagdo de livros

impressos ¢ LDEs académicos, tais como teses, dissertagdes, ensaios e projetos de



53

pesquisa. A Grin (Figura 4) difere das outras plataformas em termos do publico a ser

alcancgado e atualmente conta com 174 mil LDE ou para impressao sob demanda.

Figura 11 - Plataforma Grin
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Fonte: GRIN (2016)

Em abril de 2016, foi lancada a Glasstree, plataforma de publicagdo online para
livros cientificos. A Glasstree ¢ a uma subdivisdo editorial académica da Lulu Press,
que ja publicou mais de dois milhdes de livros desde 2004, dos quais 38% contém

conteudo baseado em conhecimento cientifico . Em seu site a empresa afirma que:

A Glasstree desafia o tradicional modelo de publicagdo académica ao colocar
os académicos no controle total de seus conteudos, acelerando o tempo de
mercado e revertendo um modelo de receita exploratoria, permitindo que os
académicos lucrem significativamente com as vendas de seu trabalho” (
Glasstree,2017)

Figura 12 — Plataforma Glasstree
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Fonte: GLASSTREE (2016)

Glasstree oferece servigos como design da capa, avaliagdo dos manuscritos,
impressdo sob demanda, edigdo e revisdo, ISBN e traducdo, além de oferecer revisdo
por pares. Esta plataforma atualmente conta com 140 titulos ( livro texto, monografias,

obras completas, dissertagdes, teses € manuais) assim divididos:

Grafico 1 — Distribuicao de livros na plataforma Glasstree por tipo de material

M Dissertacéio ou tese M Livro texto ¥ Manual Monografia M Obra completa

107 (76 43%)

2(143%)

7(5.00%) 2 (1.43%)

22 (1571%)

Fonte: GLASSTREE (2017)

Os livros séo disponibilizados no formato impresso ou LDE. (Grafico x). Nota-se
que apesar da plataforma ser recente a maioria dos livros encontra-se no formato

impresso.
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Grafico 2 — Distribuicao de livros na plataforma Glasstree — LDE x Impresso

| LDE B Livro impresso

[ 65 (46.43%) |
(75¢53:57%)]

Fonte: GLASSTREE (2017)

Quanto a area de conhecimento a predominancia ¢ de livros de ciéncias fisicas ¢

matematica com 52% do total. (Grafico 2)

Gréfico 3 — Distribuicéo de livros na plataforma Glasstree por area

M Artes e humanidades W Ciéncias da natureza 1l Ciéncias fisicas e matematica Ciéncias sociais e humanas

3(349%)

29 (33 72%)

45 (52 33%)

9 (10 47%)

Fonte: GLASSTREE (2017)
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O quadro seguinte apresenta as caracteristicas basicas das plataformas

analisadas.

Quadro 4 — Plataformas online de publicacio para livros cientificos

Plataforma Ano de|Impressio |Download |ISBN |Editoragdo | Tradugdo | Diagramagdo | Distribuigdo [ Percentual | Total
criagdo |sob dos LDEs ao autor de

demanda titulos

Glasstree|2016 |sim sim sim [sim sim |sim sim 70% 140

mil

Grin 1998 |sim sim sim [sim nao |sim sim 45% 174

mil

Fonte: Pesquisa do autor (2016)

Apesar de ser uma plataforma online a Scielo Livros ndo pode ser considerada
como uma plataforma independente, pois os livros sdo indicados pelas editoras
participantes e passam por uma avaliagdo de um comité editorial cientifico. Todas as
cole¢des Scielo Livros devem ter um conselho editorial responsavel pela politica
editorial e pela sele¢do dos livros das colegdes. As cole¢des operadas pelo Scielo sdo,
portanto certificadas previamente por conselhos editoriais fugindo da defini¢do de
publicacdo independente. (Scielo, 2014)

Na Africa do Sul, Odendaal (2007) pesquisou a autopublicacdo de livros
académicos e construiu o modelo a seguir (figura 5) representando o ciclo do livro

autopublicado.
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Figura 13 - Ciclo do livro independente
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Fonte: ODENDAAL (2007)

A autora dividiu o processo em trés fases a partir do manuscrito:

Pré-producgéo: pesquisa de marketing, revisdo, or¢amento, edi¢do (que pode ser feita

pelo autor ou por um editor contratado)

Producdo: layout, revisdo das provas, impressdo (quando for o caso)

Pds-produgdo: distribui¢do, marketing e vendas

Esthele Odendaal em sua dissertagdo A exploration of the state of self-publishing
in the academic publishing sector of South Africa afirma que os livros académicos se
encaixam especialmente bem com o processo de publicacdo independente:

a) “livros texto sdo de interesse de um publico bem definido, relativamente grande,
de facil alcance, que sdo os estudantes que estdo cursando a disciplina ou se
interessam pelo assunto do autor que escreveu o livro. Assim € possivel que o
autor tenha boas vendas e bom lucro.

b) livro textos pode interessar a “um grupo tdo pequeno que as editoras tradicionais
nunca se interessariam em edita-los. “ (ODENDAAL, 2008, p. 147)

Isso parece contraditdrio ja que na mesma citagdo a autora afirma que o publico
alvo dos livros independentes é “grande” e logo apos diz que € “pequeno”. Talvez a
autora queira dizer que apesar do publico definido provavelmente nio justifique uma
tiragem de uma editora tradicional.

Mangas Vegas e Gomes Diaz ( 2015 ) analisam aspectos técnicos envolvidos no

processo de publicagdo e afirmam que a publicacdo independente esta reconfigurando
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os sistemas editoriais que haviam permanecidos imutaveis por séculos e isto tem
repercussio no campo cientifico . As autoras comparam as monografias tradicionais em
aspectos relativos a qualidade com as publicadas em plataformas online ¢ analisam se
elas poderiam ser usadas para publicacdo cientifica. As autoras concluem que a maior
dificuldade dos livros encontrados nas plataformas tem a ver com a qualidade do
conteudo, que seria fundamental no dmbito cientifico, com a necessaria participacio da
editora ou editor. Para elas ndo se pode deixar de lado o potencial que os livros digitais
podem ter, nem as facilidades oferecidas pelas plataformas online “e que ndo deve se
ver a apari¢do de novos agentes com tintas fatalistas, e sim como uma mudanga que o
usuario final esta buscando”. (MANGAS VEGAS; GOMES DIAZ, 2015, p.12)

Para concluir a se¢do Pinsky (2013) entrevista o editor da Sage Publications que

discorre sobre a publica¢do independente no meio académico.

A autopublicagio cresceu de forma extraordinaria desde fins de 2010, pois a
internet ofereceu ferramentas que democratizam a escrita ¢ a distribuigéo.
Atualmente é mais comum nos livros de fic¢do, mas a autopublicagdo e o
acesso livre estdo pressionando também o mercado de publicagdes
académicas. As editoras precisam provar sua relevancia por meio da
qualidade do seu trabalho. Isso se aplica desde o processo de produgio,
passando pelo desenvolvimento editorial e o desenvolvimento de textos, até
marketing e vendas dos livros. Editoras agregam valor ao conteudo e
aumentam a circulagdo das obras pelo seu conhecimento dos mercados.
Editoras precisardo ser ageis para sobreviver no novo mundo digital onde a
competi¢do é feroz, mas elas tém expertise e conhecimento para serem bem
sucedidas. E uma época fascinante para o mundo editorial, tantas coisas estdo
mudando e ha tantas oportunidades para publicar 6timos contetidos. A
pressdo apenas nos garante que temos de ficar alertas. (PINSKY, 2013, p. 99)



59

6. METODOLOGIA

O objetivo principal desta pesquisa foi investigar a ocorréncia da publicacdo
independente em plataformas online na produgdo cientifica brasileira. E verificar a
participacdo dos docentes das universidades brasileiras nesse processo e caracterizar
os autores e sua produgao.

Como estratégia metodologica, adotou-se um recorte, utilizando como universo
empirico os autores (de livros impressos ou LDE) cadastrados em cinco plataformas de
publica¢do brasileiras.

Para atender aos objetivos propostos, a pesquisa mapeou as plataformas, os
autores, os livros produzidos e as caracteristicas editoriais das obras.

A revisdo de literatura indicou a presenca das plataformas de publicagdo no
exterior, e por analogia, pesquisou-se na web a existéncia de similares nacionais. Ao
mesmo tempo a orientadora compartilhou os emails que recebia de empresas com
ofertas para a publica¢@o dos seus trabalhos.

Para prosseguir iniciou-se uma pesquisa na web para identificar as principais
plataformas de publicag@o online nacionais e estrangeiras.

A pesquisa na web identificou as principais plataformas estrangeiras (Lulu,
CreateSpace, Smashwords) e brasileiras (Clube de autores, Bookess, Revolucdo e-book,
Perse e Agbook.), a partir dai a pesquisa buscou identificar por tentativa e erro na se¢ao
de ndo ficcdo das plataformas nacionais, professores doutores universitarios que
publicaram em sua area de atuagfo ( para evitar falsos resultados como um professor de
quimica que publique um romance ou poesia). Em seguida, buscou-se na plataforma
Lattes seus dados profissionais para identificar sua universidade, titulagdo e area de
atuacao.

Os dados do presente estudo referem-se apenas aos livros académicos
publicados entre 2005 e 2016 nas cinco plataformas de publicagdo online brasileiras.

No universo das plataformas nacionais, foram encontrados 56 professores
doutores de universidades brasileiras com publicacdes nessas plataformas. Deste total
43 autores lancaram obras inéditas e 13 optaram por republicar obras ja lancadas. As
obras ja editadas anteriormente foram identificadas visualmente pela ocorréncia de

nomes das editoras nas capas.
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A primeira etapa da pesquisa envolveu a constru¢do de uma matriz de coleta de
dados dos autores. Com base nas informacdes existentes nos curriculos Lattes e
partindo dos autores encontrados na plataforma online de publicagdo, as variaveis
estudadas foram autor, institui¢do, tempo de conclusio do doutorado, vincula¢do a
PPGs, titulacdo e area do conhecimento.

Todos os professores pesquisados partilham das mesmas caracteristicas:

a) sdo docentes de instituicdes de ensino superior de graduagdo e de pds-
graduagdo do pais

b) tém pelo menos a formagdo de Doutorado

A partir da matriz dos autores, levantou-se nas plataformas sua produgéo
bibliografica e foram recuperados 179 livros que contavam com a ocorréncia de pelo
menos um autor docente de universidade brasileira, deste total 54 titulos ja tinham sido
langados por outras editoras, restando 125 titulos de material inédito.

Depois de finalizado o preenchimento da planilha com todos os dados editoriais
das obras, a pesquisa precisou de mais dados confidveis que complementasse as
informacgdes acerca do uso de livros publicados de forma independente na comunidade
cientifica. E 0 método escolhido foi o survey e o instrumento de coleta de dados adotado
foi o questionario.

A pesquisa foi conduzida durante o més de margo de 2017 com a aplicagdo dos
questionarios aos professores.

Para a elaboragdo do questionario digital construiu um formulario de 13
questdes relacionadas aos livros publicados e aos habitos dos autores, com o objetivo de
investigar varias caracteristicas da publicacdo independente. O questiondrio foi
preenchido e devolvido por formulario eletrénico. Dentre os objetivos propostos com o
questionario, buscou-se identificar:

- Quais foram os motivos que levaram o autor a publicagdo online

- Se os autores estdo satisfeitos com o processo de publicacdo online e com o
produto final

- Se precisou investir em mao de obra especializada para produgéo do livro ou se
fez tudo de forma individual

- Se os autores utilizam outras formas independentes de distribui¢do de seus
trabalhos além das plataformas de publicagéo

- Se a comercializagio e distribui¢do do livro foram satisfatdrias para o autor
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Com este questiondrio fez-se um pré-teste com dois autores que levantaram
varias questdes pertinentes em relagdo a pesquisa. O que levou a adaptagdo do
questionario e a adequacdo do mesmo em rela¢do aos problemas levantados.

A partir dai foram enviados e-mails para os 43 autores contendo o /ink para o
questionario eletronico.

Desde a fase inicial da pesquisa algumas barreiras dificultaram a coleta de
dados: o mecanismo de busca deficiente da maioria das plataformas e a falta de dados
dos livros nessas plataformas. Observou-se também uma falta de padronizacdo nas

plataformas e das informagdes no curriculo Lattes.



62

7. RESULTADOS

Esta secdo ¢ dedicada a apresentacdo dos dados relativos ao levantamento dos
dados extraidos das plataformas de publicag@o, totalizando um universo de 43 autores e
125 livros analisados entre margo e dezembro de 2016. A analise dos dados esta
distribuida nas subse¢des seguintes que mostram os dados da matriz de autores, de

livros publicados ¢ do questionario aplicado.

7.1. MATRIZ DOS AUTORES INDEPENDENTES

A pesquisa encontrou 56 professores doutores com obras nas plataformas de
publicacdo online. Deste total 43 autores langaram obras inéditas no formato livro e 13

optaram por republicar obras ja langadas.

Tabela 3 — Livros novos X Livros republicados

Tipo de langamento Autores

Livros novos 43
Republicacdo 13
TOTAL 56

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Considerando que a pesquisa considera a publicagdo independente como a
publicagdo do livro pelo autor da obra, sem a mediagdo de um editor, decidiu-se analisar
apenas os autores que publicaram sem a intermediagdo de uma editora .Que sdo os 43

autores assim divididos por plataforma:
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Tabela 4 — Distribuicéio dos titulos de livros por plataforma online durante o periodo de
2005-2016

Plataforma Total de titulos
Agbook 11
Bookess 9

Clube de autores 5
Perse 9
Revolugdo ebook 9

TOTAL 43

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

A maioria dos pesquisados sdo do sexo masculino. Dos 43 autores, 65,12 % sdo

homens e 35,88 % sao mulheres. O grafico 4 apresenta os dados com mais precisao.

Grafico 4 — Distribuicfio por género

Homens M Mulheres

[ 28 (65.122%) |

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Foi investigado se os sujeitos da pesquisa atuavam como docentes em algum

programa de pds-graduagdo. Dos 43 docentes pesquisados, 12 (27%) atuam em
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programas de pos-graduacio.

Desses docentes 10 sdo de universidades publicas e dois de universidades

privadas. E com relacdo aos programas de pos-graduagdo 10 sdo académicos (mestrado

e doutorado) e dois profissionais (mestrado). Assim distribuidos por conceitos:

Tabela 5 - Distribuicio de programas de pés-graduacio em relacio ao conceito

Nota Total de programas
Nota 3 7

Nota 4 4

Nota 5 1

TOTAL 12

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Considerando a titulagdo da totalidade dos docentes a distribui¢do ficou da

seguinte forma: 72% (31) de doutores e 27%(12) de pds-doutores. Ressaltando que um

desses pds-doutores possui bolsa de produtividade PQ2.

Grafico 5 - Distribuicio dos autores de acordo com a titulagio

M Doutores

B Pés Doutores

Fonte: Dados da pesquisa (2016)
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Quanto ao tempo de doutoramento, 12 docentes encontram-se na faixa de 1 a 5
anos, 11 docentes na faixa de 6 a 10 anos , 11 docentes na faixa de 11-15 anos € 9
docentes tinham mais de 15 anos de tempo de conclusdo do doutorado. O grafico a

seguir mostra bem o equilibrio neste quesito.

Grafico 6 — Distribuicao dos autores por tempo de conclusio do Doutorado

M 1-5 anos M 6-10 anos W 11-15 anos mais de 15 anos

11 (25.58%)

12(27.91%)

11(25.58%)

9(20.93%)

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Os docentes sujeitos da pesquisa estdo vinculados a 37 universidades de todas as
regides brasileiras. A Regido Sudeste € responsavel por 55% dos autores independentes
localizados na pesquisa, seguida pelas regides Nordeste (16,28%), Sul (13,9%), Centro-
Oeste (9,3%) e Norte (4,6%).
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Gréfico 7 - Distribuicio dos autores de acordo com regifio brasileira

Centro Oeste W Nordeste W Norte M Sudeste M sul

2 (4.65%)

7 (16.28%) 24 (55.81%)

4(9.30%)

6 (13.95%)

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Segundo dados do INEP (2014), 87% das institui¢des de educag@o superior (
universidades, faculdades, centros universitarios, etc.) sdo privadas ¢ 12,6% das IES

sdo publicas. Mas no caso dos sujeitos dessa pesquisa 58% sdo das IES publicas e 41%

das IES privadas.

Grafico 8 - Distribuicéio dos autores de acordo com o tipo de organizacio: Universidades
publicas X Privadas

W Privadas M Publicas

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Quanto a area em que os autores atuam, os dados foram extraidos da plataforma

Lattes (de acordo com classificag@o estabelecida pela CAPES, que agrupa as ciéncias
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em oito grandes areas do conhecimento ). Os resultados obtidos foram os seguintes:
23% docentes sao da area de Ciéncias Humanas, 18% das Ciéncias Exatas e da Terra,
18% das Ciéncias Sociais Aplicadas, 11% das Engenharias, 11% das Ciéncias Agrarias,
11% das Ciéncias da Saude, 2% da Linguistica, Letras e Artes ¢ 2% das Ciéncias
Biologicas. Como se pode observar a maioria € da area de Ciéncias Humanas. (Grafico

8).

Grafico 9 - Autores quantificados por drea do conhecimento

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

7.2. MATRIZ DOS LIVROS INDEPENDENTES

Durante a pesquisa descobriu-se que os 43 autores disponibilizaram 179 livros
(entre LDE e impressos) nas plataformas, porém 54 titulos ja tinham sido langados por

outras editoras, restando 125 titulos de material inédito.

Grafico 10 — Livros novos X Livros republicados



Livros novos

M Livros republicados

[ 125 (69.83%) |

Fonte: Dados da pesquisa (2016)
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A pesquisa optou por trabalhar s6 com os inéditos, pois no caso das

republicagdes, os autores s estdo usando as plataformas como um canal de vendas para

os seus livros ja editados.

No universo dos livros novos tem-se a seguinte distribui¢do de titulos por

plataforma: Agbook — 54, Bookess - 25, Clube de autores - 13, Perse - 19, Revolugéo

ebook - 14. Representados graficamente a seguir.

Griéfico 11 — Distribuicao de livros por plataforma
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A seguir podemos observar algumas caracteristicas desses livros.
Apesar da importdncia do ISBN, oficializado como norma internacional
desde 1972, a maioria dos livros nas plataformas ndo apresentam o mesmo. Dos 125

livros somente 47 apresentam o codigo.

Grafico 12 — Livros com ISBN nas plataformas

W Com ISBN M Sem ISBN

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Embora a pesquisa registre livros publicados nas plataformas desde 2005

verifica-se que 53% dos langamentos aconteceram nos ultimos trés anos (2014-2016).

Grafico 13 — Distribuicéo de livros por ano de publicagio
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Fonte: Dados da pesquisa (2016)
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Cabe ressaltar que 18% das obras analisadas sdo coletdneas com diversos

autores nas quais o organizador € o responsavel pelo livro na plataforma .

Grafico 14 - Coletinea X livro autoral

M Coletanea M Livro autoral

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Quanto ao prego médio dos livros nas plataformas verificou-se que preco médio
do LDE ficou em R$ 15,50 e do livro impresso em R$ 48,17.

Dos livros oferecidos em LDE (109) estdo divididos quanto ao formato da
seguinte forma: 86 % dos LDEs estdo em PDF. Apesar de ser um formato antigo o PDF
¢ “um formato de arquivo aberto, em que qualquer desenvolvedor tem acesso as suas
especificacdes e pode escrever aplicativos que leiam o seu padrio”. (BUFREM ;
SORRIBAS, 2009, p. 313). O formato PDF ainda é o mais popular devido a sua
praticidade e pode ser visualizado em qualquer dispositivo eletronico e digital, além de
ser um arquivo leve, que nio ocupa muito espaco de meméria. E uma solugdo
econdmica para o mercado editorial, porque dispensa o gasto com o profissional
especializado em LDEs ou empresas especializadas, como ocorre com a produgéo do e-
pub. (FREITAS, 2016)

O restante dos livros recuperados estd em epub, que ¢ um formato de texto para
e-book baseado em XML. “A sua criag¢@o objetivou a padronizagdo e a democratizagio
de acesso aos LDEs, e muitos fabricantes de aparelhos com essa funcionalidade o
adotam como formato padrio (DAQUINO, 2010).” No entanto, 7% dos livros ndo

puderam ser categorizados porque a plataforma ndo informa o formato usado.
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Griéfico 15 - Livros por formato

M Epub2 H PDF M Nzo informado

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Apesar das vantagens do LDE, os livros impressos ndo estido obsoletos. Dos 125
titulos, 85 sdo oferecidos aos clientes tanto no formato impresso como LDE.

Demonstrando que 68 % dos titulos sdo oferecidos nas duas modalidades.

7.3. RESPOSTAS DO QUESTIONARIO

Foram enviados 43 questionarios eletronicos para os professores doutores
levantados na fase anterior da pesquisa, no periodo de marco de 2017. Desse total, 16
docentes responderam o instrumento de coleta de dados. As respostas equivalem a 36%
dos respondentes. Para Marconi e Lakatos (2005) questionarios que sdo enviados para
os entrevistados alcangam em média 25% de devolugdo.

O questionario foi estruturado em trés partes para melhor entendimento.

a) Primeira parte: Motivagéo dos autores

Procurou-se nessa parte levantar os motivos que levaram os docentes a optar
pela publicagdo em uma plataforma online. Foi solicitado aos docentes que marcassem
os itens que os levaram a publicar de forma independente nas plataformas.

Das 16 respostas, os principais fatores foram: 11 (68%) pesquisados apontaram
a opgdo “agilidade na disponibilizagdo da obra”, 10 (62%) “dificuldade em obter apoio
das editoras”, 9 (56%) “redugdo nos custos da publicagdo”, 7 (43%) “possibilidade de

editar e personalizar a obra ”e 7 (43%) “facilidade de acesso e baixo custo para os
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leitores”. Esses numeros constatam que as motivacdes dos autores sdo universais ja que

esses mesmo motivos foram levantados na literatura estrangeira.

Sobre o item mais votado “agilidade” um entrevistado afirma que:

O uso de plataformas online de publicagdo varia de acordo com o autor,
existindo um grande nimero de amadores (no sentido que ndo sdo
profissionais), que ndo possuem outra possibilidade de publicagio. No meu
caso, eu publico livros por diversas editoras ¢ o uso da plataforma online tem
o objetivo de "publicagdo provisdria" até o livro ser publicado por uma
editora, pois estas demoram muito, tendo editoras que demoram até um ano
para avaliar a proposta de publicacdo e ainda mais um ano para terminar a
edicdo e imprimir os exemplares. Isso torna a obra acessivel,
provisoriamente, permitindo sua divulgagdo para pessoas com afinidades
tematicas mais rapidamente. (Resposta ao questionario, 2017)

Outro entrevistado discorre sobre a agilidade e o da falta de interesse das

editoras quando afirma que “é¢ uma forma vidvel e rapida de publicagdo para os

professores. As editoras tém pouco interesse em publicar obras académicas porque

vende pouco.”
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Grafico 16 - Motivos para se publicar de forma independente em plataforma online

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

A seguir perguntou-se sobre as desvantagens em optar pela publicagdo em
plataforma online e as principais dificuldades apontadas foram a dificuldade de

comercializagdo (43%) e o marketing deficiente (37%).



74

Grafico 17 - Desvantagens da publicacio independente em plataformas online

8.0

15

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Sobre o marketing um entrevistado relata:

[...] vejo a necessidade de maior colaborac@o por parte das plataformas online
aos escritores desconhecidos, investem muito nos autores renomados e
esquecem que um autor desconhecido pode se tornar conhecido e importante

para eles também. (Resposta ao questionario, 2017)

Deve-se ressaltar que somente 18% dos autores se mostraram preocupados em
perder o prestigio entre os pares. Um dos principais entraves da publicacdo cientifica
independente citado pela literatura. Um autor entrevistado se refere a dificuldade de

localizar um profissional de diagramagao ¢ ao alto custo da edi¢éo do livro:

E uma experiéncia que todos deveriam ter. A dificuldade maior ainda ¢ com
relagdo a formatacdo e diagramacdo. Neste caso necessita-se de um
profissional da area que muitas vezes ndo esta disponivel ou os pregos

cobrados sdo exorbitantes! (Resposta ao questionédrio, 2017)
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b) Segunda parte - Percepc¢ao da satisfagdo do autor em relagdo a publicacdo

As questdes sobre a satisfacdo quanto ao processo de publicagdo foram
apresentadas no questionario sob a forma de variaveis categoricas com cada pergunta
apresentando uma numeragdo variando de acordo com a importancia atribuida a cada
um dos fatores. Do fator [1] de muito satisfeito ao [4] de insatisfeito.

Para conhecer os sentimentos dos autores a respeito de sua satisfacdo em relacdo
ao processo de publicagdo online nas plataformas fez-se a seguinte pergunta: “Em
termos académicos, a publicagdo de livros sempre envolve recompensas materiais e
simbdlicas. Em que medida vocé esta satisfeito com os seguintes efeitos da publicacdo
de seus livros?

Essa pergunta foi feita sobre os sete fatores envolvidos no processo de

publicacdo e respondida por 15 autores:
a) Reconhecimento e visibilidade entre os seus pares

Dez pesquisadores (66%) aparecem com pontuagdo 3 e 4 demonstrando
neutralidade e insatisfacdo com o reconhecimento dos pares. Apenas um estd muito

satisfeito. O que contradiz com o afirmado no quadro das dificuldades (quadro 18).

Grafico 18 - Reconhecimento e visibilidade entre os seus pares

Fonte: Dados da pesquisa (2016)
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Sobre esse tema um autor entrevistado afirma:

Acredito que ¢ desnecessaria a intermediacdo por editoras comerciais, no
entanto reconheco que os pares ndo valorizam a obra publicada por meio de
plataformas online. O meu objetivo quando publiquei nido era o
reconhecimento dos colegas e sim, a rapidez da publicagdo, o acesso ao
publico alvo e também o fato de ndo ter inimeros volumes impressos que
talvez ndo sejam vendidos. (Resposta ao questionario, 2017)

Outro entrevistado analisa a questao do prestigio:

Nao penso que a utilizagdo dessas plataformas deva dar-se pensando em
prestigio ou ndo prestigio.. Se em uma plataforma pode conter textos de
qualidade duvidosa, o mesmo pode ocorrer em revistas académicas; ha
periddicos cujos autores e autoras pagam para publicar seus textos, o que
considero absurdo. Mas cada um (a) tem sua propria maneira de ver as
coisas. O que ressalto, porém, ¢ que devemos usar o critério da qualidade,
assim como, € claro, do bom senso, e da ética para fazé-lo. Tenho certeza de
que em pouquissimo tempo essa pratica de publicacdo em plataformas online
se tornara mais generalizada. (Resposta ao questionario, 2017)

b) Reconhecimento e visibilidade por parte dos alunos

Observa-se que 11 autores estdo na faixa intermediaria (2 ¢ 3) demonstrando
assim que os pesquisadores estdo mais satisfeitos com o reconhecimento dos alunos do

que dos pares.

Grafico 19 - Reconhecimento e visibilidade por parte dos alunos
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Fonte: Dados da pesquisa (2016)

c) Progressao na carreira académica

Pelo o que foi levantado publicar de forma independente ndo traz nenhum
demérito a carreira visto que a maioria dos entrevistados (66%) esta satisfeita nesse

quesito.

Grafico 20 — Percepciio do autor em relagiio a progressio na carreira académica
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Fonte: Dados da pesquisa (2016)

d) Retorno financeiro complementar

Foi o item com o resultado mais insatisfatorio. Com 40% dos autores

(6) insatisfeitos com o retorno financeiro.
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Gréfico 21 — Percepciio do autor em relagiio ao retorno financeiro complementar

7.0

6.5

Fonte: Dados da pesquisa (2016)
¢) Contribui¢do da sua obra para a literatura da area

Nove pesquisadores (60%) aparecem com pontuagdo 1 e¢ 2 demonstrando

satisfagdo com sua contribuigao.

Grafico 22 — Percepcio do autor em relacéiio acontribuiciio da sua obra para a literatura
da drea
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Fonte: Dados da pesquisa (2016)

f) Citagdes obtidas por sua obra desde o langamento

Verificamos na populagdo estudada, sentimentos neutros em geral e até
insatisfacdo nos pesquisadores investigados. 73% (11) dos autores ficou na faixa neutra

e de insatisfagdo (3 e 4).

Grafico 23 — Citacdes obtidas por sua obra desde o lancamento

8.0

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Para finalizar essa parte perguntou-se ao autor se de modo geral ele esta

satisfeito com a qualidade das obras que publicou nas plataformas online.
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Grafico 24 — Satisfacdo do autor em relagédo ao seu livro na plataforma online
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Fonte: Dados da pesquisa (2016)

Os resultados mostraram um indice de satisfacdo acima da média. Podemos
dizer que os autores estdo satisfeitos. Dos 75% dos autores (12) ficaram entre satisfeito
e muito satisfeito. Destacando-se a opgdo 1 (muito satisfeito) que foia que apresentou
o maior nimero de respostas (40%) em toda a pesquisa, evidenciando que de modo

geral os autores estdo satisfeitos com o resultado de seu trabalho.

c) Parte 3 - Aspectos mercadologicos envolvidos e outros meios alternativos de
divulgacdo da producio cientifica.

Ao questionar os docentes quanto ao total de downloads dos seus livros , obteve-
se o seguinte resultado: dos 16 docentes que responderam , 43% tém “menos de 100
downloads, 31% “mais de 5007, 12% pesquisadores declararam “De 101 a 2007, 6%
informaram de “De 201 a 300” e outros 6% “De 401 a 500 .
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Grafico 25 - Total de downloads dos livros nas plataformas online no periodo de 2005-2016
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Fonte: Dados da pesquisa (2016)

A seguir, os respondentes deveriam informar se utilizavam além das
plataformas e dos meios tradicionais (livros e periddicos) outros formatos para

divulgar seu trabalho. Do total, 93,2% afirmaram que “sim”. (Gréfico 26).

Grafico 26 - Utilizacdo de modos alternativos para a distribuicéo

W sim W 1zo

15 (93 75%)

1(625%)

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

A partir dessa constatagdo solicitamos para que fossem marcados os meios mais

utilizados
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Grafico 27 - Meios alternativos utilizados pelos docentes para comunicacio cientifica

|
|
|
|
|
|
|
|
|
1
F
2

E&?@bﬂe

Fonte: Dados da pesquisa (2016)

De acordo com o levantamento o meio mais utilizado foi o facebook (73%),
seguido por website pessoal (40%) e o google académico (40%). Também ressaltamos o
research gate (33%), blogs (33%) e a categoria “outro” (33%), o que abre uma
possibilidade para uma investigacdo futura sobre esses meios alternativos de
comunicacio cientifica.

Para finalizar o questionario solicitamos aos respondentes um comentario
pessoal sobre a pratica da publicagdo em plataformas online no meio académico.
Algumas respostas estdo espalhadas ao longo deste capitulo e o encerramos com as

seguintes:

“Particularmente penso que mais academic@s deveriam utiliza-las. Hoje,
ndo ha como escapar do protagonismo da Internet. Esta ferramenta, pode-se
dizer, tem revolucionado a maneira como nos comunicamos, COmo nos
fazemos presentes no mundo; tem oportunizado a individuos, bem como a
grupos sociais a terem determinadas autonomias. E POSSIVEL publicar os
textos que consideramos publicaveis, e fazé-los disponiveis a quem se
interessar, independentemente de uma editora tradicional. Os motivos pelos
quais se faz isso, variardo segundo cada individuo. E uma questio que creio
também ser de suma importancia ¢ a quebra do monopdlio das grandes
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editoras, as quais estdo cada vez mais optando por reeditar obras classicas,
em detrimento de apostar, investir em novas obras”
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8. DISCUSSAO E ANALISE DOS DADOS

Por meio da analise da matriz dos autores que publicaram de forma independente
percebe-se que a maioria dos autores ¢ do sexo masculino, atua em universidades
publicas (a maioria no Sudeste) e quanto ao tempo de doutoramento a pesquisa mostrou
um equilibrio dentro dos intervalos de tempo. Foram encontrados autores em todas as
oito areas de conhecimento classificadas pela CAPES, com predominio da area de
ciéncias humanas. Quanta a sua producio existente nas plataformas apesar de
ocorréncia de publicacdes desde 2005, mais da metade dos langamentos foi realizada
nos ultimos trés anos evidenciando a novidade do tema. Apesar da grande diversidade
de formatos a grande maioria (86%) encontra-se em PDF mostrando a longevidade
desde formato pioneiro. A pesquisa também mostrou que apesar da importancia
crescente do LDE, os autores ndo abandonaram o livro impresso, que continua com seu
prestigio intacto ja que 68% dos livros continuam a ser oferecidos nesse formato.

Quanto ao questionario, foram convidados a participar da pesquisa
professores doutores que atuam em universidades brasileiras em cursos de todas as areas
de conhecimento. Os dados foram coletados através da
aplicacdo do questionario eletronico e verificou-se que os docentes se consideram
satisfeitos com a publicagdo dos seus trabalhos nas plataformas online.

Uma grande vantagem da publicagdo independente ¢ a principal vantagem em
sua aplicacdo na comunicag¢do cientifica apontada pela literatura (PERAKAKIS;
TAYLOR, 2013; SAFFLE, 2012; STEHLIK, 2013; HOLLEY, 2015; ALONSO
AREVALO;GARCIA; DIAZ, 2014) ¢ a velocidade na publicagdo da obra o que foi
confirmado por 62 % dos respondentes.

Quanto as dificuldades observou-se que a comercializagdo e o marketing
deficiente foram apontados como principais fatores o que corresponde as barreiras de
entrada levantadas por Camacho (2013).

Durante o trabalho foi constatado na literatura que o principal entrave para a
publicacdo independente na comunicacdo cientifica seria a perda de prestigio entre os
pares, mas os autores brasileiros ndo se mostraram preocupados com essa questdo.
Apenas 18% dos entrevistados assinalaram essa questdo. Os autores também se
mostraram satisfeitos com a contribuicdo da sua obra para a literatura da area e com a

progressdo na carreira académica.
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Quanto ao reconhecimento entre os pares e alunos, verificou-se que os autores
estdo mais satisfeitos com o reconhecimento dos seus alunos do que dos seus pares no
processo.

Em relacdo ao retorno financeiro observou-se que esse foi o item com o
resultado mais insatisfatorio para os professores pesquisados em todo o questionario e
talvez essa insatisfacdo se justifique do fato do autor ndo buscar lucro objetivo em suas
publicagdes, mas sim um lucro simbdlico, conforme explica um entrevistado: “acerca da
recompensa financeira: como ndo a procuro, talvez nio se aplique a meu caso. Busco,
apenas, fomentar o conhecimento.”

Quanto as citacdes obtidas por sua obra desde o langamento verificou-se na
populagdo estudada, sentimentos neutros em geral e até insatisfagdo nos pesquisadores
investigados. 73% dos autores se situaram na faixa neutra e de insatisfacdo (3 ¢ 4). O
que pode ser explicado pelo pouco tempo de lancamento dos livros porque como 42%
das obras sdo recentes (2015-2016) talvez essas obras ainda precisem de um tempo para
ser reconhecidas ¢ citadas pelos pares.

Quanto ao total de downloads atingidos por suas obras, quase metade dos
respondentes (43%) informaram que ficou abaixo de 100 exemplares. Mas ¢ animador
perceber que um ter¢o dos autores obteve mais de 500 downloads de suas obras
ressaltando que os independentes podem apresentar um bom retorno comercial.

A seguir, os autores deveriam informar se utilizavam além das plataformas e dos
meios tradicionais (livros e periddicos) outros formatos para divulgar seu trabalho. A
quase totalidade dos respondentes (93,2%) afirmou que “sim”. Isto ressalta que os
autores estdo buscando uma variedade de meios alternativos para divulgar e distribuir
sua producido cientifica. De acordo com o levantamento, o meio mais utilizado foi o
facebook (73%), seguido por website pessoal (40%) e o google académico (40%).
Também ressaltamos o research gate (33%), blogs (33%) e a categoria “outro” (33%), o
que abre uma possibilidade para uma investigacio futura sobre esses meios alternativos

de comunicacio cientifica
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9. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo de identificar a ocorréncia da publicacdo
independente por meio de plataformas online na produgdo cientifica brasileira, sendo
investigada a produg@o dos professores doutores das universidades brasileiras e as
caracteristicas desse tipo de obra durante os ultimos 10 anos. A partir da identificagdo
das plataformas de publicagdo nacionais ¢ da identificacdo de professores doutores de
universidades brasileiras que publicaram nessas plataformas foi possivel construir duas
matrizes com as informagdes dos autores e de seus livros. A partir dai criar um
questionario com o objetivo de investigar essa producdo. Os resultados mostraram que
existem professores doutores que estdo optando por esse meio alternativo.

Respondendo a pergunta de partida: os autores académicos de todas as areas
estdo publicando em plataformas online, eles estdo satisfeitos com seu trabalho e
encontram dificuldades em relagéo ao marketing e a comercializag@o.

A pesquisa demonstrou que maioria dos autores (75%) estd satisfeito com a
publicacdo do seu trabalho nas plataformas online. E de modo geral estdo satisfeitos
com O Processo em si.

No meio académico, no qual a velocidade de publicacdo ¢ primordial para o
avanco da ciéncia a publicacdo independente nas plataformas traz a resolu¢do desse
problema, pois foi apontado como a maior vantagem pelos pesquisados.

Embora o mercado editorial possa se sentir ameagado por conta desta pratica, a
literatura mostrou que um novo mercado estd sendo criado em apoio a esses autores. E
que podera ser explorado pelas empresas e profissionais que desenvolvam servigos
associados a esse mercado. A literatura também mostrou que apesar da expansdo da
publicacdo online por meio das plataformas nos ultimos 10 anos, esta pratica esta
lentamente avancando na area académica. E que ndo existe consenso quanto a
legitimidade da publicagdo independente na comunicagdo cientifica.

Como sugestdo para estudos futuros seria interessante investigar o uso de meios
alternativos para a comunicagdo cientifica, por exemplo, o Facebook, relacionado pelos
entrevistados como o meio mais utilizado para a divulgagido da sua produgio.

Pelo o que foi visto ao longo do trabalho o fator mais importante para a
aceitacdo da publicacfo independente na comunicagdo cientifica seria a necessidade de
uma mudanca no sistema de publicacdo académica com respeito as praticas de produgéo

e legitimizagdo da comunicagdo cientifica. Ja que o maior desafio passa pela aceitagéo
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dos pares desse meio alternativo de publicacéo.
A pesquisa conclui que publicar sem uma editora e avaliagdo prévia dos pares
carrega riscos ¢ beneficios. Cabe ao pesquisador considerar se os beneficios superam os

riscos. E em caso positivo adotar esse modelo para sua comunicag@o cientifica.
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12/09/2017

Uso de plataformas online de publicagéo independente por pesquisadores de diferentes areas do conhecimento

C - QUESTIONARIO

Uso de plataformas online de publicacao
independente por pesquisadores de diferentes areas
do conhecimento

Este questionario faz parte da pesquisa "Uso de plataformas online de publicagéo independente por
pesquisadores de diferentes areas do conhecimento”, que vem sendo desenvolvida desde 2015 no
ambito do Mestrado Profissional em Biblioteconomia da Universidade Federal do Estado do Rio de
Janeiro (UNIRIO), sob a orientagdo da Prof. Nanci Oddone.

A proposta da pesquisa consiste em estudar as praticas de publicagdo de livros académicos por
parte da comunidade cientifica nacional. Existem indicagbes consistentes de que a publicagéo por
meio de plataformas online esta se disseminando em diversas areas do conhecimento.

O desenho da pesquisa envolveu a identificagdo das principais plataformas de publicacéo brasileiras
(Agbook, Bookess, Clube dos Autores, Perse e Revolugdo eBook), das obras académicas ali
divulgadas, além dos autores classificados como professores universitarios com titulagdo de doutor.

Para conhecer melhor a populagéo selecionada elaboramos este questionario online, constituido por
12 questbes de multipla escolha e uma questdo aberta (opcional) envolvendo sua opinido sobre
aspectos da publicagdo em plataformas online.

Solicitamos sua colaboragéo para responder, até o dia 27 de margo, esse pequeno questionario,
que nao tomara mais do que dez minutos do seu tempo.

Ressaltamos que serao respeitadas todas as normas e preceitos da ética na pesquisa: sua
identidade permanecera oculta e todas as informagdes serdo utilizadas anonimamente para
complementar a pesquisa. As respostas contribuirdo de forma decisiva para concluirmos de maneira
satisfatoria nossa pesquisa acerca da produgao dos professores nessa modalidade.

Caso tenha interesse em saber mais sobre a pesquisa ou deseje obter informagdes adicionais, por
favor faga contato através do e-mail jviana66@gmail.com ou do celular (21) 98881-6490.

Desde ja agradecemos sua atengéo e colaboracéo.

José Antonio Rodrigues Viana
Mestrando do Programa de P6s-Graduagdo em Biblioteconomia da UNIRIO

Prof. Dra. Nanci Oddone (orientadora)
Docente permanente do Programa de P6s-Graduagdo em Biblioteconomia da UNIRIO
http://www.unirio.br/ppgb

* Required

Que motivos o levaram a optar pela publicacao em uma
plataforma online?

https://docs.google.com/forms/d/1NkO-MpAI92JUVurzTWY7shGpZyMET8_RjqwdHBoh3Xc/edit
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1. 1. Assinale todos os itens que se aplicam: *
Check all that apply.

Dificuldade em obter apoio de editoras universitarias e/ou comerciais
Agilidade na disponibilizagdo da obra

Reducéo dos custos de publicagédo da obra

Maior visibilidade da obra e do autor

Controle sobre os direitos autorais da obra

Garantia de néo sofrer interferéncia editorial no texto da obra
Possibilidade de editar e personalizar a obra

Possibilidade de integrar recursos multimidia a obra
Possibilidade de auferir rendimentos com a publicagéo da obra
Possibilidade de gerar métricas de impacto da obra
Possibilidade de interacdo com os leitores

Facilidade de acesso e baixo custo para os leitores

Interatividade da plataforma com as redes sociais

Other:

Existem desvantagens em optar pela publicagao em
plataforma online?

2. 2. Assinale todos os itens que se aplicam: *
Check all that apply.

Custos da publicagdo
Responsabilidade pela edigdo
Perda de prestigio entre os pares
Marketing deficiente

Dificuldade de comercializagéo

Nenhuma

Other:

Em termos académicos, a publicagao de livros sempre envolve
recompensas materiais e simbodlicas. Em que medida vocé
esta satisfeito com os seguintes efeitos da publicagcao de seus
livros?

3. 3. Reconhecimento e visibilidade entre os seus pares
Mark only one oval.

Muito satisfeito Insatisfeito

https://docs.google.com/forms/d/1NkO-MpAI92JUVurzTWY7shGpZyMET8_RjqwdHBoh3Xc/edit
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4. 4. Reconhecimento e visibilidade por parte dos alunos
Mark only one oval.

Muito satisfeito Insatisfeito

5. 5. Progressiao na carreira académica
Mark only one oval.

Muito satisfeito Insatisfeito

6. 6. Retorno financeiro complementar
Mark only one oval.

Muito satisfeito Insatisfeito

7. 7. Contribuicao da sua obra para a literatura da area
Mark only one oval.

Muito satisfeito Insatisfeito

8. 8. Citagoes obtidas por sua obra desde o langamento
Mark only one oval.

De modo geral vocé esta satisfeito com a qualidade das obras
que publicou nas plataformas online?

9. 9. Indique seu grau de satisfagao:
Mark only one oval.

Muito satisfeito Insatisfeito

Considerando todas as obras que vocé disponibilizou em
plataformas online, qual foi o total de downloads que seus
livros alcangaram nos ultimos 10 anos?

https://docs.google.com/forms/d/1NkO-MpAI92JUVurzTWY7shGpZyMET8_RjqwdHBoh3Xc/edit
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10. 10. Marque a opg¢ao que mais se aproxima:
Mark only one oval.

<100
101-200
201-300
301-400
401-500
>500

Além da plataforma online onde publicou seu livro, vocé usa
outros meios para divulgar e distribuir sua produgao
cientifica?

11. 11. Assinale uma opg¢ao:
Mark only one oval.

Sim

Nao

12. 12. Quais?
Check all that apply.

Repositorio institucional da universidade a qual é vinculado
Repositoério tematico da sua area do conhecimento
Website da instituicdo em que atua

Website pessoal

Blog pessoal

Facebook

Twitter

Google Académico

Academia.edu

ResearchGate

N&o uso nenhum outro meio de divulgagéo

Other:

13. 13. Deixe um comentario pessoal sobre a pratica da publicagdo em plataformas online no
meio académico:

https://docs.google.com/forms/d/1NkO-MpAI92JUVurzTWY7shGpZyMET8_RjqwdHBoh3Xc/edit
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